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1. Einleitung

Das Bild von grasenden Kihen auf der Weide ist ein fester Bestandteil der norddeutschen
Kulturlandschaft. Diese Weidewirtschaft gewahrleistet den Erhalt eines wichtigen, gesell-
schaftlich gewlinschten Landschaftsbildes. Erkenntnisse aus Meinungsumfragen zeigen,
dass sich mehr als 80% der Befragten eine Weidehaltung wiinschen.

Die unterschiedlichsten Weidewirtschaftssysteme (Umtriebsweide, Portionsweide, Kurzra-
senweide, ...) entsprechen nicht nur einem gesellschaftlichen Wunsch, sie leisten zudem
einen wichtigen Beitrag fir die Erhaltung der regionaltypischen, oft einzelartigen Landschatt,
und gewahrleisten den Schutz dieser wertvollen Landschaftsbilder. Die verschiedenen Wei-
dewirtschaftssysteme unterstitzen ferner die nachhaltige Sicherung wichtiger 6kologischer
Landschaftsaufgaben.

Die Zusammenhange zwischen Beweidung und Artenvielfalt (Biodiversitat) gelten als wis-
senschaftlich gut erforscht. Im Allgemeinen gilt es als wissenschaftlich bewiesen, dass be-
weidete Griunlandflachen bis zu einem gewissen Maf3 an Beweidung eine grol3ere Artenviel-

falt als nicht beweidete oder zu intensiv beweidete Flachen aufweisen.

In jingster Vergangenheit treten vermehrt gesellschaftliche Anspriiche an die Bereiche Tier-
wohl und -Tiergesundheit sowie Umweltdienstleitungen und Klimaschutz in den Vordergrund.
Diese Anspriiche miissen ernst genommen werden und in die Entwicklung der landwirt-
schaftlichen Praxis einflieRen. Die Bedeutung fur die Erhaltung einer flachendeckenden
Landbewirtschaftung sowie eine flachengebundene Landwirtschaft sind in diesem Zusam-

menhang von hoher Wichtigkeit.

In der landwirtschaftlichen Praxis ist insbesondere in der Milchviehhaltung der Trend zur Be-
weidung seit Jahren ricklaufig. So bieten z.B. in Niedersachsen laut der Landwirtschaftszah-
lung von 2010 (Ausgangssituation bei der Projektentwickung) mehr als 30 % der Milchvieh-
betriebe ihren Tieren keinen Weidegang mehr an. 34 % der Tiere haben zeitweise noch
Weidezugang und 37,4 % ganztagig. Jungste Analysen der Universitat Wageningen zeigen

sehr ahnliche Tendenzen auch fir die Niederlande auf.

! Spiller Umfrage Kuhl,s., et al.4/2014, Imagetrager Weideland, DLZ Mitteilungen, Frankfurt/Main
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Der zunehmende Trend zur Stallhaltung wird seitens der Praxis hauptséchlich durch verbes-
serte 6konomische Wachstumspotentiale, sowie erwarteter héherer wirtschaftlicher Rentabi-
litat begrundet. Diese Erwartungen basieren nicht ausschlie3lich auf realen wirtschaftlichen
Fakten, sondern sind oft auch subjektiv beeinflusst.

Die Entscheidung tber die Produktionsform — und somit die Entscheidung fiir oder gegen die
Weidehaltung — wird jeweils subjektiv durch die Betriebsleiter getroffen. Jedoch trifft jeder
Landwirt seine Entscheidung aufgrund vieler Einflussfaktoren und Rahmenbedingungen.
Berater, Politik, Dienstleister, Wirtschaftskammern, Molkereien und Unternehmen, der vor-
und nachgelagerten Bereiche, sowie der Lebensmitteleinzelhandel und viele mehr, kénnen
mafgeblichen Einfluss auf die Entscheidungsfindung der Milchviehbetriebe haben. Die Auf-
gabe, die Weidewirtschaft in Norddeutschland aufrecht zu erhalten, liegt somit nicht nur bei
den Landwirten sondern ist die gemeinsame Verantwortung der gesamten Branche und wird

durch die Politik unterstitzt.

Die Milchviehhaltung hat bei den Verbrauchern verglichen mit der Schaf-, Schweinehaltung
und/oder Rindermast, unter den Tierhaltungssystemen bislang die groRte Akzeptanz.? Das
ist mdglicherweise auch der Grund dafiir, warum dieses Thema bereits heute Bestandteil der

Werbekonzepte bestimmter Milchprodukte ist.®

2 yon Alvensleben, 2003

3 Beispiel: Weidemilch Vermarktung durch verschiedene Molkereien und des LEH wie: Hansano, Am-
merlander, Aldi, Lidl...)
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2. Zielsetzung des Projektes

Dieses Projekt zur Initierung des Weidemilchprogrammes fir das Bundesland Niedersach-
sen war sehr komplex und tangierte mehrere Themenbereiche. Bei der Durchfihrung des
Projektes stellte diese Komplexitat wiederholt eine besondere Herausforderung dar und er-
forderte ein hohes Mal3 an Ricksichtnahme und Einfihlungsvermdgen zwischen den ver-
schiedenen Interessensvertretern. Als vorrangigstes Ziel standen der Schutz des Grinlandes
und die Erhaltung und Sicherung seiner Standorte im Fokus. Im Projektantrag wurde formu-
liert, ein Projekt zu konzipieren und zu koordinieren sowie Ansatze aus der Wissenschaft und
Theorie zu erarbeiten, welche Uber eine Prototypisierung in die Praxis tUberflhrt werden sol-

len.

Um Grunland nachhaltig zu schitzen war die wirtschaftliche Nutzung eine zielfiihrende Her-
angehensweise. Auf eine einfache Formel gebracht: “Grinland schitzen durch Nutzen®. Zur
Erreichung dieses Zieles diente die Milch von der Weide als ,Trager oder ,als Mittel zum
Zweck®. Mit dieser Herangehensweise wurde die vorgeschalteten Ziele des Griinlandschut-
zes, -erhaltung und Sicherung seiner Standorte sichergestellt. Dieser Ansatz erméglichte, die
vorab angesprochenen komplexen Themenfelder wie Artenvielfalt, Umwelt- und Klimaschutz,
Tierwohl, gesellschaftliche Anspriichen an das Landschaftsbild, und die Tierhaltung, Regio-
nalitat, Fltterung (gentechnikfrei) weitestgehend zu beriicksichtigen und einzubeziehen.
Durch das Projekt wurde eine Verbesserung der Multifunktionalitat von Griinland und Grin-
landstandorten sowie eine ansteigende Biodiversitat in Niedersachsen erwartet. Des Weite-
ren sollte die bisher hohe Akzeptanz der Milchwirtschaft in der Bevolkerung durch das Pro-

jekt erhalten, unterstiitzt und verbessert werden.

3. Arbeitspakete des Projektes

Das Projekt wurde in funf Arbeitspakete (AP) unterteilt.

. AP 1 Projektmanagement und Koordination

AP 2 Analyse und Mobilisierung von Akteuren



. AP 3 Theoretische Entwicklung von Vermarktungskonzepten
. AP 4 Prototypisierung

. AP 5 Evaluierung

Das AP 3 lag in der Obhut der Georg-August-Universitat Goéttingen, Department fir Ag-
rardkonomie und Rurale Entwicklung, Abteilung Marketing fiir Lebensmittel und Agrarproduk-
te, Verantwortlicher: Prof. Dr. Achim Spiller die in dem Projekt als Projektpartner mitwirkten.
Die verbleibenden vier Arbeitspakete lagen in der Verantwortung des Griinlandzentrums
Niedersachsen / Bremen e.V..

Diese Arbeitspakete wurden anhand der nachfolgenden Punkte erlautert:

. Ziel

. Methode

. Ergebnisse
. Bewertung

3.1 AP 1: Projektmanagement und Koordination

Das Projektmanagement (Grinlandzentrum Niedersachsen / Bremen) koordinierte die Bear-
beitung der einzelnen Arbeitspakete (1, 2, 4, 5) und war fir das Erreichen der tibergeordne-
ten Zielsetzung verantwortlich. Die Einhaltung der Zeitplane und die projektkonforme Aus-
richtung der Arbeit in den einzelnen Arbeitspaketen lagen in der Verantwortung des Griin-
landzentrums. Ebenfalls oblagen diesem Aufgabenbereich die ordnungsgemafe Abwicklung
der Projektmittel sowie die Berichterstattung. Wahrend der gesamten Projektlaufzeit stand
das Griinlandzentrum Niedersachsen / Bremen in enger Abstimmung mit dem Fordermittel-
geber, dem Landwirtschaftsministerium Niedersachsen (Ansprechpartner: Ralf Hartmann,

Heinrich Daseking).



3.1.1 Ziel

Bei der Durchfihrung des Projektes waren das gesamte Projektmanagement sowie
die Koordination der einzelnen Schritte von elementarer Bedeutung. Die stets wider-
kehrenden bilateralen Gesprache und Konsultationen waren entscheidend fir die
Vertrauensbildung und - erhaltung bei den Akteuren. Wahrend der gesamten Projekt-
laufzeit hat das Projektteam stets in enger Abstimmung mit dem Ministerium gestan-
den. So konnte eine Termineinhaltung, eine Ergebniserreichung sowie eine sinnvolle
Ressourceneinteilung sichergestellt werden. In Anlehnung an das magische Dreieck
(siehe Abb.1) konnte die Projektplanung kontinuierlich angepasst werden.

Zeit Kosten
Erwartungen der

Stakeholder

Inhalt und Umfang (Qualitat)

Quelle: bt pmgs de

Abbildung 1: Magische Dreieck”

Eine weitere Aufgabenstellung dieses Arbeitspaketes beinhaltete die regelmalige
Berichtserstattung, die die ordnungsgemalf3e Abwicklung des Projektes dokumentier-
te.

4 http:\\www.pmags.de



3.1.2 Methoden

Die Inventarisierung und Analyse bestehender Programme und Initiativen von Weidemilch-
programmen in Deutschland sowie im benachbarten Ausland waren besonders in der An-
tragsphase als auch in der Anfangsphase des Projektes eine wichtige Methode um bereits
vorhandene Informationen zu nutzen. Bestehende Arbeiten und Erfahrungen konnten in die
Entwicklung des Konzeptes fir Niedersachsen einflieBen, um somit die Effizienz und Effekti-

vitat dieses Projektes zu erhdhen.

Folgende Beitrdge und Kontakte konnten in diesem Zusammenhang u.a. identifiziert und

genutzt werden:

. Jeanet Brandsma, Bauernverband aus den Niederlanden, Initiative Weide-
melk,langjéhrige Erfahrungen in dem Projekt

. Dr.ir. Agnes van den Pol- van Dasselnaar MBA, Uni Wageningen, Erfahrungsaus-
tausch

. Johan Beck-Friis, Tierarzt der Schwedischen Veterinar Gesellschaft,

. Molkerei Ammerland, konnte als Transferpartner gewonnen werden

. Forschungsbericht des Fachbereichs Agrarwirtschaft Soest ,Steigerung der landwirt-

schaftlichen Wertschépfung durch Produkte aus Weidehaltungssystemen®, 2013,
von Anke Schleyer, Wolf Lorleberg, Markus Mergenthaler

. Systemanalyse Milch (SAM), Vergleichsprojekt zwischen Weidehaltung und Stallhal-
tung in der Milchwirtschaft

Um das Projekt erfolgreich umzusetzen, wurden regelmafiige interne Meetings mit dem Pro-
jektteam durchgefiihrt, die einen Austausch und einen detaillierten Informationsfluss sicher-
stellten. Uberdies wurden Regeltermine mit dem Auftraggeber vereinbart und durchgefiihrt,
um diesen Uber den aktuellen Projektstand zu informieren, offene Fragen zu klaren und die

weitere Vorgehensweise abzustimmen.
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Der Projektzeitplan und der Projektressourcenplan wurden nach Bedarf an die aktuelle Pro-

jektentwicklung angepasst.

3.1.3 Ergebnisse

Als Ergebnis des Arbeitspakets ,Projektmanagement und Koordination® ist die erfolg-
reiche Projektumsetzung zu nennen. Darunter fallen die konkrete Zeitplanung, 6ko-

nomischer Ressourceneinsatz und qualitativ anspruchsvolle Projektergebnisse.

Die folgende Tabelle ermoglicht einen Uberblick des Projektzeitplans. Wahrend der
gesamten Projektlaufzeit diente die Tabelle zur Strukturierung und Einhaltung der

einzelnen Arbeitsschritte in den Arbeitspaketen.

Tabelle 1: Projektzeitplan ®

Quartale
Arbeitspakete 2014 2015 2016
1.12.13.14.]1.]2.|3.]4.]1.|2.|3. 4.

Workshops

Bilaterale Abstimmungen
Sollkonzepterstellung

Abstimmung mit Molkereien, Anpassung
Produktpalette

Abstimmung mit LEH

Praktische Vermarktung von Weidemilch

Nach Absprache und schriftichen Antragen auf Mittelverschiebung, mit entsprechen-
der Begriindung, war es moglich den Ressourceneinsatz innerhalb des Projektes zu
verschieben. Der Fortschritt des Projektes wurde mit Hilfe jahrlicher Zwischenberich-

te die dem Auftraggeber vorgelegt wurden, dokumentiert und gesichert.

° Projektantrag ,Weideland Niedersachsen*
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Innerhalb wie auch aul3erhalb des Projektteams wurden Regeltermine eingehalten

um den Verlauf des Projektes zu besprechen.

3.1.4 Bewertung

Fur das Arbeitspaket 1 (AP1) Projektmanagement und Koordination wurden umfang-
reiche Vorarbeiten fir eine strukturierte Vorgehensweise getroffen. Viele bilaterale
Gesprache und ein breitgefachertes Netzwerk des Grinlandzentrums, bewéhrten
sich als hervorragende Voraussetzung fir eine vertrauensvolle Kontaktaufnahme
wahrend der Akteursgewinnung, die in allen Fallen zu einer Mitarbeit in dem Projekt
fuhrte. Die vielen bilateralen Gesprache bildeten das Fundament der weiteren Pro-
jektarbeit. Dieses Fundament hat sich als sehr stabil, tragfahig und akzeptiert bewie-
sen. Im Vergleich dazu sei hier nachfolgend die Entwicklung der ,Stichting Weide-
gang“ in den Niederlanden zu nennen. Dort hat ein vergleichbarer Prozess einen

Zeitraum von knapp 10 Jahren bendétigt, um die Weidemelk auf den Weg zu bringen.

-12 -



mr\lederland
Weidegang Story

* wichtig » anregen * Bonus » Erhdhung
- Stiftung Bonus
Weidegang
i K L% - L -~ L

Abbildung 2: Weidegang Story in den NL®

Nach Abschluss des Projektes ,Weideland Niedersachsen®, haben sich alle Stake-
holder fUr eine Fortsetzung der gemeinsamen Arbeit ausdricklich ausgesprochen.
Dieses bewerten wir vom Projektteam nicht ohne Stolz als einen grof3en Vertrauens-
beweis und als Anerkennung fur die bisher geleistete Arbeit.

3.2 AP 2: Analyse und Mobilisierung von Akteuren

Zu Projektstart (2014) erfuhr der gesamte Themenkontext in den Bereichen Umwelt (-
schutz), Nachhaltigkeit, Ressourcenschutz, ,Foot-Prints* eine grofe Beachtung, durch den
besonders die Milchwirtschaft in einen enormen (Wettbewerbs-) Druck geriet. Dieser Wett-
bewerbsdruck hatte in jungster Vergangenheit insbesondere die Produkttransparenz von
Weidemilch seitens der Gesellschaft nicht verbessert. An den Beispielen Hansano Weide-

milch bzw. Arla Bioweidemilch wurde sichtbar, dass sich Molkereien mit den fiir Verbraucher

®pasentation: Hintergrund und Historie des niederlandischen Weidemilchprogramms, Jeanet Brans-
ma, LTO,17.03.2015, Bremen- Vegesack
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positiv besetzten Merkmalen von Weidemilch primar Wettbewerbsvorteile erhofften und an-
derseits die zugrundeliegenden Nachhaltigkeitsindikatoren vielmehr in den Hintergrund ge-
rieten. Ein abgestimmtes Vorgehen in der Kommunikation mit dem Verbraucher, gab es der-
zeit kaum. Die durch die Verbraucher geforderte ,Nachhaltigkeit* messbar zu machen, bzw.
durch (Produktions-) Kriterien zu hinterlegen, war bisher nicht gelungen. Trotz intensiver
Bemuhungen des Milchindustrieverbands (MIV) konnten im Bereich der Vermarktung von
Weidemilch mit der Verbraucherzentrale Bundesverband keine konsolidierten bzw. abge-
stimmten Verfahren getroffen werden. Anfang September 2015 wurden die Gesprache, die
bereits seit 2014 stattfanden, als ergebnislos fur beendet erklart.

3.2.1 Ziel

Die Hauptzielsetzung bestand darin, die wesentlichen Schliisselakteure systematisch neu zu
formieren und als Gruppe in verschiedenen Funktionen und Einzellésungen an der Umset-
zung des Weidemilchprogramms zu beteiligen und zu integrieren. Im Rahmen der Projekt-
laufzeit sollte aus den Einzelakteuren eine neue, lose gekoppelte Akteursgemeinschaft ent-
stehen, die binnen dieses Projektes gemeinsame Zielvorstellungen formuliert und an einem
gemeinsamen Konzept arbeitet. Bevor mit der inhaltlichen Arbeit gestartet werden konnte,

mussten die Akteure fir das Projekt identifiziert und gewonnen werden.

3.2.2 Methoden

Akteursidentifizierung

Potentiell relevante Akteure fiir das Projekt Weideland Niedersachsen wurden im
ersten Schritt identifiziert indem ein Querschnitt verschiedener landwirtschaftlicher

Verbande, Natur- und Umweltschutz sowie Tierschutz, vor- und nachgelagerter Wirt-

schaftsbereiche kontaktiert wurden.
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Akteursidentifizierung

LEH
Landwirtschafts-
verbdnde
Molkerei &
Natur-, Umwelt-, Wirtschaft

Tierschutzverbande

Abbildung 3: Akteursidentifizierung

Akteursanalyse

Bei der Akteursanalyse galt es herauszuarbeiten, welche Relevanz die jeweiligen
Akteure in bestehenden sowie in Veranderungsprozessen haben. Weiter musste je-
der einzelne Akteur individuell sowie als Gruppe bzw. Organisation fur die Initiierung
des Weidemilchprogramms aktiviert und Uberzeugt werden. Hierzu war es im Vorfeld
allerdings von hoher Wichtigkeit, zu analysieren, welche Ziele und Zielsetzungen die
Akteure verfolgen — sowohl offen und transparent als auch undurchsichtig auf ,Hin-
terbuhnen®, mit versteckter Agenda. Ihre Eigenschaften und Einflussnahme im Hin-
blick auf den Projektkontext, insbesondere Starken und Schwéchen wurden fixiert

sowie Kommunikations- und Beziehungsmuster wurden aufgedeckt. Je héher und

-15-



aktueller der Kenntnisstand der relevanten Akteure vor dem Hintergrund des Projekt-
kontextes war, umso konkreter konnten diese als Akteure von Veradnderung fur das
Vorhaben eingeschétzt werden. Insbesondere der konstruktive Umgang mit erkann-
ten Widerstanden einzelner Akteure, wie auch die Bildung von Allianzen und Koope-
rationen flr gemeinsame Ziele, erhdhten die Wirkungen unseres Vorhabens. Dar-
Uber hinaus bestand die Zielsetzung in systematischer Hinsicht, die Akteure als

Gruppe zur Erreichung einer gemeinsamen Zielsetzung zu bewegen.

Mit dem Instrument der Akteursanalyse wurden die im Arbeitspaket 2 identifizierten
Akteure in ihrem Zusammenspiel bei der Initierung des Weidemilchprogramms dar-
gestellt und analysiert. Die Gruppe der zu betrachtenden Akteure umfasste aus-
drucklich die Akteure der vor- und nachgelagerten Wertschdpfungsketten der Milch-
wirtschaft aber auch alle Akteure des Themenbereichs Grunland aus Forschung,

Praxis und Politik.

Im Rahmen der Akteursanalyse wurden die Akteure mit ihren jeweiligen Motiven, Zie-
len, Aktionsradien und institutionellen Optionen charakterisiert und die Verbindungen
zwischen ihnen dargestellt. Dabei wurden die Verbindungen differenziert nach der
Qualitat des jeweiligen Zusammenwirkens u. a. visualisiert. Die Intensitat der Verbin-
dung (schwach, stark), mogliche Dominanz von Beziehungen, konfliktbehaftete oder
entgegengesetzte Interessen von Akteuren oder auch der Grad der Institutionalisie-
rung von Verbindungen (formell, informell) konnten auf diese Weise berucksichtigt
werden. Aulerdem wurde lokales Fachwissen identifiziert und beschrieben. Beson-
ders konnten die Erfahrungen aus unserem Nachbarland, den Niederlanden, durch
gute Kontakte dorthin, hervorragend genutzt werden und zur zielorientieren Weiter-
entwicklung beitragen.

Uber die Differenzierung der Akteure in Kernakteure (primare Akteure) sowie ergan-
zende (sekundare Akteure) und nach Typen (z.B. offentlicher Sektor, Zivilgesell-

schaft, Privatwirtschaft) konnten in der Akteursanalyse weitere Informationsebenen

-16 -



einflieBen. Der Einfluss und die Einstellung der Akteure konnte Berucksichtigung fin-

den, indem dies in Koordinatensystemen visualisiert wurde.

Visualisierung der Einschatzungen
im Koordinatensystem

viel Einfluss

Ablehnung i

I

wenig Einfluss

Interpretation
Abbildung 4: Visualisierung der Einschatzung von Akteuren hinsichtlich Einfluss und

Einstellung)’

" GTZ ohne Jahr
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Enablers =—»
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m

Influencers =——n

Abbildung 5: Visualisierung der Einschatzung von Akteuren hinsichtlich Einfluss und
Einstellung®

¢ Influencing refers to stakeholders who have power (direct or indirect) over the suc-
cess of the project,including financial, positional authority or persuasive power over
key decision- makers. In our case, we will look at the influence of a stakeholder on
the adoption of grassland milk;

e Enabling refers to those who contribute to the delivery of project outcomes. These
people may include opinion leaders (perhaps in the target population for the project),
critical knowledge resources (e.g. scientific experts), and providers of enabling re-
sources (or those critical in delivery of innovations produced by the project. In our
case we look in particular at stakeholders that process milk or provide incentives to
adopt or foster grassland milk.

Die Anwendung von Akteursanalysen (auch actor analysis, stakeholder analysis) ist
eine etablierte Methode fir verschiedene Zwecke, unter anderem auch in der Um-

weltplanung.®

® Kennon et al., 2009
® 2.B. beschrieben bei Reed et al. (2009).
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Dieses Arbeitspaket erméglicht einen umfassenden Einblick in die fur die Initiierung
des Niedersachsischen Weidemilchprogramms relevanten Akteure der Milchwirt-
schaft, indem es deren Akteure und Akteursmuster identifiziert und beschreibt. Dazu
wurden soweit dieses moglich war, bestehende Netzwerke und Kontakte der Pro-
jektpartner und dazu insbesondere das Netzwerk des Griinlandzentrums Nieder-

sachsen / Bremen verwendet.

Neben den fihrenden und etablierten Molkereien aus dem Nordwesten Niedersach-
sens wurden auch weitere priméare Akteure, wie gemeinnitzige Landgesellschaften,
Kreislandvolkverbdnde, Landesbauernverband, Lebensmitteleinzelhandel, Interes-

senverbande sowie private Personen aus der Landwirtschaft berucksichtigt.

Besonderes Augenmerk wurde in dieser Phase auch auf die Einbeziehung verschie-
dengelagerter landwirtschaftlicher Betriebe gelegt. Der Blickwinkel und die Erfahrun-
gen aus der landwirtschaftlichen Praxis sollten in dem Projekt genutzt werden und
den Erfolg sicherstellen. Die genaue Festlegung der zu integrierende Akteure erfolg-

te in Kooperation mit dem Landwirtschaftsministerium.

In Absprache mit dem Ministerium wurden Vertreter landwirtschaftlicher Verbande,
der Wirtschaft, des Tierschutzes, der Umweltverbande, der Verbraucherzentrale Nie-
dersachsen sowie Vertreter aus der Wissenschaft fir das Projekt zur Mitarbeit akqui-
riert. Zu Projektbeginn war eine Anzahl von 20 Personen flr eine konstruktive Zu-
sammenarbeit angedacht. Wahrend der Bildungsphase zeigte sich allerdings die

Notwendigkeit, weitere Interessenvertretungen in das Projekt zu integrieren.

Mobilisierung der Akteure

Nach oder zum Teil auch wahrend der Akteursanalyse erfolgte die Phase der Ak-
teursmobilisierung in welcher die relevanten Akteure systematisch auf eine gemein-

same Zielstellung vereint und mobilisiert wurden.
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Dieser Bereich erforderte eine umfangreiche Informationsarbeit, Uberzeugungsarbeit

und stetige Kommunikation.
Methodisch fanden folgende Maflinahmen statt:

e Laufende bilaterale Gesprache wéahrend der gesamten Projektlaufzeit

e 2 groRere Konferenzen im Laufe der Projektlaufzeit (Themenforum
Milch 1, 9. April 2014 in Rastede, Themenforum Il, 28.10. 2015 in Au-
rich

e 5 Expertenworkshops wahrend der Projektlaufzeit mit Vertretern aus
vor- und nachgelagerten Bereichen der Milchwirtschaft (Berne, Vege-
sack, Gottingen, Ovelgbnne, Rastede)

e Diverse Abstimmungsgesprache mit Vertretern aus den nachgelagerten

Bereichen der Milchwirtschaft insbesondere LEH

Diesem Prozess galt es eine angemessene Zeitspanne zur Verfigung zu stellen.
Erfahrungsgemal hatte ein zu stringentes oder zu schnelles Vorgehen und Handeln

bei wichtigen Akteuren Blockaden oder Skepsis hervorgerufen.

Chancen- / Risikoanalyse

Nachdem die analysierten Akteure ihre Mitarbeit an dem Projekt zugesagt hatten

wurde an diese folgende Fragestellung gerichtet:

e Wo sehen Sie die grofRte Chance bzw. das grofte Risiko fur das Projekt ,Wei-

deland Niedersachsen?*
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Die Analyse der Antworten auf diese Frage war das erste Ergebnis der Akteursge-

meinschaft. (Weitere Erlauterungen siehe 3.2.3. Ergebnis)

I. Themenforum Weidemilch

Die Auftaktveranstaltung fand am 9. April 2014 kombiniert mit dem ersten Themenfo-
rum Weidemilch in Rastede statt. Vor gut 120 Géasten gab der niedersachsische
Landwirtschaftsminister Christian Meyer den Startschuss fir das Weidemilchpro-
gramm. Mit der Projektdurchfiihrung wurde an das Grinlandzentrum Niedersachsen
/ Bremen betraut. Im Anschluss an die Auftaktveranstaltung folgten themenbezogene
Beitrdge aus dem In- und Ausland. Diese sind im ersten Zwischenbericht bereits hin-

terlegt.

Erster Workshop ,,Weideland Niedersachsen*

Der erste Workshop fand am 11.11.2014 in der Melkhusscheune auf dem Milchvieh-

betrieb der Familie Schumacher in Berne statt.

Ziel des Workshops war es, die Basis fur eine gute Zusammenarbeit zu schaffen.
Aus den Einzelakteuren sollte sich im Laufe des Projektes eine Akteursgemeinschaft
bilden, die im Rahmen des Projektes gemeinsame Zielvorstellungen erarbeiteten und
abstimmten. Ein wichtiges Ziel dieses ersten Workshops war es, diesen Gemein-

schaftssinn anzustofRRen.

Der Workshop bestand aus mehreren Impulsreferaten, die anfangs gehalten wurden.
Darauf folgte die Arbeit in Arbeitsgruppen zu thematischen Schwerpunkten. Im ers-

ten Zwischenbericht sind diese entsprechend dargestelit.
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In Vorbereitung auf den Workshop hat das Griinlandzentrum sechs Zielsetzungen fur
das Projekt formuliert. Den Akteuren waren diese bereits von dem Fact-Sheet ( siehe
ersten Zwischenbericht), welche bei den Akteursbesuchen als Grundlage fir die Ge-
sprache diente, bekannt. Diese Zielsetzungen bildeten die Basis der aktiven Grup-
penarbeit. Jede Zielsetzung wurde anhand von vier vorformulierten Aspekten in den

sechs Arbeitsgruppen bearbeitet.

Zielsetzungen:
1. Gutes Image der Milchwirtschaft soll erhalten bleiben

2. Die positiven Eigenschaften von Beweidung auf die Umwelt soll erhalten

und geférdert werden
3. Die Wirtschaftsstile der Milchwirtschaft sollen weiterhin divers bleiben

4. Die Kommunikation zwischen den Produzenten und den Konsumenten

muss transparent sein

5. Die Branche der Milchwirtschaft soll nicht gegeneinander ausgespielt wer-

den

6. Die Wirtschaftlichkeit muss erhalten bleiben

Aspekte:
1. Das beinhaltet diese Zielsetzung fir mich/uns:
2. Da stimme ich voll zu:
3. Da habe ich Fragezeichen:

4. Folgende Zielsetzungen / Aspekte fehlen:
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Nach der Gruppenarbeit stellten die Gruppen ihre Ergebnisse den anderen Teilneh-
mern vor. Die anschlieRende Diskussion ergéanzte die Ergebnisse aus der Gruppen-
arbeit.

In diesem ersten Workshop wurde als Ziel erreicht, dass sich alle Teilnehmer flr das
Projekt ausgesprochen haben und weiterhin die Bereitschaft signalisierten sich fir
das Projekt zu engagieren. Es wurde der Wunsch geéul3ert, in einem zweiten Work-
shop die Zielsetzungen weiter zu vertiefen, um die gemeinsamen Ziele als Basis der
Zusammenarbeit festzulegen. Aus der Gruppenarbeit entwickelte sich die Idee, die
Zielsetzungen des Projektes in einer Charta zu fixieren die von allen beteiligten Akt-

euren als Basis der Zusammenarbeit unterzeichnet werden sollte.

Zweiter Workshop

Der zweite Workshop fand am 17.03.2015 auf dem Segelschulschiff Deutschland in

Bremen Vegesack statt.

Im Vorfeld zum zweiten Workshop wurden allen Akteuren folgende Fragen gestellt
und im Anschluss das anonymisierte Ergebnis prasentiert.

= Welcher Standard ist besonders wichtig in Bezug auf die Produktion von Milch
aus Weidegang?

= Welchen Standard ist besonders kritisch in Bezug auf die Produktion von
Milch aus Weidegang?
Die einzelnen Akteure sollten mit dieser Fragestellung den Einstieg zum Kernthema
des zweiten Workshops erhalten. Diese Vorabfrage erwies sich als gute Vorberei-

tung auf die anstehende Workshoparbeit.

Der zweite Workshop verfolgte das Ziel, die Standards fur Milch aus Weidehaltung
zu definieren bzw. sich dem anzunahern. Weiter wurde der erste Charta-Entwurf

vorgestellt.
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Dritter Workshop

Der dritte Workshop fand am 26.06.2015 an der Universitat Gottingen statt. Die
Agenda des Tages lautete ,Formen und Marketingstrategien fur ein Label im Bereich
Weidemilch®.

Zusammenfassend geht aus den einzelnen Statements der Akteure der Wunsch
nach einem Label hervor, welches als Multi-Stakeholder Label gefiihrt werden soll.
Die gro3e Mehrheit der Akteure sprach sich fiir die Umsetzung eines einstufigen La-
bels aus. Bei den Kriterien schien zu dem Zeitpunkt das Weidegangkonzept ,120/6“*°
von der Mehrheit akzeptiert zu sein. Zu weiteren Kriterien ein Zitat aus dem Protokoll
des Tages: ,Die Aspekte der Weideflache pro Tier sowie die GVO - Freiheit des Fut-

ters haben noch Diskussionsbedarf.“!!

Chartazeichnung

Am Vormittag des 28. Oktober 2015 wurde in einem feierlichen Rahmen in der Ost-
friesischen Landschaft in Aurich die Charta ,Weideland Niedersachsen® von zwanzig
Akteuren aus der Milchwirtschaft gezeichnet. Dazu gehdren Vertreter aus dem Tier-,
Verbraucher- und Naturschutz, mehrere Molkereien sowie mehrere landwirtschatftli-
che Interessensvertreter. Diese Charta-Zeichnung wurde von einem grof3en media-
len Interesse begleitet. In ganz Niedersachsen und darlber hinaus wurde von dieser
Veranstaltung berichtet. Der niederséchsische Minister flir Ernahrung, Landwirtschaft
und Verbraucherschutz, Christian Meyer, war als Auftraggeber des Projektes ,Wei-

deland Niedersachsen“ zugegen und hat die Charta flr das Land Niedersachsen ge-

19120 Tage a 6 Stunden Weidegang pro Jahr
" Protokoll 26.6.2015
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zeichnet (siehe Presseberichte, Fotos). Weitere Erlauterungen unter 3.3.3. Ergebnis-

Se.

[I.  Themenforum Weidemilch

Nach der Auftaktveranstaltung im April 2014 in Rastede folgte die zweite Konferenz
des Projektes ,Weideland Niedersachsen® am 28. Oktober als 1. Themenforum Wei-
demilch in Aurich. Das Themenforum diente zur Vorstellung der Charta ,Weideland
Norddeutschland“ fur die Offentlichkeit. Zu dieser Veranstaltung konnten ca. 120
Gaste begruf3t werden. Neben der Begrif3ung durch den 1. Vorsitzenden des Grin-
landzentrums Dr. Karsten Padeken und der Eréffnung durch den niedersachsischen
Minister fur Ernahrung, Landwirtschaft und Verbraucherschutz folgten weitere Beitra-

ge.

Die Veranstaltung endete mit einer Podiumsdiskussion in der alle Vortragende des

Tages sich den Fragen des Publikums stellten.

Fazit des Il. Themenforums Weidemilch: Das Potential welches fur Weidemilch und
Weidemichprodukte von den vortragenden Fachleuten prognostiziert wurde, bestarkt
das Projekt ,Weideland Niedersachsen®. Des Weiteren ist unter Klima-, Umwelt- und
Tierwohlaspekten folgende Aussage zutreffend:

,Die Weide tut den Kiihen gut und die Kiihe tun der Weide gut. «2

Vierter Workshop

Der vierte Workshop mit den Projektakteuren fand am 24. Februar 2016 in Ovelgon-

ne im Grunlandzentrum Niedersachsen / Bremen e.V. statt.

12 (Zitat eines Teilnehmers des 1. Workshops).
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Dieser Workshop hatte die Intention, die Kriterien fur die Erzeugung von Weidemilch

weiter zu erlautern. Die Impulsreferate sollten die Diskussionsgrundlage bilden.

Bei diesem Workshop war keine Einigung auf Rahmenbedingungen und Kriterien fir
die Erzeugung und Vermarktung von Weidemilchprodukten mdglich. Die Ansichten
waren zu kontrovers und diskussionsintensiv. Allerdings war es fir die einzelnen Ak-
teure von grofRer Wichtigkeit ihre jeweilige Position zu den einzelnen Punkten noch-
mals zu erlautern. Zum Ende der Veranstaltung erteilte die Akteursgruppe dem Grin-
landzentrum den Auftrag, einen schriftlichen Konsolidierungsprozess zur Ausarbei-
tung und Festlegung der Kriterien durchzufiihren. Mit Hilfe eines Diskussionspapiers
wurde der Abstimmungsprozess eingeleitet. Nach intensiven Konsolidierungen, vie-
len bilateralen Gesprachen und wiederholten Anderungen konnten letztendlich die
Rahmenbedingungen und Kriterien fur die Erzeugung und Vermarktung von
Weidemilchprodukten im Rahmen des Projektes ,Weideland Niedersachsen“

erfolgreich abgeschlossen werden. (siehe Anhang)

Funfter Workshop

Am 31. Mai 2016 wurde das Resultat in einem feierlichen Rahmen auf dem Gut

Wahnbek bei Rastede von allen Akteuren unterzeichnet.
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wir geben %
dem griinland @ .

Abbildung 6: Unterzeichner der Rahmenbedingungen und Kriterien

3.2.3 Ergebnisse

In diesem Projekt haben die Akteure der gesamten Milchwirtschaft gemeinsam einen
Aktionsrahmen geschaffen, durch den die Vermarktung von Weidemilch kooperativ,
nach abgestimmten Kriterien hinsichtlich Produktion und Verarbeitung erfolgen kann.
Eine zielgerichtete Zusammenarbeit und abgestimmte Konzepte mit allen Akteuren
auf allen Ebenen der Wertschopfungskette Milch bildeten die Basis fur diesen Ab-

stimmungsprozess.

Die Erarbeitung der gemeinsamen Zielsetzungen war ein wichtiger Meilenstein des
Projektes.

Ein wichtiger Abschnitt fir dieses Zusammenwachsen zu einer Gruppe war die Erar-

beitung der gemeinsamen Zielsetzungen, die spater als ,Charta Weideland Nord-
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deutschland“ die Grundlage fir die Erarbeitung der ,Rahmenbedingungen und Krite-

rien fur die Erzeugung und Vermarktung von Weidemilchprodukten® darstellte.

Bevor es allerdings zu einer Abstimmung auf die Rahmenbedingungen und Kriterien
fur die Erzeugung und Herstellung von Weidemilchprodukten innerhalb des Projektes
kommen konnte, waren verschiedene Ergebnisschritte notwendig. Die Chancen- und
Risiko — Matrix bildete hier den Auftakt. Durch die Befragung der fir das Projekt
~Weideland Niedersachsen“ gewonnenen Akteure, wurde allen Teilnehmern durch
die grafische Darstellung der Chancen- und Risiken-matrix deutlich, wie sich die ein-
zelnen Akteure positionieren und wo sie die Kernpunkte bzw. Schwachstellen sehen.
Anhand dieser grafischen Ubersicht wurde den Akteuren der Einstieg in das Projekt

vereinfacht.

] . land
Chancen — Matrix e enuum

sehrhoch

haoch

Auswirkung
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Eintrittswahrscheinlichkeit

Abbildung 7: Chancen-Matrix*®

'3 Ergebnis Akteursgemeinschaft
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Abbildung 8: Risiko-Matrix*

3.2.4 Bewertung

Die sorgfaltige Analyse der einzelnen Akteure sowie die sehr zeitintensiven bilateralen Ge-
sprache innerhalb Niedersachsens, die zur Mobilisierung der einzelnen Personen bzw. der
Organisationen durchgefihrt wurden, haben sich gelohnt.

Nach anfanglichen Vorbehalten einzelnen Personen gegeniiber dem Projekt, hat sich jeder
einzelne aus der Gruppe schnell Uber historisch gewachsene Vorurteile hinweggesetzt und
sich der inhaltlichen Arbeit zugewandt. Bereits beim ersten Workshop in Berne identifizierte

die Gruppe sich als solche, mehrmals sprachen die Teilnehmer von ,WIR- die Gruppe®.

Zum Ende der Veranstaltung erklarten sich alle Teilnehmer zur Fortsetzung einer weiteren
Zusammenarbeit bereit. Aus den Reihen der Akteure wurde darum gebeten, den Teilneh-

merkreis nicht weiter auszudehnen, um ein effizientes Arbeiten gewahrleisten zu kénnen.

* Ergebnis Akteursgemeinschaft
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Die Entscheidung, gemeinsame Zielsetzungen zu definieren, bevor die einzelnen Kriterien
fur die Erzeugung von Weidemilch angegangen wurden, hat sich im Nachhinein als taktisch
richtigen Schritt erwiesen. Diese gemeinsamen Zielsetzungen, die der Offentlichkeit am
28.10.2015 als Charta ,Weideland Norddeutschland® in Aurich prasentiert wurden, haben
enorm zur Vertrauenshildung innerhalb der Gruppe, aber auch innerhalb der Branche der
Milchwirtschaft, beigetragen. Die Entwicklung der Charta ist als herausragender Erfolg fur
das Projekt zu werten. Mit der Charta ist es gelungen alle Akteure fur die inhaltliche Arbeit in
dem Projekt zu gewinnen. Die urspringlichen Vorbehalte und Bedenken konnten durch die
Erarbeitung und Unterzeichnung der Charta weitestgehend ausgerdaumt werden. Mit der Un-
terzeichnung der erarbeiteten Zielsetzungen, die in der Charta festgehalten wurden, hat das
Projekt einen richtungsweisenden Schritt fir die weitere Arbeit getan. Diese Vorgehensweise
war letztendlich der Schlussel fur die weitere erfolgreiche Zusammenarbeit. Bis dahin war
eine solche Biindelung von unterschiedlichsten Interessensvertretern nahezu undenkbar. Die
Charta war in dem Projektantrag nicht vorgesehen und wurde als zuséatzliche Leistung in

dem Projekt erbracht.

Wir haben festgestellt, dass die Charta die Basis der weiteren Zusammenarbeit bildete und
somit die vertrauensbildende Grundlage fir die Festlegung der Rahmenbedingungen und
Kriterien fir die Erzeugung von Weidemilchprodukten im Rahmen dieses Projektes darstell-

te.

Das Grinlandzentrum Niedersachsen / Bremen profitierte in dieser Projektphase besonders
von den sehr guten und umfangreichen Erfahrungen im Bereich der Vernetzung und Mobili-
sierung von Akteuren, sodass auf bestehende Methoden und Ergebnisse effizient aufgebaut

werden konnte.

Dieses Arbeitspaket bildete die Ausgangsbasis und den Rahmen fir das zu prototypisieren-
de Wirtschaftsmodell in Arbeitspaket 4. Es war fachlich und methodisch flankiert durch die
wissenschaftliche Begleitung in Arbeitspaket 3 (Label und Vermarktungskonzepte) in das die

Erkenntnisse aus diesem Arbeitspaket stetig einflossen.

Zur Vorbereitung auf die Mitarbeit in dem Projekt fanden viele bilaterale Gesprache statt, um
das Projekt vorzustellen. Die Gesprache waren sehr individuell, jeweils auf den Wissens-

stand der Akteure ausgerichtet. Jeder Akteur konnte genau dort abgeholt werden, wo er
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stand. Als Basis dieser Gesprache diente ein Fact sheet, eine knappe inhaltliche Ubersicht
Uber die Hintergrinde und Rahmenbedingungen, Zielsetzungen sowie den Projektrahmen
und Umfang sowie eine Liste potentieller Themenfelder und Indikatoren fiir die Entwicklung
von Standards als Vorlage, die im Vorfeld erarbeitet wurden.

Das Grunlandzentrum initiierte, moderierte und leitete diesen Prozess in enger Abstimmung
mit dem Landwirtschaftsministerium in Hannover. Eine Einigung auf gemeinsame Rahmen-
bedingungen und Kriterien fur die Erzeugung und Vermarktung von Weidemilchprodukten im
Rahmen dieses Projektes war ein intensiver, langer, schwieriger und von vielen Konsultatio-
nen gepragter Prozess. Bei der Auftaktveranstaltung im April 2014, Startdatum des Projek-
tes, erschien die erfolgreiche Umsetzung des Projektes als besonders schwere Herausforde-

rung.

3.3 AP 3: Theoretische Entwicklung von Vermarktungskonzepten

Das AP 3 liegt in der Obhut des Projektpartners der Georg August Universitat Gottingen,
Department fir Agrarékonomie und Rurale Entwicklung, Abteilung Marketing fur Lebensmit-

tel und Agrarprodukte, Verantwortlicher: Prof. Dr. Achim Spiller.

3.4 AP 4: Prototypisierung eines Vermarktungskonzeptes fir Wei-
demilch

Dieses Arbeitspaket baut im Wesentlichen auf die Ergebnisse aus den Arbeitspaketen 2 und
3 auf.

Ein praktikables Vermarktungskonzept fir Weidemilch unter Beteiligung relevanter Akteure
sollte konzipiert werden. Im Projektantrag steht, dass unter realen Bedingungen in Zusam-
menarbeit mit dem Lebensmitteleinzelhandel eine Prototypisierung durchgefuhrt werden soll.

Jedoch kam es wéahrend des Projektverlaufs (siehe Protokoll 31.05.2016 Anhang) zu einer

-31-



Neuausrichtung der Ziele dieses Arbeitspaketes. Diese Neuausrichtung wird im Folgenden

Unterkapitel 3.4.1 Ziel naher beschrieben.

3.4.1 Ziel

Bei der Vermarktung von Milch sind die Mdéglichkeiten und Grenzen, die insbesondere Mol-
kereien haben, sehr unterschiedlich. So verfugt die Molkerei Ammerland (Transferpartner in
dem Projekt) bereits seit Jahren Uber firmeninterne Gegebenheiten, Weidemilch getrennt von
konventioneller Nicht-Weidemilch zu erfassen und zu verarbeiten. Andere niedersachsische
Molkereien wie Ricker, DMK und Frischli verfligen derzeit Uber keine Konzepte oder Infra-

struktur einer getrennten Warenstromerfassung.

Die vielfaltigen Moglichkeiten der Produktion und Vermarktung von Milch galt es zu-
sammenzutragen. Dazu fanden viele Gesprache mit den Molkereien niedersachsen-
weit statt. Letztendlich hat sich der Grof3teil der Akteursgruppe fur den Premiumlabel-
Ansatz ausgesprochen und somit die Grundlage fur eine warenstromgetrennte Er-
fassung von Weidemilch entschieden, so wie die Molkerei Ammerland es bereits
praktizierte. Molkereien, denen keine Warenstromtrennung maoglich erschien, wurde
das Rahmenlabel als Option angeboten. Laut Umfragen und Untersuchungen der
Uni Gottingen praferiert der Verbraucher jedoch das Premiumlabel (100% Weide-
milch zu definierten Kriterien). Weitere Erklarungen sind in dem Arbeitspaket 3 ,The-
oretische Entwicklung von Vermarktungskonzepten einschliel3lich Konzeption und
Entwicklung eines Labels Weidemilch* zu finden (Uni Géttingen). Wahrend der ge-
samten Laufzeit des Projektes wurde viel Zeit und Engagement darauf verwendet,
alle Molkereien einzubeziehen und/oder Uber die Entwicklungen in dem Projekt zu
informieren. Ausgiebig wurde mehrmals tber den zu nutzenden Labeltypen disku-
tiert, die Vorstellungen innerhalb der Akteursgruppe waren sehr entgegengesetzt.
Der Massebilanzansatz wurde dabei aus allen Perspektiven beleuchtet und die Vor-

und Nachteile abgewogen.

-32-



Eines der wichtigsten Ziele dieses Arbeitspaketes war, stets zu gewahrleisten, dass
alle niedersachsischen Milcherzeuger, die ihren Kihen Weidegang unter den defi-
nierten Rahmenbedingungen anbieten, die Option erhalten, von dem niedersachsi-

schen Projekt ,Weideland Niedersachsen® profitierten zu kénnen.

3.4.2 Methode

In einem praktischen Sollkonzept wurden die Mdglichkeiten und Grenzen sowie die Vor-und
Nachteile der aus AP 3 zugrundeliegenden Vermarktungsansatze mit den aus AP 2 identifi-

zierten (Schlussel-) Akteuren als auch mit Verbrauchern, diskutiert und abgestimmt.

Methodisch wurden dazu bilaterale Abstimmungen, Diskussionsforen aber auch die Work-
shops genutzt. Auf der Basis dieses Abstimmungsprozesses wurde die theoretische Ver-
marktungsstrategie aus den Arbeitspaketen zu einem abgestimmten Sollkonzept zur Ver-
marktung von Weidemilch erweitert, welches die Grundlage fur die praktische Erprobung mit
Akteuren aus Wirtschaft und dem Lebensmitteleinzelhandelt verfolgte.

In diesem Zusammenhang wurden die verschiedenen Einflussgréf3en der Vermarktungsstra-
tegie bericksichtigt. Innerhalb der Akteursgruppe wurde dartber beraten, bis zu welcher
Tiefe Weidemilchprodukte in der Wertschdpfungskette vertrieben werden sollten. Neben
Trinkmilch ware es sinnvoll die Produktpalette auf Butter, Kase... zu erweitern. Allein schon

vor dem Hintergrund, weil viel Milch in die Verarbeitung von diesen Produkten geht.

Aktuelle Trends innerhalb der Wertschopfungskette Milch wurden identifiziert, z.B. Heumilch,
Tierschutzmilch - sowie entsprechende Entwicklungen in In- und Ausland. Makrodkono-
misch wurden die Absatzmarkte eingeschatzt und ermittelt, welches Potenzial sich dahinter
verbirgt. In den Diskussionen und Gesprachen kristallisierte sich stets die hohe Glaubwiir-
digkeit eines Exklusiv-/Premiumlabel zu einem Massebilanzansatzlabel heraus. Eine Aus-
weitung von mehreren Labelansatzen im Vergleich zum alleinstehenden Premiumlabelan-

satz wirde eine Schwachung des Labels bedeuten (siehe AP3 Uni Géttingen).

Prototypisierung:
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Dieses Konzept der Prototypisierung war bis zum 31. Mai 2016, dem 5. Workshop in Raste-
de, gut vorbereitet und in Zusammenarbeit mit der Molkerei Ammerland und dem LEH — Lidl
- fur die Prototypisierung in Planung. Die Prototypisierung sollte urspringlich im Spatsom-
mer/ Herbst 2016 erfolgen.

Durch den Transferpartner Molkerei Ammerland wurde sichergestellt, dass die in dem Pro-
jekt festgelegten Rahmenbedingungen und Kriterien fir die Erzeugung von Weidemilch ein-
gehalten und entsprechend gelabelt wurden. Mindestens ein Weidemilchprodukt, sollte unter
realen Bedingungen vermarktet werden. Durch die zeitliche Verschiebung aufgrund der La-
belgestaltung und Labelinstitutionalisierung konnte eine Analyse der Vermarktungsergebnis-
se wie im Projektantrag festgehalten, nicht umgesetzt werden. Diese Anderung erfolgte in
Absprache mit dem Ministerium bzw. der Impuls flr eine neue Ausrichtung wurde seitens
des Ministeriums an uns herangetragen. Wahrend der Veranstaltung am 31. Mai 2016 auf
Gut Wahnbek bei Rastede kam seitens des Ministeriums, durch Herrn Dosch, der Vorschlag,
die Prototypisierung vorerst zu vernachlassigen. Die Labelentwicklung und deren Institutio-
nalisierung seien absolute Prioritat einzurdumen. An dieser Stelle sei auf den folgenden Pro-
jektantrag Weidemilch 2.0 verwiesen. Die praktische Erprobung von Werbe- und Verkaufs-
forderungsmaflRnahmen konnte aufgrund dieser neuen Entwicklungen und Ausrichtung in

dem Projekt nicht stattfinden.

3.4.3 Ergebnisse

Durch die gesonderte Auslobung der Weidemilch wurden die Voraussetzungen geschaffen,
dass Landwirten ein monetarer Anreiz zur Erhaltung oder Etablierung der Weidehaltung fur
Milchkihe auf ihrem Betrieb erhalten. Ein wesentlicher Beitrag zur Erhaltung des Weidelan-
des (Grunlandnutzung) in Niedersachsen wurde damit bewirkt. Bisher erhielten die Weide-
milcherzeuger der Molkerei Ammerland jahrlich 500 Euro fir die Dokumentation des Weide-
kalenders sowie einen Cent fir die GVO- freie Fitterung. Als Gemeinschaftsaufgabe wurden
5 Cent pro Liter Milch definiert und in der Charta von allen Akteuren unterzeichnet. Das be-

deutet: Die genannten 5 Cent pro Liter Weidemilch fir den Milcherzeuger, sollen vorrangig
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Uber die Molkerei (vom Verbraucher) und der Politik (zweite Saule) aufgebracht werden. Die
5 Cent sollen einen Anreiz darstellen, neben allen positiven Einflissen fur den Grinlander-

halt, soll der gesellschaftliche Wert von Weidehaltung honorieren werden.

Aus verschiedenen Umfrageergebnissen der Universitat Gottingen war zu folgern, dass die
hochste Wertschopfung mit dem Premium-(100%-Weidemilch) Label gegeben scheint. Ein
Mix-Label mit z.B. 50 % Weidemilch oder ein Masse-Bilanz-Ansatz tiberzeugte die Verbrau-
cher nicht und fuhrte eher zu Irritationen. Die Einfihrung des Premiumlabels (100% Weide-
milch) erschien somit als logische Konsequenz aus dem Erkenntnissen der Uni Géttingen.

Um einen Leakage-Effekt zu vermeiden, sollte eine Unternehmens-Selbstverpflichtung zur
Beibehaltung des Weidemilchanteils an das Label gekoppelt werden. Beispielsweise den
Anteil an Weidegang aus dem Jahr 2015 als Mindestanteil zu erhalten. Diese Empfehlung

wurde von Prof. Dr. Spiller und seinem Team (Uni Goéttingen) ausgesprochen.

Prototypisierung

Die Molkerei Ammerland als Transfer-Partner hat Anfang 2015 den Kontakt zwischen dem
Grinlandzentrum und dem Lebensmitteleinzelhéandler —Lidl- hergestellt. Lidl bekundete gro-

Res Interesse an Weidemilch und war an einer Zusammenarbeit sehr interessiert.

Zeitgleich war das Griinlandzentrum an die 30 groften Lebensmitteleinzelhandler in
Deutschland herangetreten, um diese Uber das Projekt ,Weideland Niedersachsen“ zu in-
formieren und deren Interesse an Weidemilch in Erfahrung zu bringen. Unverbindlich hatten

mehrere grofRe Handler ihr Interesse bekundet.

3.4.4 Bewertung

Eine wesentliche Zielsetzung dieses Arbeitspakets bestand darin, langfristig nachhaltige
Rahmenbedingungen insbesondere zur wirtschaftlichen Operationalisierung des Weide-
milchprogramms fir Niedersachsen zu schaffen. Im Laufe des Projektes hatte das Griin-
landzentrum viele fir das Thema relevante Akteure mobilisiert und fir die Herausforderun-

gen innerhalb des Projektes sensibilisiert.
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Neben der Mobilisierung und Sensibilisierung von Akteuren wurden von dieser entstandenen
Stakeholdergemeinschaft innerhalb des Projektverlaufs die Rahmenbedingungen und Krite-
rien fur die Erzeugung und Vermarktung von Weidemilchprodukten im Rahmen des Projek-
tes ,Weideland Niedersachsen® fir ein Label ,PRO WEIDELAND-Deutsche Weidecharta®
geschaffen.

Die im Projekt erzielten Ergebnisse, speziell das Label fir Weidemilch, welches extern von
der Molkerei Ammerland fur dieses Projekt entwickelt wurde, sollten auch nach der Projekt-
laufzeit (Ende 2016) weitergefuhrt und verstetigt werden. Hierfur wurde ein Folgeprojektan-
trag gestellt, der am 15. Februar 2017 bewilligt wurde. Grundsatzlich kann ein landesweiter
Schutz des Grinlandes durch dieses Projekt erreicht werden. Allein die Kommunikation in-
nerhalb der Gesellschaft und der Landwirtschaft, haben fir ein neues Bewusstsein fur Grin-
land und seiner Standorte gesorgt. Die Gesellschaft erhalt durch die Bereitstellung der Wei-
demilchprodukte aktiv die Moglichkeit, Weidehaltung zu unterstiitzen und die grasende Kuh
im Landschaftsbild durch den Kauf von ,PRO WEIDELAND-Deutsche Weidecharta“ zu erhal-

ten.

Zum Abschluss des Projektes soll daher das praktizierte Vorgehen auf seine Mdéglichkeiten

sowie Wirksamkeit in gré3eren Skalierungen mit ggf. weiteren Akteuren hinterfragt werden.

Eine Prototypisierung mit Lidl wurde glnstigenfalls ab Frihjahr 2017 in Aussicht gestellt.

3.5 AP 5: Evaluierung

Bei der Auftaktveranstaltung am 9.April 2014 wurde das Projekt innerhalb der Branche mit
sehr viel Skepsis betrachtet. Beflirchtungen, dass die Milcherzeuger in zwei Lager gespalten
werden kdnnten, wurden intensiv diskutiert. Generell war bereits bei den einleitenden bilate-
ralen Gesprachen, wahrend der Projektantragsphase festzustellen, dass die Startbedingun-
gen emotional vorbelastet sein werden und eine vertrauensvolle Basis fur den Projektein-

stieg fehlen.

Strategie: Die Weidemilch diente als Trager
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Durch viele bilaterale Gesprache wurde eine Vertrauensbasis zu den Akteuren aufgebaut. Es
konnte glaubhaft versichert werden, dass in dem Projekt keine Haltungsform diskeditiert

wird.

Zusétzlich wurde allen Akteuren glaubhaft versichert, dass das Grinlandzentrum sich daftr
einsetzt, dass es keine einseitige Einflussnahme in dem Projekt geben wird.

Um fir alle Akteure einen gemeinsame Basis der Zusammenarbeit zu definieren, wurde die

Deutsche Weidecharta entwickelt.

Die Weidemilch wurde als Transferprodukt in diesem Projekt genutzt, um Griinland und sei-
ne Standorte zu schitzen und zu erhalten. Die Differenzierung in der Kommunikation zwi-
schen der ,Weidemilch® und der ,konventionelleren Milch®, wurde nicht Gber die Produktqua-
litat, sondern Uber die Haltungsform der Kiihe geflihrt. Diese Vorgehensweise hat sich als
eine sehr geschickte Strategie wahrend des Projektverlaufs bewiesen. Die Beflirchtungen
einer Zwei-Klassen-Milch, wie sie anfangs beflirchtet wurde, konnten durch diesen Ansatz, in
Verbindung mit der Entwicklung der Charta ,Weideland Norddeutschland®, nahezu ausge-
raumt werden. Wir resumieren: Nur so konnte eine vertrauensvolle Zusammenarbeit inner-

halb der Akteure sich entwickeln.

Als Projekt fir die niedersachsische Milchwirtschaft war es eine besondere Herausforderung
an das Projektteam, das Projekt so zu gestalten, dass der Grof3teil der aktuellen Weidehal-
ter (ca.7100 Betriebe zu Projektbeginn) in Niedersachsen davon profitieren kann. Der An-
spruch fur die Entwicklung der Rahmenbedingungen und Kriterien bestand darin, eine flachi-
ge Implementierung auf die vorhandenen niedersachsischen Standortfaktoren zu tbertragen,
eine gesellschaftliche Akzeptanz zu erreichen und zu gewdahrleisten. Weiter sollen die Rah-
menbedingungen und Kriterien stets den verénderten Rahmenbedingungen angepasst wer-

den kdnnen. Auf eine einfache Formel gebracht:

Der Standard muss anspruchsvoll, auf das niedersachsische Weidehaltungssystem zuge-

schnitten und offen fir aktuelle Entwicklungen sein.
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Die positive Wahrnehmung der Milchwirtschaft unter den Tierhaltungssystemen in der Ge-

sellschaft, hat sich wéahrend des gesamten Projektverlaufs als sehr begiinstigend erwiesen.*

Die Ergebnisse aus dem Arbeitspaket 3 wurden in der weiteren Projektarbeit beriicksichtigt
und allen Akteuren fir die Entscheidungsfindung zur Verfigung gestellt. Es bleibt abzuwar-
ten ob sich das prognostizieren Kaufverhalten in den tatséchlichen Verkaufszahlen wieder-
spiegeln wird. Herr Professor Dr. Spiller hat in seinen Vortrdgen mehrmals auf den Custo-
mer- Citizen — Gab hingewiesen. Dieser Begriff steht fir die Spanne, die bei der Auswertung
von Gesellschaftsbefragungen und tatsachlichem Kaufverhalten entstehen kann.

Der Anteil an Weidemilch im Einzelhandel war bis 2014 verschwindend gering. Erst ab 2015
gab es die ersten Erhebungen zu den Absatzzahlen von dem ZMB.*®

Die Kommunikation Gber Weidehaltung hat den einzelnen Verbraucher darauf aufmerksam
gemacht, dass die Milchwirtschaft sich in den letzten Jahren immer mehr zur reinen Stallhal-

tung entwickelt.

Weidehaltung in der gesellschaftlichen Wahrnehmung:

Unstrittig war stets, dass die Weidehaltung die natirlichste Haltungsform fur Rinder ist. Rin-
der kénnen auf der Weide ihr naturliches Weideverhalten bestens ausleben. Tierwohl und
Tiergesundheit sind bei einem guten Weidemanagement in den Sommermonaten garantiert.
Als wissenschaftlich gut erforscht gilt auch der Zusammenhang zwischen Artenvielfalt und
Weidewirtschaft. Bei einer Beweidung zu Bedingungen einer guten fachlichen Praxis, ist eine

hohere Artenvielfalt zu erwarten.’

Potentialermittlung von Weidemilch in Niedersachsen (Stand 2015)

'3 yon Alvensleben,2003
'° ZMB, Nielsen Handelspanel/ Market Track, 17/2017/26.04.2017
" Metera et al. 2010
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Im Jahr 2015 gab es in Niedersachsen etwa 10560 Milchviehbetriebe mit einer Gesamtlie-
fermenge von 6,17 Mrd. kg/Milch.*® Von diesen Betrieben ermdglichten 67% ihren Kiihen
Weidegang, daraus errechnen sich fiir Niedersachsen ca. 7075 Betriebe mit praktiziertem
Weidegang.*®

Bei einer Betriebsdurchschnittsliefermenge von ca. 584 400 kg/Milch pro Jahr, stehen in
Niedersachsen etwa eine Menge von 4,13 Mrd.kg Weidemilch/Jahr zur Verfligung. Sollte
nur eine monetare Vergitung von 1 ct / | Milch an den einzelnen Landwirt ausgezahlt wer-
den, errechnet sich eine Summe von 41,3 Millionen Euro fur die Vergitung von der in Nie-
dersachsen produzierten Weidemilch.

Diese zusatzliche Summe musste vom Verbraucher Giber die Molkereien und den Lebensmit-
teleinzelhandel an den Weidemilchproduzenten durchgereicht werden. Diese Berechnung
ging von der Annahme aus, dass den Molkereien, als auch dem LEH keine weiteren Unkos-
ten im Vergleich zu konventioneller Milchverarbeitung entstehen. Fur die Verwaltung des

Labels wurde eine Pauschale in Hohe von 200.000 Euro veranschlagt.

Landwirte Molkerei LEH Verwaltung des

fl. ' rL | fL Labels

Lol

4.3 | ' | ' . 200.000€ .
§ { ol ) ) 4 { ) i 1 \ 1 { 2 T
,\,.ﬁ-. s i Millionen€ |, } A ,':g- 3 i ' 'y RYYIY shpd
Y, 5 BN S B (YUY SREA A Ak
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'8 Landesamt firr Statistik Niedersachsen, 2016, Pressemitteilung 61/2016

19 Birthe Lassen et al, Braunschweig, September 2014
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In den Rahmenbedingungen und Kriterien wurde die Gemeinschaftsaufgabe von 5 Cent

Mehrerlos fir landwirtschaftliche Betriebe definiert. Das wirde bedeuten, dass insgesamt

eine Summe von uber 200 Millionen Euro fir Weidehaltung ausgezahlt werden muss.

Potentielle Produktdifferenzierung:

5 Packchen Butter

2

2 kg Magermilchpulver

22 Liter Milch

22 | Vollmileh

s

2.5 kg Schnittkase

Abbildung 9: Produktmengen aus einem Tagesgemelk *°

Der Wandel der Angebotsstrukturen seit dem Jahr 2000:

2% Milch-Wissen/ SonderbeilageMilchPolitikreport/Dezember 2014
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Seit 2000 haben die Molkereien in Niedersachsen ihre Angebotsstrukturen verandert. Der
Anteil an Trinkmilch macht 5,5% der verarbeiteten Milchmenge aus. Allgemein gilt in der
Branche, dass mit Trinkmilch nicht viel Geld zu verdienen ist. Die Trinkmilcherzeugung ist
sehr preissensibel.

2000 2012
Trinkmilch: 654.720 t 330.147 t (fast halbiert)
Kéase: 309.689t 558.238 t (fast verdoppelt)
Butter: 6.163 t 11.769 t (fast verdoppelt)
Sahne: 126.192 t 136.930t %

Der Pro-Kopf-Verbrauch der Deutschen an Trinkmilch lag im Jahr 2015 bei etwa 54 Liter. Fur
die 7,93 Millionen Niedersachsen errechnet sich eine Trinkmilchmenge von aufgerundet 430
Millionen Liter.” Die ermolkene Milchmenge aus der Weidehaltung ist um ein vielfaches ho-
her als durch die gelabelte Weidetrinkmilch in Niedersachsen vermarktet werden konnte.

Wir stellen deshalb fest, dass mit der Gewinnung des Transferpartners ,Molkerei Ammer-
land“ und deren Geschaftspartners ,LIDL", eine Vermarktung des Labels tber die Grenzen
von Niedersachsen hinaus, einen grof3en Schritt in die richtige Richtung bedeutet. Mit LIDL
ist der gesamte deutsche Markt fir das Label er6ffnet worden. Weiter ist mit der Ausweitung
der Produktpalette, ein groRer Anteil an Weidemilch zu verwerten und somit fur die Wert-

schopfung von der Weide ein grof3er Potentialbringer identifiziert und eingenommen.

L Quelle: http://iwww.welt.de/wirtschaft/article106155205/Mit-Trinkmilch-ist-kein-Geld-zu-
verdienen.html

http://www.ig-agrar.de/kaeseproduktion_in_zwoelf_jahren_fast_verdoppelt.html

http://www.elite-magazin.de/newsticker/Butter-und-Kaese-statt-Trinkmilch-920379.html

http://www.landvolk.net/Presse/LPD-Meldungen/2012/08/1261/Kaese.php
Grunlandzentrum, 2015

22 https://de.statista.com/statistik/daten/studie/155154/umfrage/entwicklung-der-bevoelkerung-von-
niedersachsen-seit-1961/
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Auswertung und Interpretation der Daten

Das Projektteam bewertet die Ausweitung der Produktpalette als absolut richtig. Die Weide-
milchvermarktung in Niedersachsen ausschlief3lich auf Trinkmilch zu beschranken, ware ein
grof3er Fehler gewesen, wie aus den vorab genannten Zahlen abzuleiten ist. Die Molkereien
in Niedersachsen haben seit dem Jahr 2000 ihren Schwerpunkt in die Butter- und Kasepro-
duktion verlagert. Diese Neuausrichtung der Produktion schaffte unbeabsichtigt die Voraus-
setzungen, maoglichst viel Weidemilch mit einer Wertschopfung von der Weide, auf dem
Markt zu etablieren. Die Ausrichtung des Projektes mit einem urspriinglichen Fokus auf Nie-
dersachsen, erfreut sich mittlerweile unter den Molkereien bundesweitem Interesse. Durch
die geschaftlichen Kontakte zwischen dem Transferpartner (Molkerei Ammerland) und dem
Discounter Lidl, wird das Label bundesweit an Bedeutung gewinnen.

Labelinstitutionalisierung und Preisgestaltung:

Mit Projektstart stand bereits fest, dass ein Label fir Weidemilch nicht an eine staatliche Ein-
richtung (z.B. Ministerium) gekoppelt werden soll. Der Multistakeholder Prozess, so wie er in
diesem Projekt durchgefiihrt wurde, musste seine Unabhangigkeit und Neutralitat unbedingt
sicherstellen. Eine falsche, einseitige Ausrichtung hatte diesen gemeinschaftlichen Entwick-
lungsprozess geschwécht und unglaubwirdig gemacht. Die miihsam erarbeitete Einzigartig-
keit des breiten Bindnisses an Akteuren, die sich fur den Erhalt der Weidehaltung bzw. fur
den Schutz des Griunlandes und seiner Standorte positionierten, ware beschadigt worden.
Innerhalb des Projektes hatten sich alle Akteure immer wieder daflr ausgesprochen, das
Labels an das Grinlandzentrum mit seiner neutralen Funktion anzubinden. Diese Vorge-
hensweise wurde vom Auftraggeber, dem Ministerium, geférdert und wohlwollend begleitet.
Mit der Bewilligung des Folgeantrages im Februar 2017 unterstitzte das Ministerium den
bisherigen Projektverlauf und tragt zur Verstetigung der bisher erzielten Ergebnisse aus dem

ersten Projektantrag maf3geblich bei.
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Die Preisgestaltung von ,PRO WEIDELAND Produkten® soll sich zwischen Produkten aus
konventioneller Milch und Biomilch platzieren. Der Mehrpreis soll vom Verbraucher als Mdg-
lichkeit verstanden werden, einen direkten Beitrag fur die Unterstitzung und Forderung der

Weidehaltung zu leisten.

Wertschopfung durch zusatzliche Ansétze steigern:

Um die Wertschopfung auf Griinland / Weideland weiter zu erhdhen, ist prinzipiell auch eine
Vermarktung von weiteren Produkten, die von der Weide stammen, zu analysieren und win-
schenswert. PRO WEIDELAND Betriebe konnten beispielsweise das Fleisch der abgangigen
Milchkthe Uber das Label vermarkten. Hierzu gibt es bereits Anfragen von der Fleischbran-
che. Das Ministerium signalisierte bereits Unterstiitzung, hier eine weitere Wertschépfung

von der Weide zu akquirieren.

Mit der Zielvorgabe von 5 Cent Mehrauszahlungspreis fir gelabelte Weidemilch hat sich die
Akteursgruppe ein hohes Ziel gesteckt. Eine zusatzliche Unterstiitzung aus der Politik wird
weiterhin erhofft. Die Gesellschaft hat sich fir den Erhalt der grasenden Milchkuh auf der

Weide ausgesprochen, um dies zu erreichen muss sie dafiir Verantwortung tibernehmen.
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4. Anhang

Rahmenbedingungen und Kriterien
fiir die Erzeugung und Vermarktung
von Weidemilchprodukten
im Rahmen des Projektes
,Weideland Niedersachsen”

Status: Finale Version 1.4,
Datum: 24.05.2016
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Kriterien Weidemilch und Weidemilchprodukte ,\Weideland Norddeutschland”

I Hintergrund und Rohmenbedingungen

Mit der Absicht die Weidehaltung als wichtigen Bestandteil der norddeutschen
Milchproduktionssysteme beizubehalten, haben rund 20 Organisationen eine gemeinsame
Charta ,Weideland Morddeutschland” erstelt und am 28. Oktober 2015 in Awurich
verabschiedet.

Diese gemeinsame Charta bildet die Ausgangsbasis fir die Vermarktung von Weideprodukten,
um so die wirtschaftlichen Rahmenbedingungen zum Erhalt der Weidewirtschaft und des
Griinlandes zu schaffen.

Als gemeinsame Zielversinbarung wurde vor diesem Hintergrund unter Ziel 3 der Charta die
Absicht definiert, ,die Kommunikation zwischen den Produzenten und Konsumenten muss
transparent und ehrlich sein”. Dazu sollen zusammen mit den Landwirten, den Maolkeresien,
dem Lebensmitteleinzelhandel, den Konsumenten und den NGO's Standards geschaffen
werden, die Kriterien fir Weidemilch bzw. Weidegang definieren und beschreiben. Der
Mehrwert des Weidegangs soll dabei fir die Gesellschaft deutlich werden®
Weidemilchprodukte werden seit einiger Zeit sowohl in Deutschland als auch in den
Niederlanden erfolgreich vermarktet. Einen Standard, bzw. abgestimmte Kriterien, zur
Erzeugung und Vermarktung von Weideprodukten, die von der Mehrheit der beteiligten
Organisationen getragen werden, gibt es zum Zeitpunkt der Erstellung dieses Dokuments in
Deutschland noch nicht.

Im Fokus des vorliegenden Dokuments steht basierend auf der Charta nunmehr die
Emtwicklung und Beschreibung eines Weideprodukt-Labels, von dem sowohl die regionale
Landwirtschaft und deren vor- und nachgelagerten Bereiche, als auch die Verbraucher
profitieren sollen.

Das Weideprodukt-Label soll dabei drei wesentlichen Anspriichen gerecht werden:

1. Es soll soweit als méglich den Ansprichen der Verbraucher Rechnung tragen um
dadurch einen Mehrwert (Mehrerlds) zu generieren, der denjenigen Landwirten
zugutekommit, die Weidewirtschaft nach definierten Kriterien betreiben.

2. Es soll sich moglichst an der Praxis und Praktikabilitdt der existierenden norddeutschen
Produktionssysteme orientieren, um einen Schutz des Granlands zu realisieren.

3. Es soll soweit als moglich den Anforderungen zum Erhalt der natirlichen Ressourcen
sowie den Anforderungen aus dem Bereich des Tierwohls bzw. des Tierschutzes
entsprechen.

Ziel dieses Dokuments und des erfolgten Mulitstakeholder-Prozesses ist es, gemeinsam
tragfahige Kriterien zur Erzeugung und Kennzeichnung von Weidemilch zu schaffen und zu
beschreiben. Darauf aufbauend soll ein gesellschaftlich getragenes Weideprodukt-Label
entstehen. Dabei wird Ansprichen der Kompatibilitit zu bestehenden Systemen — wie zum
Beispiel in den Niederlanden — weitestgehend Rechnung getragen.

In einem weiteren Schritt wird ein Vorschlag erarbeitet, wie die Vermarktung von
Weideprodukten durch Labelling umgesetzt werden kann.

* charta Weideland Norddeutschland online werfighar unter:

http:/fwww weideland.gruenlandzentrum.org /ima Charta -weideland pdf
I ———
Version 1.3 Seite 2
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Kriterien Weidemilch und Weidemilchprodukte ,Weideland Norddeutschland™

Il Labelformen

Das Weidemilch-Label bezieht sich sowohl auf Milch als auch auf Weiterverarbeitungsprodukte aus
Weidemilch. Das Label wird in zwei Formen angeboten:

a) Das klassisches Label ([100% Label). Dies sieht eine getrennte Erfassung und
Weiterverarbeitung von Weidemilch und Produkten aus Weidemilch vor. Das Label basiert auf
gemeinsam festgelegten und definierten Kriterien zur Erzeugung und Weiterverarbeitung von
Weidemilch bzw. Produkten aus Weidemilch. Das Label wird auf die Produktverpackung
aufgedruckt werden. Auf einer Website werden diese Kriterien detailliert insbesondere fur
Konsumenten dargestellt und erldutert.

b) Das Rahmenlabel. Dieses Label bietet auch weiterverarbeitenden Unternehmen, welche nicht
uber die entsprechende Infrastruktur wverfugen, Weidemilch getrennt zu erfassen, eine
Maoglichkeit die Weidehaltung zu fordern. Wer dieses Rahmenlabel nutzen will, muss fiir
Verbraucher klar erkennbar machen, dass es sich nicht um 100%ige Weidemilch im Sinne des
klassischen Labels handelt, sondern mit dem Kauf eine Unterstitzung der Weidehaltung
gefdrdert wird. Fir diese Produktkennzeichnung sind klar definierte Kriterien zu erfilllen. Das
Rahmenlabel ist graphisch deutlich von dem klassischen Label zu unterscheiden. Ein definiertes
Lopo auf der Packung wird als Synonym fir dieses Label stehen_ Auf einer Website werden die
entsprechenden Kniterien detailliert insbesondere fur Kensumenten dargestellt und erlautert.

L)
Version 1.3 Seite 3



Kriterien Weidemilch und Weidemilchprodukte ,Weideland Norddeutschland™

Il Kriterien fiir Weidemilchprodukte

Die Knterien fur Weidemilchprodukte sind das Ergebnis des konsensorientierien Prozesses an dem
zahlreiche Stakeholder mitgewirkt haben. Die Unterzeichner dieses Papiers tragen die Kriterien.
Die Kriterien unterscheiden sich in:

a) Operative Kriterien: Diese Kriterien treten unmittelbar und vollstandig in Kraft.

b) Taktische Kriterien: Diese Kriterien treten erst nach einem kar definierte Ubergangzeitraum in
Kraft. Der Eintrittstermin ist zu definieran.

c) Strategische Kriterien: Diese Kriterien zeigen notwendige Emtwicklungsziele an, obwohl
gegebenenfalls noch keine klar definierten Kriterien vorhanden sind. Dennoch ist sich die
Stakeholdergemeinschaft einig, dass kinftig diese Kriterien im Rahmen des Labels abgedeckt
werden milssen. Ein eindeutiger Eintrittstermin ist dabei derzeit nicht festlegbar. Gleichwohl
zeigen sich alle Parteien bereit an der Entwicklung der Zielkriterien und an der Umsetzung der
Kriterien mitzuwirken.

Die Kriterien missen kontrollierbar sein. Die Einhaltung der Kriterien auf den landwirtschaftlichen
Betrieben und in den weiterverarbeitenden Unternehmen wird durch interne und externe Kontrollen
uberprift und nachweislich sichergestellt.

Kriterien fiir das Klassische Label

Bereich 1: Kriterien fiir Beweidung und Weideperiode

Die im Rahmen des Weidemilchprogramms beteiligten Landwirte stellen sicher, dass die Milchkihe
wiahrend der Weideperiode eine angemessene Zeit auBerhalb des 5talls auf der Weide verbringen.
Anspriichen aus demn Bereich des Tierwohls und der Tiergesundheit (wie zum Beispiel die Vermeidung
von Hitzestress) werden dabei in vollem Umfang Rechnung getragen. Landwirte entscheiden dabei,
unabhangig vom Beweidungssystem auf der Basis der fachlichen Kenntnisse und nach bestem Wissen
und Gewissen, wann und in welchen Zeitraumen Beweidung erfolgen kann und soll. Diese Moglichkeit
zur Adaption an regionale Standortfaktoren ist eine Besonderheit norddeutscher Milchviehsysteme
und ermoglicht eine Optimierung der flachengebundenen Haltungsform. Die Beweidung hat innerhalb
der Weideperiode so umfangreich wie moglich und unter Berlcksichtigung won individuellen,
betrieblichen Bedingungen und Standortfaktoren zu erfolgen. Die Beweidungstage und -dauer kénnen
je nach Witterung jghriichen Schwankungen unterliegen.

Landwirte, die Weidemilch unter diesem Label erzeugen, stellen in jedem Fall sicher, dass den
Milchkihen eine Beweidungsdauer von jahrlich mindestens 120 Tagen mit jeweils mindestens 6
Stunden pro Tag zugestanden wird (nachfolgend als ,120/6% bezeichnet).

Alternativ kann die Beweidungszeit an mindestens 120 Tagen bei jéhrlich mindestens 720 Stunden
erfolgen.

Der Nachweis ist auf Betriebsebene Uber das Fuhren eines Weidetagesbuches zu erbringen.

Diese Kriterien sind operativ.

Bereich 2: Kriterien fuir den Bereich der Futterversorgung von der Weide

Die im Rahmen des Weidemilchprogramms beteiligten Landwirte stellen sicher, dass dem zur
Gewinnung von Weidemilch bestimmten Milchkihen eine ausreichend grofe Menge und Qualitat an
Weidefutter zur Grasaufnahme zur Verfligung steht. Aktives Grasen muss dabei zu jeder Zeit wahrend

e
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des Weidegangs maoglich sein. Die Beschaffenheit der Weideflachen — insbesondere die Qualitdt der
Weide — muss dabei so beschaffen sein, dass die Tiere moglichst viel energiereiches frisches Gras
aufnehmen kénnen. In diesem Zusammenhang wird zur Erzeugung von Weidemilch sichergestellt, dass
pro Milchkuh und Kalenderjahr mindestens 2000 gm Dauergrunland zur Verflgung steht missen. Das
entspricht einem Verhaltnis von mindestens einem Hektar Dauergriinland pro finf Milchkiihe.” Davon
muss mindestens die Halfte in direkter Nohe der Melkanlage vorhanden sein, um eine aktive
Beweidung durch Milchkihe zu ermoglichen. Das entspricht einem Verhdltnis von maxmal 10
laktierenden Milchkihen pro Hektar Weidefldche. Diese Kriterien sind operativ.

Bereich 3: Kriterien fiir die Aspekte Tienwohl, Tierschutz, Tiergesundheit

Natlrliche Klimareize wie Sonne, Regen und Wind trainieren die Anpassungsfahigkeit und konnen sich
positiv auf das Immunsystem und das Fruchtbarkeitsverhalten auswirken.®

Ein wesentlicher Einflussfaktor fur die Gesundheit und das Tierweohl von Rindern ist jedoch vor allem
der Umgang mit den Tieren das heiBt, das Herdemmanagement. Die im Rahmen des
Weidemilchprogramms  beteiligten  Landwirte stellen daher ein hinreichend optimales
Herdenmanagement sicher. Dabei entscheiden Landwirte selbst aufgrund ihrer Ausbildung, Erfahrung
und Standortfaktoren, wie sie ihr optimales Herdenmanagement gestalten.

Ganzjahrige Maglichkeit der Bewegungsfreiheit

Sofern es der Nahrungserwerb oder die Suche nach einem geeigneten Ruheplatz erfordemn, legen
Rinder unter natdrlichen Verhaltnissen taglich viele Kilometer zurick. Ein MindestmaR an Bewegung
wird fir die Gesunderhaltung und das Wohlbefinden der Tiere als erforderlich vorausgesetzt.* Vior
diesemn  Hintergrund ist die Anbindehaltung fir Milchkdhe im Rahmen des klassischen
Weidemilchlabels nur unter felgenden Auflagen geduldet:

- Die Beweidungsdauer wird von 120/ 6 auf 180 /6 erhoht. Das bedeutete, dass die Kihe an
mindestens 180 Tagen in Jahr fir mindestens & Stunden Zugang zur Weide haben missen.

- Zusatzlich muss den Kihen wahrend der Stallsaison alle zwei Tage [mindestens 90 mal in
der Stallsaison) fir mindestens eine Stunde Zugang zu einer geeigneten Auslauffliche
aulerhalb des Stalls gewdhrt werden_

Diese Kriterien sind operativ. Im Falle von Anbindehaltung miissen die Zeiten auf der Auslauffldche fir
Kontrollzwecke dokumentiert werden.

*vgl. van den Pol —van Dasselaar etal. (2015): Beweidbare opperviakte en weidegang op melkveabedrijven in
Mederland: online unter: https:/fwww wageningenur.nl/upload mm/o/0/d/203afdbc-80dd-4e1b-0487-
32eq4odbefefd Rapport¥20917%20-
H2omozelikheden¥zovoor¥z0weidegans %2 0in 20N ederland %206%2 0november. pdf

* Vgl Niedersachsisches Ministerium fir den |andlichen Raum, Erndhrung, Landwirtschaft und Verbraucherschutz
(2007): Tierschutzleitlinie fir die Milchkuhhaltung. Online verfiigbar unter:

http://www laves niedersachsen de/download /31962 Tierschutzleitlinie_fuer_die_Milchkuhhaltung pdf

'Vgl_ Niedersachsisches Ministeriumn fiir den landlichen Raum, Erndhrung, Landwirtschaft und
Verbraucherschutz  (2007): Tierschutzleitlinie fir die Milchkuhhaltung. Online verfilgbar unter:
hrtp:/ fwww laves niedersachsen. de/download/41962 Tierschutzleitlinie_fuer_die_Milchkuhhaltung.p
df

e
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Strategisches Kriterium

Es gilt eine gute fachliche Praxis einzuhalten. Als Beurteilungsgrundlage gilt die Tierschutzleitlinie fur
die Milchkuhhaltung des LAVES.

Die Tiergesundheit sollte bei der Haltung und Futterung der Milchkihe stets in Viordergrund stehen.

Bereich 4: Kriterien fiir die Aspekte Schutz der natiirlichen Ressourcen

Entsprechend der Charta , Weideland Norddeutschland” sollen unter Ziel 2 die positiven Eigenschaften
von Beweidung auf die Umwelt gefordert werden. Ergebnisse aus Wissenschaft und Praxis zeigen, dass
sich die Beibehaltung der Weidewirtschaft und der Erhalt von Dauergrunland bei standortangepasstem
Weidemanagement positiv auf die Umwelt, Tiergesundheit und Tierwohl auswirken kénnen. Dabei sind
insbesondere die positiven Einwirkungen auf Artenwielfalt innerhalb beweideter Flachen sowie die
Vemnetzung der Lebensraume von wild lebenden Tier- und Pflanzenarten zu nennen.

In diesermn Zusammenhang stellen die beteiligten Landwirte sicher, dass es sich bei dem im Rahmen
dieses Programms definierten Grinland um Dauergrinland handelt. Diese Kriterien treten unmittelbar
und vollstdndig in Kraft. Diese Kriterien sind operativ.

Bereich 5: Umstieq auf GVO-Freie Fiitterung bis zum Johr 2017
Weidemilch ist auf der Basis von GWO-freiem Futter zu erzeugen. Dieses Kriterium gilt ab der
Weideperiode 2017 Dieses Kriterium ist taktisch.

Bereich 6: Erfassung und Verarbeitung von Weidemilchprodukten

Fur alle Predukte, die im Rahmen des klassischen Labels deklariert werden gilt, dass die Erfassung und
{Weiter)-Verarbeitung der nach den hier beschriebenen Kriterien erzeugten Weidemilch separat in
getrennten Warenstromen erfolgen muss. Die verarbeitete Milch, die zu Weidemilchprodukien
weiterverarbeitet wird, muss bei dem klassischen Labels zu 100% aus Weidemilch bestehen. Dieses
Kriterium ist operativ.

Kriterien fiir das Rahmenlabel

Erfassung und Verorbeitung von Weidemilchprodulkten

Fur die Verwendung des Rahmenlabels kann die Vermarktung von Weidemilchprodukten sowohl mit
getrenmten Warenstromen als auch mittels eines Cause-related-Ansatzes erfolgen. Dabei ist unbedingt
deutlich auf der Packung zu kennzeichnen, ob eine Warenstrormtrennung erfolgt oder nicht.

Das Rahmenlabel muss sich in der grafischen Gestaltung des Labels deutlich von dem klassischen Label
differenzieran.

Die weiteren Kriterien fiir das Rahmenlabel wurden von der Stakeholdergemeinschaft noch nicht
festgelegt und werden zu einem spéateren Zeitpunkt beraten,

el
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1V Ziele der Label

Charta Weidelond Niedersachsen
Bei der Erstellung der Rahmenbedingungen und Kriterien fur die Erzeugung und Vermarktung von
Weidemilchprodukten im Rahmen des Projektes _Weideland Niedersachsen” gelten die
Ubergeordneten Ziele der Charta.

. W
Mit dem Labelling von Weidemilchprodukten soll ein Mehrwert fiir Milchprodukte geschaffen werden_
Gemal der Charta ,Weideland Norddeutschland” muss dazu eine nachhaltige Wirtschaftlichkeit des
Produktionsverfahrens gegeben sein. Dabei wird angestrebt, dass Weidemilch{Produkte) im
Lebensmitteleinzelhandel in einem Preissegment zwischen Biomilch und konventioneller Milch
platziert werden.

Als Zielstellung gilt, dass allen Landwirten, die an dem Programm teilnehmen pro abgelieferte
Milchmenge (pro kg Milch) ein Mehrerlds wonm mindestens 5 Cent gegendber dem
Mettoauszahlungspreis ihrer Molkerei gezahlt werden soll. Diese Zielsetzung ist von keinem
Stakeholder alleine zu bewiltigen und erfordert eine gemeinsame Anstrengung aller Beteiligten.

Alle Zeichner des Multi-Stakeholder Labels sichern daher zu, alle in ifren Mdglichkeiten bestehenden
Mittel dozu einzusetzen, diese Zielsetzung bis 2018 zu erreichen. Die jeweiligen Aufgaben der
beteiligten Stakeholder sind in einer gemeinsamen Vereinbarung zu fixieren.

e
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V Weiterentwicklungen der Kriterien

Es obliegt der Stakeholdergemeinschaft, die Knterien fur die Standards insbesondere im Bereich Natur-
., Umwelt wund Tierschutz an aktuelle gesellschaftliche Anforderungen, Markt- und
Produktionsbedingungen anzupassen. Die in diesem Papier vorliegenden Kriterien behalten ihre
Giltigkeit bis zum Widerruf durch die Stakeholdergemeinschaft oder derem Aufldsung. In
turnusgemalen Abstanden kommt die Stakeholdergemeinschaft zusammen und berdt dber mogliche
Anpassungen der Kriterien.

Derzeit ist diese Strategie auf Weidemilchprodukte ausgerichtet. Fir die Zukunft ist dabei nicht
ausgeschlossen, dass das Label auf andere Produkte, die auf dem System der Weidehaltung basieren
{wie zum Beispiel Weidefleisch) ausgeweitet werden kann.

Version 1.3 Seite 8
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VI Definitionen

Cause-related-Marketing:

Cause-related-Markting (Crivl) bezeichnet eine Marketingtechnik, bei welcher der Kauf eines Produktes
eine unmittelbare Spende zu Gunsten eines wohltatizen Zwecks ausldst.

ittp:/ ferww.makingsense.de/media/Downloads/ Studie_CauserelatedMarketing_Deutschland_Bericht_
Juli2008.pdf

Dauergrunland:

Die fiir dieses Programm verwendete Definition von Dauergriinfand stitzt sich auf die Definition von
Dauergriiniand laut Verordnung (EU) Nr. 1307/2013, Artikei 4 Absatz 1 Buchstabe it

Flachen, die durch Einsaat oder auf natlrliche Weise (Selbstaussaat) zum Anbau won Gras oder
anderen Grinfutterpflanzen genutzt werden und seit mindestens fiinf Jahren nicht Bestandteil der
Fruchtfolge des landwirtschaftlichen Betriebs sind; es kénnen dort auch andere Pflanzenarten wachsen
wie Straucher undfoder Bdume, die abgeweidet werden konnen, sofern Gras und andere
Grunfutterpflanzen weiterhin vorherrschen;

Gvo:

Gentechnisch verdnderte Organismen | GVO ) sind Organismen, bei denen das genetische Material mit
Hilfe molekularbiclogischer Methoden in einer Weise verdndert worden ist, wie s natlrlicherweise
durch Kreuzen oder natiirliche Rekombination nicht maglich ist (GenTG, Richtlinie 2001/18/EG). Die
Gentechnik verfiigt dber verschiedene Methoden, um fremde DNA in einen Organismus einzufiithren
und so einen GVO mit neuen Eigenschaften, auch transgener Organismus genannt, herzustellen.

{Quelle: Bundesamt fir Naturschutz: https://www.bfn.de/0301 defgvo.html)

Morddeutsche Weidehaltung:

Fur alle Produkte die auf der Basis des Rahmenlabels deklariert werden, sieht die
Stakeholdergemeinschaft zur Deklaration auf der Verpackung die Begnifflichkeit .Norddeutsche
Weidehaltung™ vor. Dieses gilt auch dann, wenn das Rahmenlabel in Form von Cause-Related Labelling
realisiert wird. Bei Letzterem muss zwingend erldutert werden, in welcher Form der Mehrwert des
Produkts zur Aufrechterhaltung bzw. Forderung der Weidehaltung beitragt.

Weidemilch:

Der Begriff Weidemilch darf auf der Packung verwendet werden, wenn gine getrennte Erfassung und
Verarbeitung der Weidemilch stattfindet. Er trifft dann zu, wenn alle Kriterien dieses Papiers fir das
Weidemilchprodukt zutreffen.

Weideperiode:
Im Rahmen dieses Programms wird die Weideperiode als Zeitraum vom 15 April bis zum 15 Oktober
eines Kalenderjahres definiert.

=\"EFHZJRDI'\JI.FI'IG (EU) Nr. 1307/2013 DES EURDPAISCHEM PARLAMENTS UND DES RATES vom 17. Dezember 2013
mit Varschriften dber Direktzahlungen an Inhaber landwirtschaftlicher Betriebe im Rahmen von
stiitzungsregelungen der Gemeinsamen Agrarpolitik und zur Aufhebung der Verordnung (EG) Nr. 637/2008 des
Rates und der Verordnung (EG) Mr. 73/2009 des Rates. Online verfiigbar unter: http://eur-lex europa.eu/legal-
content/DE/TET/PDF, 2uri=CELEX:32013R1307 &rid=1
I ———
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Stakeholdergemeinschaft: Zum Zeitpunkt der Erstellung des vorliegenden Dokuments besteht die
Stakeholdergemeinschaft aus den Organisation, beziehungsweise Delegierten, die die Charta
Weideland Norddeutschland gezeichnet haben. Diese Gemeinschaft wird durch das Grinlandzentrum
Miedersachsen / Bremen eV. moderiert. Derzeit fasst die Stakeholdergemeinschaft Beschllsse mit
einstimmigem Konsens. Die Organisation und Arbeitsfahigkeit muss noch weiter konsolidiert werden.

L)
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N

VIl Unterstiitzer der Standards

bouerliche Landwirtschoft e.V.

— =
<.

Bremischer
Landwirtschaftsverband Q.V._-)

Bundesvarnand Deutscrer My ishaalier oV

®Bunp

FREUNDE DER ERDE

Organisation und Name
des Vertreters

I "Arbeitsgemeinschaﬂ

baduerliche  Landwirtschaft
eV.

Vertreter:

Bremischer
Landwirtschaftsverband e.V.

Vertreter:

Bundesverband Deutscher
Milchviehhalter e.V.

Vertreter:

Bund fiir Umwelt und
Naturschutz Deutschland
eV.

Vertreter:

Deutsches Milchkontor e.G.

Unterschrift

m Vertreter: s
-
Genossenschaftsverband
eV.
Genossenschafts  yertreter: /€b—
Verband | | v =
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Grinlandzentrum

Niedersachsen /Bremen e.V.
¢ land , 0%« 3!
i Zenrum Vertreter:
NIEDERSACHSEN | BREMEN

Junglandwirte

Niedersachsen e.V.

Junglandwirte! —

NIEDERSACHSEN

Landvolk Niedersachsen

e a4

| Landvolk Niedersachsen
Landesbauernverband e.V.

Vertreter:

Landesvereinigung der
Milchwirtschaft
Niedersachsen e.V.

Landesvereinigung der Vertreter:
Milchwirtschaft Niedersachsen e.V.

| Landwirtschaftskammer
Niedersachsen

Landwirtschaftskammer
Niedersachsen Vertreter:

Lehrstuhl fur

Graslandwissenschaft ;
Lehrstuhl fiir Universitat Gottingen
Graslandwissenschaft ;
Universitit Gottingen Nergi
Lehrstuhl fir
Lebensmittelmarketing ;
Lehrstuhl fiir Universitat Gottingen
Lebensmittelmarketing ;
itit Go en
Universitat Gottings Varistiet:
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Na-

NABU

Natwrschutzbund Dewtschland o. V.

13
SACHSISCH
g\lfv%‘,f,cmu ey

Nisduraachaisches Minsterium
iy Eralbrung, Landwinschai
und Virbesucharac btz

MOLKERE!

RUCKER

ot
l,f\SP

Welttierschutz
gesellschaft e.V.

Q Bendusanstalt Iy
Lanswittschaft end Emahing

| Niedersachsisches Ministerium

‘ Welttierschutzgesellschaft

Naturschutzbund
Deutschland e.V.

Vertreter:

\d\ \ [\Lu o ks

| Niedersichsische

Landjugend e.V., \L'\ Ll\
Vertreter: /' l )

fiir Erndhrung, Landwirtschaft
und Verbraucherschutz

Vertreter:

Molkerei Ammerland e. G.

‘ )
Vertreter: /2 L—

Rucker GmbH

Vertreter:

eV.

Vertreter:

Bundesanstalt fir
Landwirtschaft und
Erndhrung

Vertreter:
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Freie
Der Senator 1 Umwel.
Bau uné Verkehr Hansestadt

Landwirtschaftskammer
Bremen

Sand Vit

FRIENDS OF THE EARTH GEAMANY
Landesverband Bramen e.V

NA BU

Nutetrond Deutschiand (NABU)

Naturse!
Landesverband & Stadtverband Bremen o V

Der Senator fir Umwelf.
Bau und Verkehr

Vertreter:

| Landwirtschaftskammer

Bremen

Vertreter:

Bund fir Umwelt und
Naturschutz Deutschland

) -

flel——

Landesverband Bremen e.V. //' / P
4 44

Vertreter:

| Naturschutzbund Deutsch-

land Landesverband &
Stadtverband Bremen e. V.

Vertreter:
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Charta Weideland Norddeutschland

Charta
Weideland Norddeutschland

| Hintergrund und Rahmenbedingungen

Weidende Kiihe pragen das Bild der norddeutschen Landschaft. Sie sind das Sinnbild einer
flachengebundenen Haltungsform und gehoren kulturhistorisch zu einer fiir diese Regionen
traditionellen und typischen Landwirtschaft. Weidehaltung trigt einen maRgeblichen Anteil
daran, diese landwirtschaftliche Produktionsform in der Bevdlkerung sichtbar und
wahrnehmbar zu machen und ist einer der wichtigsten Imagefaktoren der Milchwirtschaft in
der Gesellschaft.

Seit einigen Jahren vollzieht sich jedoch in der landwirtschaftlichen Praxis ein rasanter Wandel
in der Milchviehhaltung. Dabei entscheiden sich immer mehr Betriebe, die Weidehaltung
2ugunsten Uberwiegender oder ganzjdhriger Stallhaltung aufzugeben. Unter den derzeitigen
Bedingungen ist dieser Wechsel einseitig gerichtet. Das bedeutet, dass Betriebe, die ihre
Produktionssysteme von Weidehaltung auf Stallhaltung umgestellt haben, nicht mehr zuriick
in die Weidewirtschaft wechseln. Sollte sich die aktuelle Tendenz fortsetzen, ist zu erwarten,
dass in wenigen Jahren die Mehrheit aller Milchviehbetriebe ganzjahrige Stallhaltung
favorisiert.

Die Entscheidung Gber die Produktionsform — und somit die Entscheidung fiir oder gegen die
Weidehaltung — wird jeweils individuell durch die Betriebsleiter getroffen. Jedoch trifft jeder
Landwirt seine Entscheidung aufgrund vieler Einflussfaktoren und Rahmenbedingungen.
Berater, Dienstleister, Wirtschaftskammern, Molkereien und Unternehmen der vor- und
nachgelagerten Bereiche sowie der Lebensmitteleinzelhandel und viele mehr kénnen
maRgeblichen Einfluss auf die Entscheidungsméglichkeiten der Milchviehbetriebe haben. Die
Aufgabe, die Weidewirtschaft in Norddeutschland aufrecht zu erhalten, liegt somit nicht nur
bei den Landwirten sondern ist die gemeinsame Verantwortung der gesamten Branche und
wird durch die Politik unterstiitzt.

Version 4.0 Seite 2
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Il Zielsetzungen

Zielsetzung dieser Charta ist die Aufrechterhaltung der Weidehaltung von Milchkihen als relevanter
Bestandteil der norddeutschen Produktionssysteme.

Im Rahmen mehrfacher Konsultationen mit maRgeblichen Organisationen der norddeutschen
Milchviehwirtschaft, der Politik sowie der NGO's, wurden sechs einzelne Zielsetzungen erarbeitet, die
nachfolgend aufgefuhrt und beschrieben werden.

Ziel 1: Die Produktionsverfahren der Milcherzeugung sollen weiterhin vielféltig bleiben

Verschiedene Haltungsformen priagen den Sektor der norddeutschen Milchwirtschaft. Eine
diversifizierte Milchwirtschaft kann flexibler auf veranderte Marktbedingungen (Rohstoffe,
Absatzmarkte) reagieren. Das schafft langfristig Stabilitat bzw. Anpassungsfihigkeit der gesamten
Branche.

Ziel 2: Die positiven Eigenschaften von Beweidung auf die Umwelt, die Tiergesundheit und das
Tierwohl sollen erhalten und geférdert werden

Ergebnisse aus Wissenschaft und Praxis zeigen, dass sich die Beibehaltung der Weidewirtschaft und der
Erhalt von Dauergriinland bei standortangep em Weid B positiv auf die Umwelt,
Tiergesundheit und Tierwohl auswirken kénnen. Dabei sind insbesondere die positiven Einwirkungen
auf Artenvielfalt innerhalb beweideter Flachen sowie die Vernetzung der Lebensriume von wild
lebenden Tier- und Pflanzenarten zu nennen.

Es sollen zusammen mit den Landwirten, den Molkereien, dem Lebensmitteleinzelhandel, den
Konsumenten und den NGO’s Standards geschaffen werden, die Kriterien far Weidemilch bzw.
Weidegang definieren und beschreiben. Der Mehrwert des Weidegangs soll fiir die Gesellschaft
deutlich werden.

Ziel 4: Die Branche der Milchwirtschaft soll nicht gegeneinander ausgespielt werden

Der Fokus ist auf die gesamte Milchwirtschaft gerichtet, es soll eine Vermarktungsstrategie geschaffen
werden, die keine Haltungsform diskreditiert. Dariiber hinaus ist ganzjdhrig betrachtet eine
Weidehaltung von Milchkiihen in Deutschiand ohne Stallhaltung nicht méglich. Vorurteile zur
Stallhaltung und Weidehaltung sollen abgebaut werden. Der Verbraucher soll die Maglichkeit haben,
ein Produkt nach transparenten Standards kaufen zu kénnen.

Ziel 5: Die Wirtschaftlichkeit der Weidehaltung muss gewdhrleistet bleiben

Die Weidehaltung soll wirtschaftlich attraktiv sein und bleiben. Damit Griinland genutzt und erhalten
wird, muss auch fiir Weidehaltung eine Wertschépfung erzielt werden, die vor allem aus der
Futterwirtschaft und aus der monetiren Honorierung gesellschaftlich gewiinschter Leistungen
hervorgeht.

Ziel 6: Mit Weidehaltung die positive Wahrnehmung der Milchwirtschaft férdern und erhalten

Mit einer sinnvollen und standortangepassten Beibehaltung der Weidewirtschaft leistet die
Milchwirtschaft einen entscheidenden Schritt in Richtung der Erwartungshaltung vieler Blirger. Eine
flichengebundene Haltungsform ist traditionell in der Region verwurzelt.
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1l Branchenvereinbarung

Die Unterzeichner dieser Charta erkennen die gemeinsame Verantwortung fiir die Beibehaltung der
Weidewirtschaft als Bestandteil der norddeutschen Produktionssysteme an. Sie werden weiterhin an
der Umsetzung der Ziele arbeiten und sich entsprechend der nachfolgend aufgefiihrten MaRnahmen
einbringen. Die Unterzeichner dieser Charta erkldren sich bereit, entsprechend lhrer Rollen und
Mbglichkeiten in der Milchwirtschaft und Gesellschaft, Aufgaben zu {ibernehmen. Die
Aufgabenbereiche teilen sich wie folgt auf:

I Interessenvertretungen der Wertschdpfungskette Milch (z.B. Bauernverband, NLJ, BDM, AbL,
Landesvereinigung Milch, ....)
a. Offentlichkeitsarbeit
b. Uberzeugungsarbeit innerhalb der Verbande

I, Wirtschafi t: h (2.B. Molkereien, weiterverarbeitende Industrie....)
a. Umsetzung des Vermarktungsansatzes
b. Bekenntnis zur Unterstiitzung einer verantwortungsvollen Milcherzeugung
c. Gewdbhrleistung unabhingiger Kontrollen
d. Prifung und Nutzung geeigneter Vermarktungsstrategien fiir Produkte aus

Weidehaltung
e. Prifung und Nutzung geeigneter Kommunikations- und PR-MaBnahmen zur
Weidehaltung
Ill.  Lebensmitteleinzelhandel

a. Bewerben von Produkten bzw. Produktionsformen, die Weidehaltung fordern
b. Listen und Platzieren von Produkten, die Weidehaltung férdern

V. Beteiligung und Organisation gesellschaftlicher Belange (NGO's, wie Naturschutz-,
Umweltschutz-, Verbraucherschutzverbinde, BUND, NABU...)
3. Unterstiitzung der Transparenz des Prozesses
b. objektive Berichterstattung und Information
c. Vorteile z.B. fir die Biodiversitat herausarbeiten
d. politische Lobbyarbeit

V.  Politik
a. Projekt unterstitzen
b. rechtliche Rahmenbedingungen

VI, Wissenschaft und Forschung
a. wissenschaftliche Grundlagen erarbeiten und zur Verfigung stellen
b. Begleitung des Prozesses

Version 4.0 Seite 4
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c. Forderpraxis
d. betriebswirtschaftliche Analysen
e, Status Quo Weidegang
f.  Monitoring Weidegang
Vil Dienstlei de B rganisati und Wirtschaftsk n ( Beratungsring,

Landwirtschafts-, Industrie und Handelskammern)

Weidemanagement

Prozess begleiten
Grinlandberatung forcieren
okologischen Nutzen hervorheben
Mindset Weldehaltung

D apoe

Vil Ki le Gohiotcks B

P

a. Starkung des kulturhistorischen Landschaftsbildes

VIil.  Tourismus ( z.B.: Die Nordsee, Touristikgemeinschaft Wesermarsch, ...)
a. Austrieb als Event vermarkten
b. Sensibilisierung fir die Weidewirtschaft
¢. Hoffilhrungen mit Milchverkdstigung anbieten

IX.  Verbraucher und Gesellschaft

a. Bekenntnis und finanzielle  Honorierung  bestimmter  Standards und
Produktionsverfahren
b. Positive Begleitung und Anerkennung der Leistungen in der Milcherzeugung
Version 4.0 Seite 5
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IV Unterzeichner der Charta

Daerighe Lanawetichat .V

Organisation und Name Unterschrift
des Vertreters
Arbeitsgemeinschaft e
biuerliche Landwirtschafte.v. | 7 ZZ wr

(/A AL

A9
Vertreter: /[ /' ) -
C ANl

Ottmar lichmann v ¥ LG ui

——
| e
Bremischer C.

Landwirtschaftsverband ..V.-)

Bremischer
Landwirtschaftsverband e.V.

Vertreter:
Henner Bavendam

Bundesverband Deutscher
Milchviehhalter e.V.

Vertreter:
Johanna Bose Hartje

®BuUND

FREUNDE DER ERDE

Bund fiir Umwelt und
Naturschutz Deutschland e.V.

Vertreter:
Tilman Uhlenhaut

_ @

Deutsches Milchkontor e.G.

Vertreter:
Thomas Sturtz

Genossenschaftsverband e.V.

Vertreter:
Genossenschafts g/P >
Verband W
Version 4.0 Seite 6
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; Grinlandzentrum
Niedersachsen /Bremen e.V.
0 land A”’*ﬂ /J/ L
- zentrum Vertreter:
NIEDERSACHSEN | BREWEN Dr. Arno Krause

Junglandwirte Niedersachsen
eV,

Jung!{?ndwi |C|irt|SE$ g :::::::;mann Herz-Kleptow l(&()L/ "(k; [a.v

Landvolk Niedersachsen
Landesbauernverband e.V. [

Vertreter:
Dr. Karsten Padeken

Landesvereinigung der

Milchwirtschaft )
Niedersachsen e.V. I L
Landesvereinigung der Vertreter: /
Milchwirtschaft Niedersachsen e.V. | Jan Heusmann \ I’

Landwirtschaftskammer
Niedersachsen

Landwirtschaftskammer ?

Niedersachsen | vereter: ‘J‘“L‘ (Ve G
Justus Ackermann
Lehrstuhl fir
Graslandwissenschaft ;

Lehrstuhl fiir Universitat Gottingen
Graslandwissenschaft ; f \
i itdt Gottingen I
o e Vertreter: / // | ‘
Prof. Dr. Johannes Isselstein | 1 %
Lehrstuhl fiir : “
Lebensmittelmarketing ;
Lehrstuhl fiir Universitat Gottingen / /
Lebensmittelmarketing ; / b/ P

Prof. Dr. Achim Spiller

Universitit Gottingen e d> / (

Version 4.0 Seite 7
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\
/NABU

Naturschutzbund Deutschland
eVv.

Vertreter:
Dr. Eick von Ruschkowski

mm”‘,‘,}%’ﬁ" g

LANDIUG

Niedersichsische Landjugend
eV,

Vertreter:
Jan-Henrik Schone

P Ni Mi
fiir Erndhrung, Landwirtschaft
. und Verbraucherschutz

Niedersdchsisches Ministerium
fir Emidhrung, Landwirtschaft
und Verbraucherschutz

Vertreter:
Christian Meyer

Molkerei Ammerland e. G.

MOLKEREI Vertreter:
limiEm!la Herbert Heyen .
Riicker GmbH
f
RUCKER |ia Folbs
Tebbe Meyer [
A g~
)
( ’ Welttierschutzgesellschaft e.V, 5
3 y oA
’\L \;en;::: . ﬁ/ ‘/&E‘-.//{
Welttierschutz Sl
gesellschaft e.V.

O

Slow Food’

Slow Food Deutschland e.V.

Vertreter:
Dr. Andrea Fink-KeRler

Version 4.0
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Q Bundesanstalt fir
Landwirtschalt und Erndhrung

Bundesanstalt flir
Landwirtschaft und Erndhrung
Vertreter:

Prdsident
Dr. Hanns-Christoph Eiden

SH & ¥

Ministerium fir Energiewende,
Landwirtschaft, Umwelt
und landliche Riume des Landes

Y

Schleswig-Holstein
Minisserkim fr Enuwmdq é
ndwirtschaft, Umwel . é >
:‘i‘ndlicht Faume 5 Vertreter: ﬂ (/
Dr. Robert Habeck
—

Version 4.0
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Gesprichstermine zum Projekt Weideland Niedersachsen

Teilnehmer/ Organisation/

Datum Uhrzeit Oort Veranstaltungen Thema Griinland: um
Aussprache zu Veroffentlichungen
der Welttierschutzgesellschaft,
Ilchmann, Heusmann, Koch, [Aussprache: Keine Diskreditierung der
08.01.2016| Ovelgbnne Feuerriegel Chartazeichner Krause
11.01.2016|9:00-12:00 |Bremen Sechs Bille Werbeargentur Labelentwicklung Briintjen / Francksen
20.01.2016|ganztégig Berlin Berliner Woche allg. Weidemilch Briintjen / Krause
Molkerei Ammerland (Gerke, Harms Briintjen/ Francksen/
25.01.2016|9:30-11:30  |Dringenburg Lammers Hinrichs, Frerichs) Weideaustrieb Krause

Vorstellung des Projektes Weideland

Briintjen/ Francksen/

02.02.2016{10:00-13:00 |Aurich Molkerei Riicker ( Riicker, Meyer)  |Niedersachsen Krause
Ministerium und Uni G&ttingen
(Hartmann, Daseking,Spiller, Gauly, |Vorstellung der Ergebnisse aus dem AP |Briintjen / Francksen/
19.02.2016/10:00-12:20 |Hannover Kiihl,Stoyke 3 der Uni Gattingen Krause
Briintjen/ Francksen/
Krause / Holthusen /
24.02.2016{10:00-17:00 [Ovelgdnne 4. Workshop, Griinlandzentrum Kriterien fiir Weidemilch Padeken
Milchtagung 2016 von der AbL und |Mengenvernunft und
07.03.2016]9:30-16:30 _|Warburg KUB Qualitétsstrategie Briintjen / Francksen
Briintjen/ Francksen/
08.03.2016/11.00-14:00 |Niederlande Qlip Kontrollen von Weidemilch Krause
Heidekreis Naturschutzstiftung Projekte vorstellen und Schnittstellen  |Briintjen/ Francksen/
09.03.2016|14:00-16:00 |Ovelgdnne (Quathammer, Metzger) finden Krause / Holthusen
Strategieentwicklung innerhalb des Briintjen/ Francksen/
10.03.2016|10.:00-15:00 |Hannover Martin Horneber/ entra Projektes Krause
11.03.2016/10:00-12:00 |Altfunix LKV Versammlung, Altfunix Vortrag: Weideland Niedersachsen Francksen
Teilnehmer/ Organisation/
Datum Uhrzeit ort Veranstaltungen Thema Grii d um
Briintjen/ Francksen/
04.03.2016|9:00-11:30  |Ovelgdnne Martin Reimann, Alzchem stoff auf Griinland Holthusen

06.04.2016|17:00-19:00

Dringenburg

Molkerei Ammerland (Heiko

Holthusen Harms, Hinrichs, Frerichs) |[Endbesprechung Weideaustrieb

Briintjen/ Francksen/
Krause / Holthusen

BUND -Uhlenhaut, AbL-llchmann,

Briintjen/ Francksen/

07.04.2016|14:00-17:00 |Hannover Slow Food- Frau Fink -Kessler, Besprechung des Diskussionspapieres |Krause
Abendessen mit Shary

09.04.2016|20:00-23:30 |Oldenburg Reeves/Hinrichs/Harms Vorbesprechung des Weideaustriebs |Krause

11.05.2016(14.00- 15:00 [Calveslage Bitters, Werbeargentur Labelbesprechung Briintjen / Krause

12.05.2016|14:30-15:00

Dringenburg

Molkerei Ammerland(Hinrichs,
Harms, Schildwach

Nachbereitungstreffen Weideaustrieb

Krause

Projekt: Eiweiffutter aus Nds.

Briintjen/ Francksen/
Krause / Holthusen /

04.05.2016(14:00-16:00 |Ovelgdnne Andreas Huhn , Annika Berner Schnittstellen der Projekte Padeken
13.05.2016|12:30-15:00 [Schénebeck,Bremen  |NU, Agrarausschuss, Zeichnung der Weidekriterien Krause
17.05.2016|12:00-13:00 |Bremen Dmk, Herr Inderhees Diskussionspapier Krause / Francksen
Vorbesprechung mit Martin Briintjen/ Francksen/
30.05.2016(19:00-22:00 |Oldenburg Horneber Vorbesprechung 5. Workshop Krause
Zeichnung der Rahmenbedingungen Briintjen/ Francksen/
5. Workshop, Gut Wahnbek, und Kritereien fiir die Erzeugung und  |Krause / Holthusen /
31.05.2016/10:00-17:00 |Rastede Rastedesiehe Einladung Verarbeitung von Weidemilch Padeken
07.06.2016(9:00-13:00 |Kiel MELUR Herr Koschinski Vorstellung der Charta Weideland Krause / Francksen
Verein Sozialtkologie, Herr Podiumsdiskussion zum Thema:
20.06.2016{19:30-21:30 |Bremen Bargfrede Alternative Wege aus der Milchkrise Francksen
21.06.2016|12:00-14:30 |Hannover Ministerium und Uni Gdttingen Weidemilchprojekt Padeken

- 68 -



Teilnehmer/ Organisation/

Datum Uhrzeit Ort Veranstaltungen Thema Griinland: um
21.06.2016| Berlin Minister Habeck, Zeichnung der Charta Krause
26.07.2016|8:00 -10:55 |Schweiburg Hof Strodthoff-Schneider NDR Info Interview Krause

Molkerei Ammerland
29.07.2016|9:30-11:00 _ |Dringenburg Hinrichs/Schildwach/Harms Labelentwiirfe Krause / Briintjen
Schnittstellen zwischen dem
Weidemilch Projekt und
02.08.2016{11:00-13:00 |Liibbeke Westfleisch Weidefleischvermarktung Krause/ Holthusen
31.08.2016(10:00-13:00 |Rendsburg Milcherzeugervereinigung Milchwirtschaftliche Kundgebung 2016 |Briintjen / Francksen
Briintjen / Holthusen /
08.09.2016)13:00-16:00 |Varrel Regionalkonferenz Stand GLZ Weidemilch Francksen
14.10.2016[14:50-15:25 |Dringenburg Molkerei Ammerland Schildwach Vorbesprechung Lidl Termin Krause
18.10.2016 Stuttgart Lidl und Molkerei Ammerland Weidemilchprojekt Krause
31.10.2016|15:00-16:30 |Bunde DMK Ehrenamt, Willem Berlin Weidemilchprojekt Francksen/ Krause
Umsetzung der Rahmenbedingungen
DMK Molkerei (Inderhees, Berlin und Kriterien fur die Produktion und
21.11.2016{18:00-20:00 |Bremen Vogel-Lattenberg,Liibben) Verarbeitung von Weidemilch Francksen/ Krause
DVS:Operationelle Gruppen und IDL
22. bis 23.11.2016 |ganztigig Bad Godesberg 'Workshop Viele Themen, viele Fragen Briintjen
Molkerei Ammerland
29.11.2016|14:30-15:30 |Dringenburg Hinrichs/Schildwach/Harms/ Projekt: Weideland Niedersachsen Padeken/Krause/
05.12.2016(10:30-13:30 |K&In MIV [ Task Force Weidemilch Krause
06.12.2016{10:00-13:00 |Hannover Ministerium Daseking/ Hartmann Folgeantrag fiir Weideland Nds. Krause
07.12.2016|13:00-16:00 |Kiel MELUR Herr Koschinski Bericht aktueller Stand Weidemilch Krause
07.12.2016(14:00-15:00 |Bremen Senat fir Umwelt , Bremen Charta Zeichnung Briintjen / Francksen
08.12.2016|10:00- 13:00 |Hamburg Verbraucherzentrale Kontrollen und Lizenzen Krause / Francksen
15.12.2016|10:00-14:00 [Bremen Senat fiir Umwelt , Bremen [AG Regionalisierungsstrategie Briintjen / Krause
Teilnehmer/ Organisation/
Datum Uhrzeit Ort Veranstaltungen Thema Griinlandzentrum
Molkerei Ammerland (Theermann, Krause, Kahne;
24.01.2017|9:00-11:30 |Dringenburg Hinrichs, Schildwach) Weideaustrieb, Produkteinfithrung Francksen
Molkerei Ammerland ( Hinrichs, Briintjen, Krause, Kahne;
08.02.2017|9:00-11:30 | Dringenburg Starker, Gehrke, Ulken) Kontrollen und Lizenzen Francksen
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Protokoll :

Vierter Workshop ,,Weideland Niedersachsen”, am 24. Februar im Griinlandzentrum,
Ovelgénne

Agenda des Tages:

*

09-30 Herzliches Willkommen
10:00 Begriibung: Dr. Amo Krause
Altueller Stand des Projekt

Anne Francksen, Griinlandzentrum

_Empfehlungen fiir ein Weidemilchlabel™, Sarah Gaulv,
Uni Géttingen

Diskussion und Abstimmungsprozess

Friihstiickspause

Impulsreferat:
.Eine Frage der Haltung - Position zum Thema

Anbindehaltung™
Dr. Kathrin Herzog, Laves

Diskussion und Abstimmungsprozess

Impulsreferat:

..V erbrauchererwartungen an Weidemilch™

Stephanie Wetzel, Verbraucherzentrale Bundesverband.
Projeltkoordinatorin Lebensmittelklarheit,

Diskussion

13:00 Mittagspause

Impulsreferat:

GVO aus Sicht eines Mischfutterherstellers™

Jiirgen Aumann, Geschiftsfiihrer AGRAVIS Mischfutter
Oldenburg/Ostfriesland GmbH

Diskussion und Abstimmungsprozess

Kaffeepause

Prisentation des Label-Design

Feina Briintjen, Griinlandzentrum

17-00 Ende des Workshops

1.BegriiBung: Dr. Arno Krause, Geschaftsfiihrer, Griinlandzentrum

Dr. Arno Krause begriiRt alle Teilnehmer des vierten Workshops des Projekts ,Weideland
Niedersachsen”. Da es innerhalb der Akteursgruppe zu einigen personellen Verdanderungen
(Wahlen und Ruhestand) gekommen ist, stellt Herr Dr. Krause die neuen Akteure und Gaste
des Tages vor, da waren:



e Frau Annemarie Volling, Gast, Einladung durch O. lichman, GvO Expertin beim AbL

e Frau Andrea Fink-Kessler, Vertreterin von Slow Food;

e Frank Feuerriegel, Nachfolger von Dr. Werner Rither, Vertreter vom
Landesbauernverband und von der Landesvereinigung-Milch;

e Justus Ackermann, Nachfolger von Erich Hinrichs, Vertreter der LWK- Ehrenamt;

e Tebbe Meyer Vertreter der Molkerei und gleichzeitig Vertreter der
Molkereiwirtschaft im Vorstand des GLZ

e Karsten Padeken, Nachfolger von Peter Cornelius, Vorstandsvorsitzender des
Grinlandzentrums;

2. Aktueller Stand des Projektes , Anne Francksen, Griinlandzentrum

Im Anschluss berichtet Frau Anne Francksen liber den aktuellen Stand in dem Projekt.
Nachdem in der Charta Weideland Niedersachsen die gemeinsamen Zielsetzungen fixiert
sind, soll der Workshop der Annaherung an die Kriterien fir die Weidemilcherzeugung
dienen.

3.Empfehlung zu einem Weidemilchlabel, Frau Sarah Kiihl, Universitiat Gottingen

Frau Sarah Kiihl von der Universitat Gottingen vertritt ihre Kollegin Sarah Gauly (in der

Ill

Einladung angekiindigt) zu dem Thema ,, Empfehlung fir ein Weidelabel”. Die Inhalte des

Vortrags sind der Prasentation im Anhang zu entnehmen.

Frau Kihl berichtet, dass uninformierte Verbraucher héhere Erwartungen an ein Label
knlpfen, als informierte Verbraucher.

Im Anschluss an den Vortrag von Frau Kiihl folgte eine intensive Diskussion tiber die Vor- und
Nachteile der unterschiedlichen Labeltypen. Innerhalb der Diskussion werden auch immer
wieder schon mogliche Kriterien genannt und diskutiert.

Die Unterschiede der verschiedenen Labeltypen werden hinterfragt. Es werden Bedenken
geduBert, dass das Rahmenlabel keine ausreichende Transparenz fiir den Verbraucher
bietet.

Ein Akteur mahnt zur Vorsicht mit dem LEH. Er fordert alle Zugestandnisse schriftlich
festzuhalten. Sein Vorschlag ist, ein Versprechen fiir einen Aufpreis fiir Weidemilch, tber
funf Jahre einzufordern.

Von Vertretern der Molkerei Ammerland wird angeregt, die Produktpalette gern von
Trinkmilch weiter auf Kase, Butter und Joghurt zu erweitern.

Ein Teilnehmer dulert die Forderung des Handels: Keine Weidemilch von Kiihen in
Anbindehaltung. Die Akzeptanz in der Bevdlkerung ist dafiir mittlerweile sehr gering und
schadlich. Ein weiterer Teilnehmer entgegnet, dass nicht grundsatzlich eine Verbindung



zwischen der Winterunterbringung und der Haltungsform Weidegang besteht. Daraus lasst
sich folgern, dass die Anbindehaltung nicht grundsatzlich ausgeschlossen sein sollte.

Es wird gefordert, dass die Politik, hier entsprechend tatig wird und ,,draufzusatteln”. Auch
eine mogliche Forderung durch T-MaBnahmen wird in diesem Zusammenhang angeregt.
Der Vertreter aus dem Ministerium erganzt, dass solch eine Forderung nicht geplant ist.

Der Marketingansatz des Cause related (Kombination mit non Profit siehe Krombacher)wird
nochmals diskutiert. Die Akzeptanz sowie die Transparenz werden zum wiederholten Male in
Frage gestellt.

Herr Karsten Padeken erklart, dass im Nordwesten etwa 70% der Milchviehbetriebe noch
Weidegang praktizieren und unterstreicht damit den regionalen Vorteil.

Die Vertreter des Verbraucherschutzes warnen vor einer ausbleibenden Honorierung der
erbrachten Dienstleistung durch den einzelnen Landwirt. Die Anforderungen fir ein
Premiumprodukt erfordern einen hohen Preisaufschlag. Weiter wird diskutiert, ob
ausreichend ,, Weidemilch” zur Verfligung stehen wirde.

Es wird nochmals darauf verwiesen, dass der Erfolg des Labels von den Indikatoren fiir die
Produktion abhangt.

Frihstiickspause:

Der Vortrag von Herrn Aumann, Agravis Oldenburg, wird vorgezogen, da Herr Aumann am
Nachmittag noch einen weiteren Termin hat.

4.GvO aus Sicht eines Mischfutterherstellers, Herr Jiirgen Aumann, Agravis Oldenburg

Herr Jirgen Aumann von der Agravis in Oldenburg referiert zu dem Thema:,, GvO aus der
Sicht eines Mischfutterherstellers”. Er stellt die derzeitige Situation am Mischfuttermarkt
dar. Aktuell sind etwa 90% des weltweit angebauten Sojas genverandert. Er erklart, dass der
Markt sich den Wiinschen der deutschen Verbraucher anpassen wird. Engpasse sind nicht zu
erwarten. Sein Fazit: Uber den Preis wird sich alles regeln. Derzeit ist ein Aufpreis von 0,5
Cent pro Liter Milch realistisch. Die von Herrn Aumann zur Unterstlitzung seines Vortrags
genutzten Folien finden Sie im Anhang.

Ein Akteur gibt zu bedenken, dass GvO kein Soja sondern ein Mais Thema ist.

5. Verbraucherwartungen an Weidemilch, Frau Stefanie Wetzel, Bundesverband der
Verbraucherzentralen, Berlin

Als weitere Referentin stellt Frau Wetzel von der Bundeszentrale fiir Verbraucherschutz in
Berlin, Projektleitung Lebensmittelklarheit, die Verbrauchersicht zum Thema
»Verbrauchererwartungen an Weidemilch” vor. Sie erldutert die Bedeutung von Kriterien fur
Weidemilch sowie deren Kontrollen auf den Betrieben fiir die Akzeptanz des Labels. Frau
Wetzel schildert an verschiedenen Beispielen wie kritisch der Verbraucher reagiert. In der



Schlussbetrachtung ermutigt Frau Wetzel die Akteursgemeinschaft den eingeschlagenen
Weg zielorientiert weiter zu verfolgen. Die von Frau Wetzel zur Unterstitzung ihres Vortrags
genutzten Folien finden Sie im Anhang.

Mittagessen:

5.Eine Frage der Haltung- Position zum Thema Anbindehaltung, Frau Dr. Kathrin Herzog,
Laves, Oldenburg

Nach der Mittagspause stellt Frau Dr. Herzog vom Laves in Oldenburg Ihre vorbereitete
Prasentation zum Thema: ,,Eine Frage der Haltung- Position zum Thema Anbindehaltung”
vor. Anhand vieler Bilder wird den Workshop- Teilnehmern ein Eindruck von der
Haltungsform ,, Anbindehaltung” gegeben. In dem Vortrag wird klar, dass die Anbindehaltung
kein Zukunftsmodell ist. Politische Bestrebungen, die Anbindehaltung weiter einzuschranken
sind bereits fortgeschritten, fir diese Haltungsform besteht nur noch ein Bestandsschutz.
Die von Frau Herzog zur Unterstlitzung ihres Vortrags genutzten Folien finden Sie im
Anhang.

Einige Akteure sprechen sich jedoch fiir die Anbindehaltung aus, da diese Betriebe in den
Sommermonaten die intensivste Weidehaltung betreiben und der Strukturwandel in der
Landwirtschaft mit diesem Projekt nicht beschleunigt werden soll.

6.Diskussion und Abstimmungsprozess

Die anschlieRende Diskussion spiegelt den Unmut und das Unverstandnis zu der Empfehlung
des Rahmenlabels. Einige Teilnehmer duRern Ihre Bedenken, dass zum jetzigen Zeitpunkt
nicht ausreichend Informationen vorliegen, um Uber einen Labeltyp zu entscheiden. Es hdangt
zum Beispiel mafigeblich von den Indikatoren ab, wie hoch die Zahlungsbereitschaft flr das
Label sein wird. Darlber hinaus werden Bedenken gedulSert, dass ein nicht einheitlicher
Standard bzw. unterschiedlicher Indikatoren die Akzeptanz des Labels nach auRen
schwachen wirde.

Kaffeepause:

Nach einer Kaffeepause stellt Frau Kiihl nochmals die Vorteile des Rahmenlabels im
Vergleich zum Klassischen Label heraus. Irritationen zu den einzelnen Labeltypen bleiben
weiterhin bestehen. Die Akteursgruppe einigt sich darauf, mit den Vertrieblern der
Molkereien Ammerland, DMK sowie Riicker ein Gesprach zu flihren. Weiter soll ein Konzept
fiir die Lizenzgebihren erarbeitet werden.

Frau Francksen startet eine Abfrage zu den einzelnen Indikatoren. Es stellt sich schnell
heraus, dass noch erheblicher Diskussionsbedarf herrscht. Aus zeitlichen Griinden schlagt ein
Teilnehmer vor, dass das Griinlandzentrum ein Diskussionspapier (dhnlich wie bei der



Charta) entwickelt und zeitnah in die Abstimmung bringt. Dieser Vorschlag wird von dem
gesamten Konsortium unterstiitzt und beschlossen.

7. Prasentation des Label- Design:

AbschlieBend stellt Frau Briintjen die ersten Entwirfe fiir ein Label-Design vor. Die
Reaktionen sind sehr unterschiedlich. So rat Herr Inderhees zu echten, authentischen
Bildern, andere Teilnehmer kénnen sich fur keinen der Entwiirfe erwdarmen. Eine weitere
Werbe-Agentur soll beauftragt werden.

17:10: Ende des Workshops

Protokollfihrung: Anne Francksen
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Weidehaltung weiter fordern |anr|
05.14.2015 - In Niedersachsen soll die Zenumum
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Wenn Kithe grasen, will Habeck

Der Bauemverband und Umweltminister Robert Habeck (Gri'me) pegriien die ,Charta Weideland Nordde!
Niedersachsen- Doch es gibt noch einige Hindernisse, um noch mehr Kithe auf die Weide zu kriegen-
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Charta

Gesellschaft: Milcherzeuger:

« Akzeptanz, « Wirtschatftlichkeit,
« Transparenz, » Kontrollierbarkeit
« Zahlungsbereitschaft « Skalierbarkeit
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Themenfelder des Projektes
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1. Standard: C land
- Zenurum

Weidedauer NIEDERSACHSEN | BREMEN

Zielsetzung der Charta:
Ziel 2 : Die positiven Eigenschaften von Beweidung auf die Umwelt, die
Tiergesundheit und das Tierwohl sollen erhalten und geférdert werden.

Ziel 6: Mit Weidehaltung die positive Wahrnehmung der Milchwirtschaft
fordern und erhalten.

Standard: 120 Tage a 6 Stunden ( Niederlande, Arla- Hansano,
Initiative Weidehaltung von Ammerland)

= Und/ oder 720 Stunden pro Jahr fur Automatische Melksysteme
(Niederlande)

Kontrolle: Erfolgt Gber die Dokumentation im Weidekalender




2. Standard: C land
- Zenurum

TlerWOhI NIEDERSACHSEN | BREMEN

= Zielsetzung der Charta:

= Ziel 2 : Die positiven Eigenschaften von Beweidung auf die Umwelt, die
Tiergesundheit und das Tierwohl sollen erhalten und geférdert werden.

= Standard: Kuhe, die Milch fur das Label ,\Weideland Niedersachsen®
produzieren, sollten auch wahrend der Stallzeit ihren natirlichen
Bewegungsdrang taglich ausleben kénnen.

= Kontrolle: Externe Audits




3. Standard: e lanAd
_ - zentrum
Gesellschaftlicher Anspruch NIEDERSACHSEN | BREMEN

Zielsetzung aus der Charta

Ziel 5: Die Wirtschaftlichkeit der Weidehaltung muss gewéhrleistet
bleiben.

Die Weidehaltung soll wirtschaftlich attraktiv sein und bleiben. Damit
Grunland genutzt und erhalten wird, muss auch fur Weidehaltung eine
Wertschopfung erzielt werden, die vor allem aus der Futterwirtschatft
und aus der monetaren Honorierung gesellschaftlich gewtinschter
Leistungen hervorgenht.

Standard: GVO freie Futterung (Futterung ohne Gen-veranderte-
Organismen)

Kontrolle: Externe Audits (Kontrolle der Lieferscheine)



4. Standard: e land
Flachenbindung otaskHs | e

= Zielsetzung der Charta:
= Ziel 2 : Die positiven Eigenschaften von Beweidung auf die Umwelt, die
Tiergesundheit und das Tierwohl sollen erhalten und geférdert werden.

= Ziel 6: Mit Weidehaltung die positive Wahrnehmung der Milchwirtschaft
fordern und erhalten.

= ... Eine flachengebundene Haltungsform ist traditionell in der Region
verwurzelt

= Standard: Grundlage der Diskussion ist der niederlandische Standard
mit 10 Kilhen / Hektar.

= Kontrolle: Angaben aus den Cross Compliance Antragen
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Sarah Kuihl/Sarah Gauly/Achim Spiller
Georg-August-Universitat Gottingen
Lehrstuhl Marketing fir Lebensmittel und
Agrarprodukte
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Kriterien flir Weidemilch (l)

Die Verbraucher haben eine hohe Erwartung an die Kriterien fiir Weidemilch:
v Fur die Dauer der Weidehaltung erwarten die Verbraucher im Schnitt, dass die
Kihe an 206 Tagen fur mind. 13 Stunden auf der Weide stehen.
v Der bisherige Standard von 120 Tagen wird nur von 10,1% der Probanden
akzeptiert und die 6 Stunden pro Tag nur von 3,6%
100'0 98,0%
87,6% . . . s .
90,0 83,4% 60% akzeptieren Weidemilch, wenn die Kiihe an mind. 200
\?-\ Tagen Zugang zu einer Weide haben.
80,0 \
83,4% akzeptieren Weidemilch, wenn die Kiihe an mind. 250
Tagen Zugang zu einer Weide haben. 60,3%
6U,U T — /10,1% akzeptieren Weidemilch, wenn die Kiihe an mind.
\ 120 Tagen Zugang zu einer Weide haben.
50,0 \
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mmm Hiufigkeiten der Nennung dieser Anzahl der Tage in % == Anteil der Probanden, die diese Anzahl der Tage akzeptieren wirden, in% 3



Kriterien fiir Weidemiich ()

= Es besteht eine tendenzielle Ablehnung der Vermarktung der Weidemilch im Winter...

Ich flihle mich als Verbraucher getauscht, da die Kiihe im & 54 494

Winter keinen Weidegang haben.

Im Winter sollte keine Weidemilch verkauft werden. [ 49%

Wenn die Kiihe im Winter zumindestens tagsliber Auslauf I
haben, darf auch im Winter Weidemilch vermarktet... e

Solange die Kiihe im Sommer auf der Weide stehen, darf F 125

auch im Winter die Milch als Weidemilch vermarktet...

0% 20% 40% 60% 80% 100%

= .. sowie eine positive, aber auch skeptische Wahrnehmung saisonaler Vermarktung

Ich wiirde es gut finden und die Milch nur in der Saison

0,
kaufen. Sp,A%

Klingt fir mich eher nach einer Werbestrategie, hinter der
nichts steckt.

Ich wiirde die Milch das ganze Jahr iber kaufen wollen. 10,49

0% 20% 40% 60% 80% 100%*



Kriterien flir Weidemilch (ll)

Eine Clusteranalyse zeigt die Heterogenitat der Verbraucher bezogen auf diese Fragestellung:
v’ Skeptische Beflrworter der saisonalen Vermarktung (35,9%)
v Verfechter der ganzjahrigen Vermarktung (46%)
v Desinteressierte (18,1%)
Ein gutes Drittel lehnt also die Vermarktung der Milch als Weidemilch im Winter ab und pladiert fir
eine saisonale Vermarktung der Weidemilch nur zur Weidezeit. Bei dieser Gruppe handelt es sich
um diejenigen, die das hochste Interesse an Weidemilch haben, am haufigsten Weide- und Biomilch
kaufen und damit als eine wichtige Zielgruppe gesehen werden kénnen.
Eine Herausforderung liegt darin, dass diese Gruppe vermutlich auch einer saisonalen Vermarktung
misstrauen wiirde — also ein Grundmisstrauen in solche Werbeaussagen festzustellen ist.
Die Studie zeigt daher, wie wichtig eine vertrauenswiirdige und vor allem bezuglich der Kriterien
transparente Ausgestaltung eines Labels ist, um die Gefahr der Verbrauchertauschung zu umgehen.
Insgesamt sollten (folgend aus unseren Verbraucherbefragungen) in einem Label somit folgende
Kriterien beinhaltet sein:
v' Dauer der Weidezeit — 120/6 ist aus Verbrauchersicht problematisch
v"  Information uiber die Haltung im Winter

=  Anbindehaltung wird mehrheitlich abgelehnt

= Zumindest ein Auslauf oder ein AuBenklimastall kann die Akzeptanz der Vermarktung

der Weidemilch im Winter erh6hen — insgesamt besteht aber Tauschungsgefahr

v"  Informationen zur Fiitterung, Anteil der weidebasierten Fitterung (auch im Winter)



Mogliche Labelformen (l)

= |Im deutschen Lebensmittelmarkt ist bisher der klassische Labeltyp (einstufiges 100%-
Label) am weitesten verbreitet.

v' Vorteile: Verstandlichkeit, geringe Komplexitat (nur ein Standard)

v" Nachteile: Warentrennung fiihrt zu hohen Logistik- und Transaktionskosten, statisch

und undifferenziert, da nur ein Standard.
= Mit dem Ziel einer differenzierteren Bewertung werden daher in juingster Zeit
mehrstufige Label (wie z. B. beim Tierschutzlabel des dt. Tierschutzbundes) entwickelt.

Dabei eignet sich der 1-Sterne-Standard als Einstiegsstufe mit dem Ziel groRerer

Marktanteile (,Massenmarktlabel”).

= Um Labelkosten zu verringern, werden weiterhin alternative Labelingstrategien
diskutiert, die ohne das Trennen von Warenstromen auskommen:

v' Massebilanzansatz: Hier ist das kontrollierte Mischen des nachhaltig produzierten
Produktes mit dem konventionellen Produkt erlaubt und muss entsprechend
gekennzeichnet werden.

v' Cause-related Marketing: Hier wird das Produkt an einen guten Zweck gekoppelt. An
dem Produkt selbst andert sich nichts. Mit dem Kauf des Produktes wird aber der
gute Zweck.



Mogliche Labelformen (ll)

=  Einen Uberblick (iber mégliche Kennzeichnungskonzepte und Labelingalternativen fiir ein
Weidemilch-Label zeigt die untenstehende Graphik.

Kennzeichnungskonzepte fiir Weidemilch

Verpflichtende
Klassisches Labelin bil Label BRI I SO Haltungskenn-
g LR Sl el ] Marketing (Deklarationsfeld) e

Book &

einstufig mehrstufig Claim Mix-Label

=  Ein weiterer innovativer Labeltyp ist ein Rahmenlabel (Deklarationsfenster) nach dem Muster des
Regionalfensters: Ein Rahmenlabel ist graphisch immer gleich gestaltet und hat somit einen hohen
Wiedererkennungswert, ist aber inhaltlich in Teilen flexibel ausgestaltbar. Zudem gibt es
Mindestkriterien, welche erfillt werden missen.

= SchlieRlich gibt es auch die Moglichkeit einer verpflichtenden Kennzeichnung der Haltungsform,
z. B. 0 = Laufstall plus Weidehaltung; 1 = Laufstall plus Auslauf/Laufhof; 2 = Laufstall ohne
Weidegang oder Anbindehaltung mit Weidegang; 3 = Anbindehaltung ohne Weidegang.



fiRegionallt Vergleichsbeispiel

v/ Schwein und Rind
aus Hessen

Regionalfenster

V" geschlachtet, zerlegt in
36251 Bad Hersfeld

Empfohlener Labeltyp: Rahmenlabel (I) ¢ sl

Neutral gepriift durch: Muster GmbH
www.regionalfenster.de

Wir empfehlen das Label fiir Weidemilch in ein ,,Rahmenlabel” (freiwilliges Deklarationsfeld)
einzubetten (ahnlich dem Regionalfenster)

Demnach kdnnten, passend zu den Ergebnissen der Befragung, folgende Kriterien inkludiert
werden:

v" Dauer des Weidegangs
v' Anteil des Weidefutters an der gesamten Futterration
v Haltungssystem (im Winter) (z. B. Laufstall, AuRenklimastall, zusatzlicher Auslauf am Stall)

Das Label kann sowohl fiir den klassischen 100%-Weidemilch-Ansatz genutzt werden, was sinnvoll
ist, da hier die hochsten Zahlungsbereitschaften bei den Verbrauchern bestehen, als auch den
Gedanken des Cause-related Marketing aufgreifen, indem die Pramie fiir die Landwirte angegeben
wird.

Die Grundfarbe des Rahmenlabels konnte dabei zwischen einem 100%-Label und einem Cause-
related-Ansatz abweichen, um dies deutlicher zu kennzeichnen.

Das Rahmenlabel ermoglicht somit eine flexible Anpassung an die Heterogenitat der
Molkereistruktur sowie an die unterschiedlichen Bedirfnisse der Konsumenten.

Die Hervorhebung der Kriterien entspricht zudem dem Wunsch der Verbraucher nach
Glaubwirdigkeit und Transparenz. Auch die Gefahr des Tauschungsempfindens bei einer
Vermarktung im Winter wird umgangen, wenn die Haltungsform im Winter genannt wird.



Empfohlener Labeltyp: Rahmenlabel (Il)

= |dee fur ein Rahmenlabel Weidehaltung (Design und Benennung nur beispielhalft

zu verstehen):

PRO WEIDEHALTUNG

Kriterium 1

Kriterium 2

Kriterium 3

* 100%-Weidemilch-Ansatz
* Cause-related Marketing-
Ansatz

Quelle: Eigene Darstellung

Um das Rahmenlabel nutzen zu diirfen, miissen
Mindeststandards bzgl. aller Kriterien erfillt
werden.

Das Rahmenlabel sieht dabei immer gleich aus, d.h.,
dass es Vorgaben bzgl. der Grol3e, der Farben etc.
gibt und auch die Reihenfolge der genannten
Kriterien immer gleich ist.

Die Auspragung der Kriterien kann aber individuell
angepasst werden. Voraussetzung ist nur, dass die
Mindeststandards erfullt sind.

Des Weiteren beinhaltet das Label unten die
Information, ob es sich um ein 100%-Label oder den
Cause-related Marketing-Ansatz handelt.



Herausforderung Leakage-Effekt (l)
Gefahr der Zielverfehlung bei einem Weidemilchlabel

Erfahrungen aus anderen Zertifizierungssystemen (z. B. Tropenholzmarkt) und bei

Weidemilch aus den Niederlanden zeigen, dass ein Label trotz erfolgreicher Verbreitung sein
Ziel verfehlen kann, wenn das Angebot die am Markt absetzbare Menge Ubersteigt.

Bei Holz geht zertifizierte Ware in einige Lander, die Ware aus Tropenwaldrodung in
andere.

In den Niederlanden ging die Weidehaltung zurick, obwohl das Weidemilchlabel sich
erfolgreich verbreitete. Trotz eines hohen Marktanteils der Weidemilch ist der Anteil der
Betriebe mit Weidehaltung seit 2012 (ca. 82,1%) um gut 10 Prozent gesunken, weshalb es
hier nun eine Verpflichtung zur Wiederherstellung des Anteils der Betriebe mit
Weidehaltung auf dem Niveau von 2012 gibt.

=  Problemhintergrund fiir Weidemilch:

v

In Deutschland gibt es derzeit noch eine relativ grolse Menge an Milch, die potentiell als
Weidemilch vermarktet werden kann — mehr als absehbar am Markt abgesetzt werden
kann (selbst wenn nicht nur Frischmilch (17% des Milchmarktes) als Weidemilch
vermarktet wird).

Die Molkereien konnten Weidemilchkonzepte vorantreiben und gleichzeitig verringert
sich der Anteil der Weidehaltung. Dann wiirden Tier- und Umweltschutzziele verfehlt.

10



Herausforderung Leakage-Effekt (1)
Gefahr der Zielverfehlung bei einem Weidemilchlabel

= Diese Gefahr wird als sogenannter Leakage-Effekt bezeichnet (Begriff aus der
Umweltokonomie).

= Besonders problematisch ist der Leakage-Effekt , da unsere Studien gezeigt haben, dass
Verbraucher Weidemilch vor allem aus Griinden des Umwelt- und Tierschutzes kaufen.

= Bei einer weiteren Abnahme der Weidehaltung trotz der erfolgreichen Label-Vermarktung
von Weidemilch kdnnten sich die Verbraucher getduscht fiihlen, ihre ethische
Konsumentscheidung geht fehl.

= Es kann somit passieren, dass trotz eines scheinbar ,erfolgreichen” Weidemilchlabels, hohen
Zahlungsbereitschaften der Verbraucher sowie hohen Transaktionskosten, die Weidehaltung
gleichzeitig abnimmt, da die Nachfrage mit der ohnehin (noch) produzierten Weidemilch
problemlos gedeckt werden kann.

» Bei einem Weidemilchlabel miissen deshalb parallel Losungsansatze gefunden werden, um
die Ziele der hinter dem Label stehenden Charta zu erreichen — also die Erhaltung und
Forderung der Weidehaltung von Milchkiihen

» Hierfur ware eine Verpflichtung der Molkereien zur jahrlichen Offenlegung des Anteils
der Betriebe mit Weidehaltung (z.B. im Nachhaltigkeitsbericht) denkbar

11
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Muhlennach-
Getreide
produkte \ 2 11,33 Mio. t
1,1 Mio. t / 49%
5% '
Olsaaten, -
kuchen und —
schrote
6,61 Mio. t
29%

Maiskleberfutter

’ Sonstige
0,271§/II|0. t nicht erfasste Melasse, 0,32 Mio. t
° Rohstoffe Trockenschnitzel 1%
2,69 Mio. t 0,76 Mio. t
12% 3%

Gesamte Mischfutterproduktion in Deutschland: rund 24 Mio. t

Quelle:DRV
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hofeigenes
Getreide:
17,80 Mio to

Getreide:
11,33 Mio to

Grundfutter
31,00 Mio to

| AGRAVIS
Olsaaten, -
kuchen und —

schrote:

6,61 Mio to Sonstige: 5,37

Mio to Quelle: Oil World, ACTI
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QB RAVIS

. Melasse; 4,4| [|. Weizenkleie; 3,8 2 Ztrund 7 % SOja
. Sojaschalen; 1,0 aus GVO
. Rapsprodukte;
. Triticale, Roggen, 26,8
Gerste; 8,1 zukunftlg
Weizenschlempe; Rapsprodukte
e aus GVO???
.Soja 48; 5,6 - . .
L zukUnftig Mais
Mais; 17.6 aus GVO??77?
Ziel AGRAVIS:
LS . Palmexpeller; 8,4 Erhalt einer
. Trockenschnitzel; moglichst brel.ten
6,9 Rohstoffbasis
23.02.2016 Seite 4
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QB RAVIS

Protem Methlonm Lysm NEL Phosphor
Mg/kg

Sojaschrot @ 46 06 29 78 _—70O¢
ﬁ\.
Rapsschrot 34,4 0,7 21lg e Rohs", 1,05
Soj@ aUCh ZUKU
en
-  Energiegchalt SGW“ b“aUCh b '
NN esser als Raps } Hochleistungs-
kuh
~roteinabsenkung : Soja/Raps erganzen sich n
in der Ration: hinsichtlich Aminosauren .
Methionin 1. limitierende AS L ‘Dunger-
Lysin 2. limitierende AS bilanzierung
- Phosphor-Absenkung: Soja rechnet, Rapsprodukte miissen begrenzt
werden!!|

AGRAVIS OL / OF AGRAVIS Produktmanagement Seite 5




QB RAVIS

= Deklarationspflichtig:

Sojabohnen / -schrote

Sojadl, Fettsauren Wird bereits heute je

Mais, Maisnachprodukte nach Marktsituation in
groBem Umfang
Raps, Rapsnachprodukte eingesetzt

= Nicht deklarationspflichtig

Enzyme

Aminosduren Wird _k_)ergits heute in
— grundsatzlich eingesetzt

Vitamine

AGRAVIS OL / OF



QB RAVIS

= 1 Schiff Soja Non GMO 1000 to
Verschleppung von GV Soja 1to
GV - Gehalt bezogen auf Soja DANN 0,1 %

= 1 Charge Lakto KW Oldenburg = 4000 kg
5 % Sojaanteil NON GMO = 200 kg,
10 kg GV-Soja Verschleppung = 0,25 %
(bezogen auf Gesamtcharge sehr, sehr gut)

= Aber:
10 kg GV Soja bezogen auf 200 kg Soja = 5 %

= => Grenzwert deutlich uberschritten!!!!
=> es kann keine Garantie fur < 0,9 % geben!!!
=> Spulchargen, Spulchargen, Spulchargen

AGRAVIS OL/OF



QB RAVIS

= 1 Schiff Soja Non GMO 1000 to
Verschleppung von GV Soja 1to
GV - Gehalt bezogen auf Soja DANN 0,1 %

= 1 Charge Lakto KW Oldenburg = 4000 kg
50 % Sojaanteil NON GMO = 2000 kg,
10 kg GV-Soja Verschleppung = 0,25 %
(bezogen auf Gesamtcharge sehr, sehr gut)

= Aber:
10 kg GV Soja bezogen auf 2000 kg Soja = 0,5 %

= => alles i.O.
=> es kann keine Garantie fur < 0,9 % geben!!!
=> Spulchargen, Spulchargen, Spulchargen

AGRAVIS OL/OF



QB RAVIS

Rohstoffe
=> Laktaria® - Milchleistungsfutterprogramm

= Kein GV Sojaschrot, wenn Sojaschrot, dann NON GMO

= Verzicht auf weitere kennzeichnungspflichtige Rohstoffe (US-
Corngluten, Sojaschalen, GV Rapsschrot....)

AGRAVIS OL / OF 23.02.2016 Seite 9



QB RAVIS

= Nicht nur hohere Rohstoffkosten

= Zusatzliches Sortiment

= Spulchargen / Produktionsreihenfolge

= Mehrkosten in der Logistik

= Mehr Probennahmen und Untersuchungskosten

= Zusatzliche Zertifizierung

AGRAVIS OL / OF Jurgen Aumann 23.02.2016 Seite 10




QB RAVIS

= Mit dem Laktaria® — Futterprogramm finden wir fir jede
Grundfuttersituation eine passende Losung

= Durch die Umstellung auf NON GMO Futterung wird die
Milchleistung nicht sinken
=> mit Lakto® Q-fit (geschiitzte Aminosauren) N sparen
(und damit Soja...)

= AGRAVIS ist nach VLOG zertifiziert

= Zur Zeit ist die Rohstoffsituation und -versorgung ausreichend

AGRAVIS OL / OF 23.02.2016 Seite 11
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Stephanie Wetzel, Verbraucherzentrale Bundesverband e. V. (vzbv)
4. Workshop Weidemilchprogramm Niedersachsen 24.2.2016
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Rrodine ; - Hinweis
SRR Hansano Weidemilch
; " o Bitte beachten Sie, dass die
i Bereich Geandert Produktbeschreibungen den
Informationen i ition + o Stand zum Zeitpunkt der
Rubrik Natur, Tradition + Nachhaltigkeit TSI
Lexikon Seit diesem Zeitpunkt kénnen
Forums sich die Produktaufmachung,
Anderung: Bezeichnung Weidemilch nun auch auf der Verpackung -kennzeichnung und/oder die
Themenschwerpunkt durch Informationen zu Weidezeiten erlautert Zusammensetzung des
. ) Produktes geandert haben. Wir
Eigene Studien fordern Anbieter und

Verbraucher auf, uns zu
informieren, wenn veranderte
Produkte im Handel zu finden

Forderungen WV i
w9 o=
Umfrage

Service

Kurzmeldungen

Uber Lebensmittelklarheit
Melden Sie unzureichende

Lebensmittelkennzeichnun

1 a —— verbraucherzentrale

5 : i durch Aufmachung
HansanoWeidemilehi vor September 2014 oder




Begleitforschung 2012 \ KLARHEIT

Wer wurde befragt?
Stichprobenmerkmale
StichprobengroRe n=750

*bundesweite Zufallsauswahl von Verbrauchern ab 18 Jahren

*Rekrutierung durch ein Online-Access-Panel

*Quotenvorgabe von Alter, Geschlecht, Region (reprasentativer
Bevolkerungsquerschnitt)

Auswahlverfahren

Befragungszeitraum November 2011

Alter Durchschnittsalter: 49 Jahre (Teilnehmer im Alter zwischen 18 u. 84 Jahren)

Geschlecht 50,5 % Frauen, 49,5 % Manner

Familiensituation 24,1 % leben mit Kind(ern), 25,6 % Singles, 38,8 % Paare
25,6 % der Befragten verfiuigen Giber ein monatliches Haushaltsnetto-

Einkommen einkommen von 3.000 € und mehr. 26,9 % haben weniger als 1.500 €
monatlich zur Verfiigung.

Bildung 54,2 % der Befragten haben Abitur.

Einkaufserfahrung 91 % der Befragten kaufen selber haufig Lebensmittel ein

Anke Ziihlsdorf / Achim Spiller Juni 2012

verbraucherzentrale
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Weidemilch ohne Kriterien? X KLARHES:

»Weidemilch": 68 % fuhlen sich getauscht (angben in % atter gittigen Antworten)

Anteil Tauschung: 67,9 %

Tauschungsempfinden

Anteil Verbot: 66,0 %

Regelungsbedarf

M Fiihle mich auf gar keinen Fall getauscht/ Solite auf keinen Fall verboten werden
M Fihle mich nicht getduscht/solite nicht verboten werden

B Weill nicht

™ Fiihle mich getauscht/solite verboten werden

© Fihle mich auf jeden Fall getduscht/ sollte auf jeden Fall verboten werden

Text fiir die Befragungsteilnehmer
Heute stehen immer mehr Kihe aus Kostengrinden ganzjahrig im Stall. Das Rein- und Raustreiben der Kihe zum Melken entfallt deshalb.

Verbraucher kdnnten sich getduscht fiihlen, weil:

Der Hersteller bewirbt die Milch als Weidemilch, obwohl nur ein Teil der Milch von Kihen stammt, die auf die Weide gelassen werden. Der Hersteller garantiert
dies nicht fur alle Tiere.

Eine Tauschung ist ausgeschlossen, weil:

Das Produkt wird als Weidemilch bezeichnet, weil es aus einer Region in Norddeutschland stammyt, in der im Vergleich zu anderen Gegenden noch viele Kiihe auf
die Weide kommen.

verbraucherzentrale
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Tauschungspotenzial im Vergleich ﬁ%fﬂ”&“ﬁgff

Zusammenfassung der Kernergebnisse (IV):
Tauschungsempfinden bei den Produktbeispielen im Vergleich

Tauschung gesamt
Dt. Kése in griechischer Aufmachung 72,0 %
Hahnchenbrust-Formfleisch 68,4 %
“"Weidemilch” ohne spezifische Kriterien 67,9 %
"Ohne Geschmacksverstarker", aber Hefeextrakt 63,9%
Namensgebende Frucht in Saft kaum enthalten 59,6 %
Reis, vermarktet als norddeutsches Produkt 53,6 %
"Sahneecken™ mit Butter ohne Sahne 49,3%
"NatursiiR", aber zugesetzter Fruchtzucker 46,9 %
G.g.A., Rohstoff nicht aus der Region 46,7 %
"Original seit ...", trotz Produktmodifikation 42,6 %
"Ohne Farbstoffe", aber mit Karottensaft gefarbt 394%
M Fihle mich getauscht [ Fihle mich auf jeden Fall getauscht
Anke Zihlsdorf / Achim Spiller Juni 2012

verbraucherzentrale
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Auszug Weidemilchforschung ﬁ%ﬁﬂ"ﬁ“ﬁﬁ%

I Nennung von Rang 1 und 2

—

Frei von Gentechnik 521 %

Weidehaltung der Kilhe

Milch aus der eigenen Region _ 373 ¢

niedriger Preis — 3116 %

|

516 %

o~

Fatterung mit Heu

191 (%

Biomilch 10,4 %

L

0 1b 20 30 40 50 &0 70 80 90 100

Abbildung 1: Rangliste der wichtigsten Kriterien fur den Milcheinkauf

Zuhlsdorf A, Kuihl S, Spiller A, moproweb.de, 5.2014, S. 4

verhraucherzentrale
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Weidemilch aus Verbrauchersicht gﬁ.‘ffﬂ”ﬁ“ﬁg%

§ stimme voll und ganz zu/stimme zu

umweltvertraglichere Produktion

Verzicht auf Zusatzstoffe

geslindere Zusammensetzung 6p,7 %

besserer Geschmack 6p,1 %

i

-

0O 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

Abbildung 3: Vorteile einer Weidemilch aus Verbrauchersicht

(Angaben in % aller gultigen Antworten)
Zuhlsdorf A, Kuihl S, Spiller A, moproweb.de, 5.2014, S. 6

verbraucherzentrale
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Erwartete Haltungsform "4 KLARHEIT

I stimme voll und ganz zu/stimme zu
Diese Haltungsform sollte als Weidemilch bezeichnet werden dlrfen.

Die Kuhe sind im Sommer Tag und Nacht auf der Weide. "“ 80.8 %
Ihr Futter besteht ausschlieBlich aus Weidegras. !

Die Tiere sind im Sommer tagstber 12 Stunden auf der Weide. ] .
lhr Futter besteht ausschlieBlich aus Weidegras. Erganzend wird im Stall zugefUttert. — 7R %

Die Tiere sind im Sommer taglich 6 Stunden auf der Weide
und fressen dann Weidegras. Ihre Hauptfitterung findet im Stall statt. _

N
oo
o
~

Die Klhe sind auch im Sommer ganztagig im Stall. -

Ihr Hauptfutter besteht aus Heu. 8.6 %

Die Khe sind im Sommer einmal am Tag flr 1 - 2 Stunden zum Auslauf . 839,

auf der Weide. Die Fltterung findet ausschlieBlich im Stall statt.

0 10 2IO 30 40 50 60 70 80 90 100

Abbildung 4: Akzeptanz der Produktbezeichnung ,Weidemilch” fiir unterschiedliche Produktionssysteme

Zuhlsdorf A, Kuihl S, Spiller A, moproweb.de, 5.2014, S. 6

verbraucherzentrale




Fur mehr Infos:

Produkte Eingrenzung nach
o Seitenweite Suche Inhaltstyp:
Lexikon Zu suchende Schliisselworter -3 Forenbeitrage (4)
Forum [weidemilch | ~% Kurzmeldungen (2)

«% Produkte (5)
Themenschwerpunkt Suche
Eigene Studien The search found 11 resuits in 0.27 seconds.
Kurzmeldungen i

o suchergebnisse Eingrenzung nach Rubrik:
Forderungen
Umfrage ETW Geandert — Hansano Weidemilch i
: WEIDE R R % Lebensmittel konkret (1)
Service MILCH ezeichnung Weidemilch nun auch auf der Verpackung durc 5 M, Teion +
“ 3.0%. Informationen zu Weidezeiten erlautert Nachhaltiakeit (6)
Uber Lebensmittelklarheit 9
% Weiterlesen
Weidemilch® und ,Heumilch®
Weidemilch® und .Heumilch*: Ist das dasselbe? (09.12.2015) Eingrenzung nach Stand:
% Weiterlesen 3 2016 (1)
% 2015 (5)
-3 2014 (3)

Getauscht? — Hansano Haltbare Weidemilch, 3,9 % =3 2013 (2)

Milch angeboten in Hannover mit Werbung _Aus der Region* stammt Ve rh ra u Ch e rze n t ra le
von Kithen im Nordwesten Schleswig-Holstein

Impressum

Verbraucherzentrale Bundesverband e. V. (vzbv)
Markgrafenstr. 66 « 10969 Berlin
* www.vzbv.de
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4. Projektworkshop Weidemilchprogramm E MO tir vorbsicharstut i

fur Verbraucherschutz und

Niedersachsen am 24.02.2016 Ho)\VZX¥ Levensmittelsicherheit

Eine Frage der Haltung -
Position zum Thema Anbindehaltung

Kathrin Herzog
- Tierschutzdienst -

LAVES Oldenburg




~ar~x) Niedersachsisches Landesamt
U\_J fur Verbraucherschutz und
Lebensmittelsicherheit

Gliederung

Tier Rechtl. Rahmen / Positionen
= 5 Freedoms” = Milchkuhleitlinie
= Arteigenes Verhalten " Bundestierarztekammer
— Bewegungsverhalten * Tierarztl. Vereinigung
— Korperpflege/Sozialverhalten Tierschutz
— Fortpflanzungsverhalten
— Ruheverhalten = Bundesratsinitiative Hessen
— Ethologische Aspekte

" Animals Angels

= Klauengesundheit = Tierschutzplan

" Technopathien



7~y Niedersachsisches Landesamt
. LUN_JJ fir Verbraucherschutz und
Lebensmittelsicherheit

Rinder in Niedersachsen

Rinder: 2,7 Mio.
Milchkthe: 860 Tsd. (2015: 856 Tsd.)

Milchkthe in Anbindung: 157 Tsd. (in 6600 Betrieben)

- >18 % der Milchkiihe in Anbindehaltung in Niedersachsen

— das ist nahezu jede fiinfte Kuh!

Quelle: Statistisches Bundesamt 2010

A e e e
Syl T‘l_ Hoag T‘l_ My T‘L' e }‘l'

e - e - e - s -




@m) Niedersachsisches Landesamt
- fir Verbraucherschutz und
Welfare Qu al |ty® que Lebensmittelsicherheit

Europaisches Forschungsprojekt = Integration des
Tierschutzes in die Nahrungsmittelkette

Grundlage der Kriterien aller Welfare Quality®Projekte

,»5 Freedoms“ des britischen Farm Animal Welfare Committee (FAWC) - 1992

1. Freedom from hunger and thirst

5. Freedom from fear and distress




Arteigenes Verhalten

Niedersachsisches Landesamt
@@ fur Verbraucherschutz und
que Lebensmittelsicherheit

Verhalten

v’ gesellige Sozialstruktur, leben in

v

Gruppen

soziale Beziehungen sind nach
Art, Geschlecht,
Fortpflanzungszyklus,
Verwandtschaftsverhaltnis und
Umgebungsbedingungen
unterschiedlich

bis zu einer HerdengroRe von 80
Tieren werden Herdenmitglieder
individuell unterschieden

v’ adaptiver Charakter = Tiere sind
den jeweiligen Umwelteinfllissen
nicht passiv ausgesetzt, sondern
verandern diese ihren
Bedurfnissen entsprechend

A :Fq't‘b:-Her_zogj,‘k!iqikfﬁr}Rind £, TiHo™



m ;\lie\cjerf;é\chsLsche?1 Landedsamt

o Ur Verbraucherschutz un

Arte'genes Verhalten que Luebensmittelsicherheit
Bewegungsverhalten

v Rinder legen bei Bedarf mehrere
Kilometer zwischen
Weidegriinden, Tranke und
Ruheplatzen zurick

v" heimische Rassen kein

ausgepragtes
Bewegungsbedirfnis

v' alle erforderlichen Ressourcen
(Futter, Wasser, Liegeplatz, etc.)
auf engem Raum angeboten
—> Tiere legen taglich nur einige
100 Meter zuruck




m ][\lie\cjerts)échs:‘schei Landedsamt

o Ur Verbraucherschutz un

ArtE|genes Verhalten Lave Luebensmittelsicherheit
Bewegungsverhalten

v" Rinder legen bei Bedarf mehrere
Kilometer zwischen

Weidegrinden, Tranke und - I T
Ruheplatzen zurick .
N 4 - 1418 al '!
v" heimische Rassen kein Al | ER *
ausgepragtes i | moE
. o 7 M
% &

Bewegungsbedirfnis

v' alle erforderlichen Ressourcen
(Futter, Wasser, Liegeplatz, etc.)
auf engem Raum angeboten
—> Tiere legen taglich nur einige
100 Meter zuruck



Arteigenes Verhalten

3 Aspekte:
v’ Pflege durch das Tier selbst
v Scheuern an Gegenstanden

v’ Soziale Hautpflege

Niedersachsisches Landesamt
m fur Verbraucherschutz und
que Lebensmittelsicherheit

Korperpflege

>

Haut wird durch Belecken sowie
Kratzen mit den Hornern oder
Klauen bearbeitet

stabile Stellung einnehmen
Gegenstande zum Scheuern

Soziale Korperpflege sehr

eingeschrankt, nur Nachbartiere



http://www.zempow-bio-ranch.de/upload/cache/phpThumb_cache_zempow-bio-ranch.de_src77968f1bd5cb2b68bf9957e6030eacca_pard9d85e0d2d47cabe1dec4287845bbed5_dat1328904405.jpeg
http://www.delaval.ch/ImageVaultFiles/id_1791/cf_5/Swinging-cow-brush.jpg

m ][\lie\cjerts)échs:‘schei Landedsamt

o Ur Verbraucherschutz un

Arte'genes Verhalten Lave Luebensmittelsicherheit
Fortpflanzungsverhalten

v' Erhdhtes Beduirfnis zur Bewegung v Stillbrinstigkeit >
wahrend der Brunst Brunstsymptome oft unterdriickt,

Rastzeit verlangert sich,
v" Vermehrte Kontaktaufnahme; 8

Besamungsindex steigt...

Chin-resting bei anderen

il Lk | TR
R

Herdenmitgliedern

v Aufspringen bei
Herdenmitgliedern; Besprungen-
werden und Dulden als Indikator

der Hauptbrunst —y S T ey i



@@6} ][\lie\cjerzéchs:‘schez Landedsamt

o Ur Verbraucherschutz un

Arte'genes Verhalten que Luebensmittelsicherheit
Ruheverhalten

v’ Liegezeit / Tag 10 bis 12 Stunden

v’ Einstreu fuhrt zu einer héheren
Auflageflache und damit zu einer
geringeren Punktbelastung

v Hautpflege und Anderungen der
Liegeposition 2>
Radierbewegungen

© T. Richter




m I\_{iederséchsisches Landesamt
Arteigenes Verhalten Layesaitt st
Ruheverhalten

Liegezeit / Tag 10 bis 12 Stunden

Einstreu fihrt zu einer héheren ‘Patient der Kiinik fir Rinder | g

[

Auflageflache und damit zu einer
geringeren Punktbelastung

Hautpflege und Anderungen der
Liegeposition =
Radierbewegungen

v Rauhigkeiten einer harten
Bodenoberflaiche —>Haut- und
Druckschaden an wenig
geschutzten Partien wie Karpus

und Tarsus



7y Niedersachsisches Landesamt
\_/J fir Verbraucherschutz und
Lebensmittelsicherheit

Arteigenes Verhalten
Ruheverhalten

Liegebereich so bemessen, dass
alle Liegepositionen
eingenommen werden kénnen

Krippe und Anbindevorrichtungen
dirfen den Kopfschwung nicht
behindern

v' Kopfraum mind. 60 cm Tiefe
berlcksichtigen

v Zur Vermeidung von
Verletzungen an Hifthdcker und
Sitzbein = Freirdume im Bereich
der Hinterhand




@@6} ][\lie\cjerzéchs:‘schez Landedsamt

o Ur Verbraucherschutz un

Arte'genes Verhalten que Luebensmittelsicherheit
Ruheverhalten

v' Pferdeartiges Aufstehen ist ein
Hinweis, dass der arttypische
Kopfschwung zum Aufstehen
nicht moglich ist

v' Haufig abgebrochene
Abliegevorgange




C\mo Niederséchsisches Landesamt
ArtelzenesiiEREIEY PN oo n

Ethologische Aspekte

v Verhaltensstorungen

... im Bewegungsablauf
(pferdeartiges Aufstehen)

... an einem Objekt, an dem
Verhaltensweisen durchgefihrt
wird (z. B. intensives Belecken
der Stalleinrichtung)

Foto: Herzog, Klinik fiir Rinder, TiFo

... als Leerlaufbewegung (z. B.
Zungenspiel)

... Futterwerfen (evtl. durch Juckreiz,
fehlende Scheuermoglichkeiten)



@@6} Niederséchsisches Landesamt
Klauengesundheit Layesaitt st
Klauenpflege

v' Ausreichender Klauenabrieb nicht
gewahrleistet !

v Hohe Gefahr der
Klauendeformationen (z. B.
Schnabelklauen bei unterlassener

Klauenpflege)

Foto: Herzog, Klinik fur Rinder, TiHo




][\lie\ciersbéchs:]schei Landedsamt
o S Ur Verbraucherschutz un
Techno pat hien que Lebensmittelsicherheit

Erkrankungen
v’ Bursitis praecarpalis v" Anbindestéille haben haufig
v Bursitis tarsalis lateralis geringes Stallvolumen; Schliel3en

der Luftungsklappenv. a. im

v" Decubitus Winter - respiratorische

Erkrankungen

linik fir Rinder, TiHo

Foto:*topagrar




Gliederung

Tier
= 5 Freedoms”

= Arteigenes Verhalten

— Bewegungsverhalten

— Korperpflege/Sozialverhalten
— Fortpflanzungsverhalten

— Ruheverhalten

— Ethologische Aspekte

= Klauengesundheit

= Technopathien

@m@ Niedersachsisches Landesamt
: fur Verbraucherschutz und

que Lebensmittelsicherheit

Rechtl. Rahmen / Positionen

Bundestierarztekammer

Tierarztl. Vereinigung
Tierschutz

Bundesratsinitiative Hessen
Animals Angels

Tierschutzplan



7y Niedersachsisches Landesamt
\__J fur Verbraucherschutz und
Lebensmittelsicherheit

Milchkuhleitlinie

, Q@ A

Erarbeitet durch: ‘&;‘D :
Tierschutzleitlinie

LAVES fiir die Milchkuhhaltung

Kommunale Veterinarbehorden
Tierschutzbereit

Stiftung Tierarztliche Hochschule
Hannover

Fachhochschule Osnabriick

i LAVES, Tierschutzdienst
Landwirtschaftskammer lerschutzdiens

Arbeitsgruppe Rinderhaltung

—> Erhaltlich auf der LAVES-Homepage



=7r~=) Niedersachsisches Landesamt
< \dI\_JJ fir Verbraucherschutz und
Lebensmittelsicherheit

Erlass zur Milchkuhleitlinie vom 1. Juni 2007

»1. Einleitung

Die vorliegende Leitlinie fihrt aus, welche Anforderungen an die
Stallhaltung von Milchkihen (einschlieRlich der weiblichen Nachzucht ab 6
Monate) zur Erfillung des § 2 Tierschutzgesetz zu stellen sind. Jeder, der
ein Tier halt, betreut oder zu betreuen hat, ist verpflichtet, das Tier seiner
Art und seinen Bedlrfnissen entsprechend angemessen zu ernahren, zu
pflegen und verhaltensgerecht unterzubringen.”

> offiziell die Grundlage zur tierschutzfachlichen Beurteilung
sowohl von Neu- und Umbauten als auch von bestehenden
Rinderhaltungen



m Niedersachsisches Landesamt
i ithini fur Verbraucherschutz und
Milchkuhleitlinie Lave Lebensmittelsicherheit

Kapitel 8: Anbindehaltung

* Erhebliche Einschrankung der arteigenen Verhaltensweisen durch
dauerhafte Anbindehaltung

* Nicht mehr zulassig fir Neubauten
 Umbau vorhandener Anbindehaltungen in Laufstallhaltungen

* Aufwand unverhaltnismaRig groR, Weiternutzung, sofern keine
haltungsbedingten Schaden...

» ABER: taglich Zugang zu Laufhof oder
Weidegang in den Sommermonaten




m Niedersachsisches Landesamt
. ° ° ° fur VerbraUCherSChUtZ Und
M|ICh kUhIEltllnle que Lebensmittelsicherheit

Weitere Aspekte

* Hinweis auf fehlenden Klauenabrieb = mind. % jahrliche Kontrolle
 Anbindevorrichtungen tierindividuell anpassbar

 Genugend Bewegungsfreiheit

e Zugang zu Futter und Wasser

e Krankenbucht

 Abkalbebucht




Niedersachsisches Landesamt
° @@@) fur Verbraucherschutz und
G I e d eru ng que Lebensmittelsicherheit

Tier Rechtl. Rahmen / Positionen

= 5 Freedoms” = Milchkuhleitlinie

= Arteigenes Verhalten

— Verhalten
— Bewegungsverhalten
— Korperpflege/Sozialverhalten

— Fortpflanzungsverhalten
— Ruheverhalten

" Animals Angels

= Klauengesundheit = Tierschutzplan

= Technopathien
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Niedersachsisches Landesamt
fur Verbraucherschutz und
Lebensmittelsicherheit

e
Ve

B; K Bundestierdrztekammer e. V.

anaﬁaiwjﬁe StraBe 53, 10117 Berlin, Tel. 030/2014335-0, geschaeftsstelie@btkberlin. de, www bundestieraerztekammer.de

Stellungnahme der Bundestierdarztekammer
zur Anbindehaltung bei Rindern

Die Bundestierarziekammer (BTK) befirwortet grundsatzlich die Laufstallhaltung fir Rinder.
Anbindehaltung ist nach derzeitigem wissenschaftlichem Kenntnisstand nicht mehr zeitgemab, sie
wird auch nur noch von Kleinbetrisben in schon langer bestehenden Stallen praktiziert. Nach den
Erfahrungen der BTK werden bei der Planung von Um- und Neubauten bereits seit ldngerem keine
Anbindehaltungen, sondern nur noch Laufstallhaltungen angemeldet. Diese Entwicklung wird
ausdriicklich begrifit und sollte weiterhin unterstitzt werden. Die BTK hilt einen kompletten
Ausstieg aus der Anbindehaltung fir erfordedich.

Bei der Durchszetzung von Haltungsanforderungen sind die zustandigen Behdrden an geltendes
Recht gebunden. Konkrete rechtliche “orgaben zur Gestaltung der Haltungsform for dber 6
Monate alte Rinder fehlen jedoch bisher. Insbesondere zur Anbindehaltung von Ober 6 Monate
alten Rindern ist die Rechislage nicht eindeutig. Mach vorliegenden Rechtsprechungen wird eine
ganzjahrige Anbindehaltung als nicht rechtskonform angesehen. Ein explizites Verbot der
zeitweisen Anbindehaltung von dber & Monate alten Rindemn gibt es in Deutschland jedoch nicht.

Die BTK sieht den Gesetz- und Verordnungsgeber daher gefordert, beziglich der Haltung von
Uber & Monate alten Rindemn durch klare Regelungen Rechtssicherheit zu schaffen und die
Anbindehaltung mit einer an den Erfordemissen des Tierschutzes orentierten angemessenen
Ubergangsphase grundsétzlich zu verbieten.

Die BTK weist darauf hin, dass Missstande in der Haltung auch im Rahmen der Cross
Compliance-Kontrollen angemahnt werden kinnen. Mit der sogenannten Auflagenbindung (Cross
Compliance) wird die Gewidhrung won EU-Agrarzahlungen von der Einhaltung bestimmiter
‘erpflichtungen abhdngiyg gemacht. Dazu gehdren auch die ,Grundanforderungen an die
Betriebsfihrung® (GAB) und die dazugehdrigen EU-Vorgaben zum Schutz landwirtschaftlicher
Nutztiere (GAB 13), die unter anderem ausfihren:

Jst ein Tier stindig oder regelmaiiig angebunden oder angekettef, oder befindet es sich standig
oder regelmaBig in Hallungssysiemen, so muss es iber einen Plaiz verfilgen, der der praktischen
Erfahrung und wissenschaftiichen Erkenntnissen nach seinen physiologischen und ethologischen
Beddrfnissen angemessen ist.”

Die Cross Compliance-Kontrollen kénnen somit ein wirksames Instrument bei ggf. erfordedicher
Sanktionierung von Betrieben aufgrund won Yerstdilen gegen diese Anforderungen sein. Eine
Erweiterung der Tierschutznutztierhaltungsverordnung fir aber 6 Monate alte Rinder mit einem
entsprechenden Yerbot der Anbindehaltung wird aber dringend bendtigt.

Berlin, den 23 April 2015

Die Bundestierdrztekammer ist eine Arbeitsgemeinschaft der 17 Landes-/Tierdrztekammem in
Deutschland. Sie vertritt die Belange aller rund 37.000 Tierarztinnen und Tierdrzte, Praktiker
Amtsveterindre, Wissenschaftler und Tierdrzte in anderen Berufszweigen, gegeniiber Politik,
Verwaltung und Offentlichkeit auf Bundes- und EU-Ebene.

Tierdrztliche Vereinigung fa@% o+
fir TIerschutz e..

Stellungnahme der TVT
zur Anbindehaltung

Bedingt durch einen Stukturwandel in der Milchvishhalthung und im 20

August 2015

>z

Generationswechsels ist die Zahl der Befriebe mit Anbindehaltung in
Jahren stark zuriickgegangen. Trotzdem wurden 2010 in Deutschland
Millionen Milchkihe (ca. 27 %) m Anbindung gehalten [Statistisches
2010). Die Arpeitsgemeinschaft Deutscher Rinderziichter geht von run]
Milchrinder in Anbindehaltung im Jahr 2014 aus.

‘Wihrend bei Kalbem (bis zum &. Lebensmonat) eine Anbindehaltung §
den Regelungen der Tierschutz-Mutztierhaltungsverordnung verboten is]
der spezielie nationale noch EU-Vorschriften fur die Haltung von Rindeq
Lebensmonat. Lediglich die aligemeinen Regelungen der Richtlinie 83/58
Schutz landwirtschaftlicher Nutziiere, umgesetzt in der nationalen TierscH
haltungsverordnung, sowie der § 2 Tierschutzgesetz geben allgemeing
den Anforderungen an eine tiergerechte Hallung sowie zur maglichen E
der Bewegungsireiheit.

So darf nach § 2 Tierschuzgesetz die Bewsgungsfreheit nur so o
werden, dass keine wermeidbaren Schmerzen, Leiden oder Schadd
Gleichzeitig ist eme werhaltensgerechte Unterbrngung zu gewshrig
Richtiinie D8/58 EG darf die argerechte Bewegungsfreiheit nicht so o
sein, dass dem Tier unndtige Leiden oder Schaden zugefigt werden.
bzw. regelmaliger Anbindung muss ein Tier dber einen Platz verfig
prakfischen Erfahrung und  wissenschafichen Erkennnissen
physislogischen und ethologischen Bedinnissen angemessen ist”.

Ausgehend von diesen Bedirfnissen muss die daverhafte Anbindeha)
Verstofl gegen die Anforderungen des Tierschutzgesetzes und der Richti|
bewertet werden. So filhrt die Anbindehaltung in verschiedenen Funktio
einerdeutlichen Einschrinkung artgerechter Verhaltensweisen der Rinde
msbesondere das Komfortverhalten (Einschrankungen der solitaren
durch die Anbindung; fehlende Maoghchkeit zur sozialen Kiarper|
Sozialverhalten (stark eingeschrankter Sozialkontake, eingeschrankter dir
nur zu Machbartieren), das Ausruhwerhalten (Beschrinkungen beim |
Abliegevorgang durch Anbindung und Futterknppe, Einschrankungen §
Halung der Gliedmallen), das Erkndungs- uvnd Meideverhalte
eingeschrankt durch mangelnde Bewegungsfreiheit), das Lokomot
{keine freie Bewegung bei pemmanenter Anbindung) und das Futteraufnal

M

Hessisches Ministerium fiir Umwelt, Klimaschutz, HESSEN
Landwirtschaft und Verbraucherschutz ——

=-

Presseinformation

Wiesbaden, 14. November 2015
Nr. 410

Moderne und tiergerechte Haltungsstandards fiir eine moderne
und tiergerechte Landwirtschaft

Hessen bringt Antrag zum Ausstieq aus der ganzjahrigen Anbindehaltung in
den Bundesrat ein

.Die ganzjahrige Anbindehaltung entspricht nicht den heutigen Standards, die an das
Tierwonl in der Landwirtschaft gelegt werden®, betont Hessens Landwirtschaftsministerin
Priska Hinz. Deshalb hat Hessen eine Initiative fir die Beendigung der ganzjahrigen
Anbindehalfung in den Bundesrat eingebracht. Fir eine tiergerechte Haltung von Rindem
ist es erforderlich, den Tieren genigend Bewegungsraum zu biefen. Eine siandige
Anbindung verhindert das Abliegen und Aufstenen der Tiere. Es schrankt zudem andere
wichtige Bedirinisse wie die eigene Kdrperpflege oder den Kontakt zu Artigenossen
erheblich ein. Haltungssysteme, in denen Tiere standig angebunden stehen und leben
missen, sind besonders belastend und einschrénkend fur die befroffenen Tiere. Das
wollen wir andern®, so Ministerin Hinz weiter.

Runder Tisch Tierwoh! unterstiitzt Bundesratsinitiative

Bereits 1996 lief deshalb die standige Anbindehaltung fur Pferde aus — beruhend auf einer
Initiative aus Hessen. Auch fir Rinder ist eine solche Halfungsform ohne jeden
Weidegang cder Auslauf nicht tiergerecht. In Hessen siehen nach Auswertungen des
Sfatistischen Landesamies noch rund 9.000 Tiere in standiger Anbindung. Die
Landesregierung hat daher heute einen Antrag in den Bundesrat eingebracht, indem der
Bund aufgefordert wird, diese Haltungsform nach einer Ubergangsfrist zu beenden. Wir
erkennen auch die wirtschaftliche Situation und Herausforderungen der Rinder- und
Milchvieh haltenden Betriebe an. Durch die Ubergangsfrist ermdglichen wir insbesondere
klginen, familiengefiihrien Betrieben die notigen Anderungen und Eniwicklungen, um
weiterhin von und mit der Tierhaltung leben zu kdnnen®, bekraftigt Ministerin Hinz.



Positionen

ANIMALS' ANGELS

wir sind bei den Tieren

27.11.201 Anbindehaltung von Rindern
heute Thema im Bundesrat

Detailansicht: Unsere Einsatze fiir die 'Milch'kiihe

Niedersachsisches Landesamt
@B@ fur Verbraucherschutz und

que Lebensmittelsicherheit

,Das gab es noch nie und wir haben unseren Teil dazu
beigetragen, dass es heute soweit war: die angebundenen
Kihe sind Thema im Bundesrat.

Das Bundesland Hessen hat einen Antrag auf ein
bundesweites Verbot der ganzjahrigen Anbindehaltung
gestellt, der heute vorgestellt wurde. Die
Landwirtschaftsministerin Priska Hinz hielt eine 5-mintige
Ansprache.

Vorab hatte Animals‘ Angels alle Bundesratsmitglieder
angeschrieben, mit unserem Report zum Thema und der
Forderung, dem uberfalligen Antrag unbedingt zuzustimmen.
Anstelle einer direkten Abstimmung wurde der Antrag aber
zunachst an den Agrar-Ausschuss des Bundesrats
Uberwiesen.

Wir bleiben dran!*


https://www.animals-angels.de/
https://www.animals-angels.de/uploads/pics/2015_11_27_Anbindehaltung_von_Rindern_Thema_im_Bundesrat.jpg

C\mo Niedersachsisches Landesamt
: fur Verbraucherschutz und

Gliederung WOWELY Levensmiteisicherneit
Tier Rechtl. Rahmen / Positionen
= 5 Freedoms” = Milchkuhleitlinie
= Arteigenes Verhalten " Bundestierarztekammer

— Verhalten * Tierarztl. Vereinigung
— Bewegungsverhalten Tierschutz

— Korperpflege/Sozialverhalten
— Fortpflanzungsverhalten = Bundesratsinitiative Hessen

— Ruheverhalten .
" Animals Angels

= Technopathien
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Tierschutzplan Niedersachsen

Fach AG Rinder

Regelung der Nutzung bestehender Anbindehaltungen fur Rinder
aller Nutzungsarten, einschlieBlich Mutterkuhe, Masttiere und
Jungtiere

Erlass erbeten = Nutzung bestehender Anbindehaltungen:

—> saisonaler Weidegang oder ganzjahrig taglich ein
Laufhof zur stundenweise freien Bewegung fur Mutterkuhe
und weibliche Zucht- sowie weibliche Masttiere
(Anforderungen entsprechend der Milchkuhleitlinie)

=> mannliche Zucht- und Masttiere maximal sechs
Monate inhrer Lebenszeit angebunden

=> Mindestanforderungen (Fach AG Rinder)



~ar~x) Niedersachsisches Landesamt
U\_J fur Verbraucherschutz und
Lebensmittelsicherheit

Tierschutzplan Niedersachsen

Fach AG Rinder
Ausstieg aus der Anbindehaltung von Rindern

1. Hinwirken auf eine bundeseinheitliche gesetzliche
Festlegung zum Ende/Verbot der Anbindehaltung der Rinder;
vorhandene Anbindehaltungen sollten nach Moglichkeit schon
vorher nicht mehr genutzt werden

2. Bewertung sozialer und wirtschaftlicher Aspekte beim Ausstieg
aus der Anbindehaltung durch externen Sachverstand

3. Schwerpunkt-Tierschutzkontrollen auf Betrieben mit
Anbindehaltung (kommunale Veterinarbehorden) unter
Berlcksichtigung der Mindestanforderungen (Konzept Fach AG
Rinder)

4. Untersagung von Neubauten mit Anbindehaltung fur alle Rinder



Niedersachsisches Landesamt
fur Verbraucherschutz und
Lebensmittelsicherheit

\
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\ :Viéi’én_.paﬁk"fﬁ.r..lhre Aufmerksamkeit !
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Tierschutzplan Niedersachsen

Mindestanforderungen der Anbindehaltung

—_—

Keine vermeidbaren haltungsbedingten Schaden
Kein atypisches Verhalten

Anbindevorrichtung

Standflache

Tranke, Bewegungsfreiheit zum Nachbartier
Keine Schwanzfixierung, kein Kuhtrainer
Helligkeit von 80 Lux

Krankenbucht! Abkalbebucht!

© ® N o o B~ W b



Lebensmittelsicherheit

Niederséohsisches Landesamt
Tierschutzplan Niedersachsen Loe flir Verbraucherschutz und

Tierschutz in den Medien

— Niedersachsen als ein Kerngebiet der Nutztierhaltung

Mai 2011 = Arbeitsprogramm des Landes zur Weiterentwicklung des
Tierschutzes in der Nutztierhaltung = Tierschutzplan Niedersachsen
(www.ml.niedersachen.de):

- Versachlichung der 6ffentlichen Diskussion

- Losungen unter Einbindung aller gesellschaftlich relevanten
Gruppen einschliellich Wissenschaft u. Praxis angestrebt

- 12 Tiergruppen/40 Themen (Schwerpunkt Schwein u. Gefliigel)

neu: zum Erreichen der Ziele sind maximale Zeitvorgaben
hinterlegt; Gesamtlaufzeit des Tierschutzplans bis 2018!

- eine Folgenabschatzungen ist vorgesehen



Niederséohsisches Landesamt
Tierschutzplan Niedersachsen Loe flir Verbraucherschutz und

Lebensmittelsicherheit

9 Facharbeitsgruppen:
- Masthihner

- Legehennen

- Puten

-  Enten, Ganse

- Rinder

- Schweine

- Tierschutzindikatoren
- Pferde

- Folgenabschatzung

mittlerweile ca. 120 Personen eingebunden

— konsensuale, fachliche Losungen, die gesellschaftliche Akzeptanz finden!



Niedersachsisches Landesamt
. I 3 fir Verb h h d
Tierschutzplan Niedersachsen D e

Ziele:

tierartlibergreifend 4 Themenkomplexen zuzuordnen

- Optimierung von Management u. Haltungsbedingungen
- Zucht auf hohere Gesamtvitalitat

- Verzicht auf prophylaktische
Eingriffe

- Etablierung von
Tierschutzindikatoren
zur tierschutzfachlichen
Beurteilung von
Tierhaltungen
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Auslegung zu § 2 Tierschutzgesetz

Bedarfsdeckungs- und Schadensvermeidung nach Tschanz*
- Zur
Beurteilungsi
von Haltungs

Tier war selbst Indikator fur die Haltungsbedingungen herangezoge
- Fortschritt

- und durch sein Verhalten (Bedarfsdeckung) oder ~ Nicht nur Vie
Haltungsbedi

> das lberforderte Vermdgen, negative Umwelteinfliiss &fasst und
fur das Tier s

kompensieren (Schadensvermeidung), erfasst, sond

eindeutige Hinweise sowohl fiir Anderung bestehender als auch fir
die Konzeption neuer Haltungssysteme und —situationen gab.

—> Beurteilung der Tiergerechtheit dadurch erheblich verbessert

* B. Tschanz 1981, KTBL-Schrift 281
33
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Tierschutzplan Niedersachsen

Ausstieg aus der Anbindehaltung von Rindern
Fach AG Rinder

Hinwirken auf eine bundeseinheitliche gesetzliche Festlegung zum
Ende/Verbot der Anbindehaltung

Abstimmung Uber ein konkretes Ausstiegsdatum:

2028 (12 Jahre) - mehrheitlich

34
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Auslegung zu § 2 Tierschutzgesetz

Auslegungsmalistab ->
Bedarfsdeckungs- und Schadensvermeidungskonzept nach
Tschanz*

Grundannahme: Tiere sind generell bestrebt und befahigt,
sich selbst aufzubauen und selbst zu erhalten.

Dazu nutzen sie Ressourcen aus der Umwelt und meiden
schadigende Einflusse.

Gelingt es ihnen, ihren Bedarf zu decken und Schaden zu
vermeiden, wird davon ausgegangen, dass die Tierhaltung
tiergerecht ist.

* B. Tschanz 1981, KTBL-Schrift 281
35
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Tierschutzplan Niedersachsen

Fach AG Rinder

Regelung der Nutzung bestehender Anbindehaltungen fur Rinder
aller Nutzungsarten, einschlieBlich Mutterkuhe, Masttiere und
Jungtiere

Erlass erbeten, dass Nutzung bestehender Anbindehaltungen an die
Bedingungen zu knupfen ist, dass Mutterkuhen und weiblichen Zucht-
sowie weiblichen Masttieren saisonaler Weidegang wahrend der
Vegetationsperiode gewahrt wird oder den Tieren ganzjahrig taglich
ein Laufhof zur stundenweise freien Bewegung zur Verfligung steht
(Anforderungen entsprechend der Milchkuhleitlinie). Mannliche Zucht-
und Masttiere durfen in diesen Stallen maximal sechs Monate ihrer
Lebenszeit angebunden gehalten werden. Dabei sind noch von der
Fach AG Rinder festzulegende Mindestanforderungen einzuhalten

Beschlussergebnis der Fach AG: einstimmig



Tierschutzplan Niedersachsen

~ar~x) Niedersachsisches Landesamt
U\_J fur Verbraucherschutz und
Lebensmittelsicherheit

Ausstieg aus der Anbindehaltung von Rindern

1.

bundeseinheitliche gesetzliche Festlegung zum Ende/Verbot
der Anbindehaltung der Rinder (ab dem 01.01.2026); vorhandene
Anbindehaltungen sollten nach Moglichkeit schon vorher nicht
mehr genutzt werden

Gutachten (soziale und wirtschaftliche Aspekte beim Ausstieg
aus der Anbindehaltung)

Erlass zu Schwerpunkt-Tierschutzkontrollen auf Betrieben mit
Anbindehaltung (kommunale Veterinarbehorden) unter
Berlcksichtigung der Mindestanforderungen (Konzept Fach AG
Rinder)

Erlass zur Untersagung von Neubauten mit Anbindehaltung fur
alle Rinder



Z— 1~y Niedersachsisches Landesamt
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Lebensmittelsicherheit

Tierschutzplan Niedersachsen

Mindestanforderungen der Anbindehaltung

1. Keine ganzjahrige Anbindehaltung

Keine vermeidbaren haltungsbedingten Schaden
Atypisches Verhalten

Anbindevorrichtung

Standflache

Tranke, Bewegungsfreiheit zum Nachbartier
Keine Schwanzfixierung, kein Kuhtrainer

Helligkeit von 80 Lux

© ® N o o B~ W b

Krankenbucht!

—
=



Grafik: Driemer

Grafik: Driemer

Rind sieht mit Rind sieht mit
einem Auge einem Auge
2D 2D

Toter nkel

Beobachtungszone

Neutrale Zone

Niedersachsisches Landesamt
fur Verbraucherschutz und

39
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7~y Niedersachsisches Landesamt
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Lebensmittelsicherheit

Bediirfnisse des Tieres

Krankenbucht

Zur Absonderung kranker,
verletzter Tiere

Es muss geeignete
Unterbringungsmaoglichkeit mit
weicher und trockener Einstreu
vorhanden sein

v" Vorteilhaft: Sichtkontakt

GroRRe: 12m? Einzelbucht;
Gruppenbucht mind. 8m? pro Tier

41



@B@ Niederséchsisches Landesamt
Bediirfnisse des Tieres Lay e sttt
Abkalbung

v" Abkalbebucht # Krankenbucht

v' Je eine fur 30 Kiihe;
Male in Analogie zur Krankenbucht

v’ Jederzeit verfiugbar (Mikull)

v" Vorteile Abkalbebucht:
ausreichende Bewegungsfreiheit fijrwkalbende Kuh
Intensive Geburtshygiene
Leichtere Geburtshilfe
Belecken des Kalbes durch Muttertier moglich

Konzentration der Kuh auf ihr Kalb und umgekehrt 42
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Niedersachsisches Landesamt
fur Verbraucherschutz und
Lebensmittelsicherheit

Foto: animal-health-online.de


http://www.flickr.com/photos/chliitierchnuebler/1522192220/

Niedersachsisches Landesamt
fur Verbraucherschutz und
Lebensmittelsicherheit




fiRegionallt Vergleichsbeispiel

v/ Schwein und Rind
aus Hessen

Regionalfenster

V" geschlachtet, zerlegt in
36251 Bad Hersfeld

Empfohlener Labeltyp: Rahmenlabel (I) ¢ sl

Neutral gepriift durch: Muster GmbH
www.regionalfenster.de

Wir empfehlen das Label fiir Weidemilch in ein ,,Rahmenlabel” (freiwilliges Deklarationsfeld)
einzubetten (ahnlich dem Regionalfenster)

Demnach kdnnten, passend zu den Ergebnissen der Befragung, folgende Kriterien inkludiert werden
(s. nachste Folie):

v" Dauer des Weidegangs

v' Anteil des Weidefutters an der gesamten Futterration

v Haltungssystem (im Winter) (z. B. Laufstall, AuRenklimastall, zusatzlicher Auslauf am Stall)

Das Label kann sowohl fiir den klassischen 100%-Weidemilch-Ansatz genutzt werden, was sinnvoll
ist, da hier die hochsten Zahlungsbereitschaften bei den Verbrauchern bestehen, als auch den
Gedanken des Cause-related Marketing aufgreifen, indem die Pramie fiir die Landwirte angegeben
wird.

Die Grundfarbe des Rahmenlabels konnte dabei zwischen einem 100%-Label und einem Cause-
related-Ansatz abweichen, um dies deutlicher zu kennzeichnen.

Das Rahmenlabel ermoglicht somit eine flexible Anpassung an die Heterogenitat der
Molkereistruktur sowie an die unterschiedlichen Bedirfnisse der Konsumenten.

Die Hervorhebung der Kriterien entspricht zudem dem Wunsch der Verbraucher nach
Glaubwirdigkeit und Transparenz. Auch die Gefahr des Tauschungsempfindens bei einer
Vermarktung im Winter wird umgangen, wenn die Haltungsform im Winter genannt wird.



Empfohlener Labeltyp: Rahmenlabel (Il)

= Beispiel flr ein Rahmenlabel Weidehaltung:

L

PRO WEIDEHALTUNG

Kriterium 1: Weidezeit, z. B. Weitere Stufen fiir Weidezeiten z.B.: 150/8; 180/10;

120/6 ganzjahrige Weidehaltung, ...

Kriterium 2: Haltung in den Weitere Stufen fir Haltung in den Wintermonaten

Wintermonaten, z. B. Auslauf z.B.: Laufstall, AuRenklimastall, Laufweide,...

50% Griinfutteranteil Futteraufnahme auf der Weide, Verzicht auf
Silage,...

»100% unserer Milch ist Weidemilch™ Hier wird der Weidemilchanteil in der Milchverpackung
Wirunterstﬁt:::in(::; Landwirte mit angegeben (100%, klassisches Label) sowie die Hohe der
. Weidehaltung mit xx Cent pro Liter". Pramie, mit der die Landwirte, die ihre Kiihe auf die Weide

lassen, unterstitzt werden (Cause-related Marketing-Ansatz).

Quelle: Eigene Darstellung
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Projekt ,Weideland Niedersachsen®

Label Design




Visualisierung eines Labels & Izgim

NIEDERSACHSEN | BREMEN

= Vorab muss eine Zielgruppe definiert sein, die von dem Label
angesprochen werden soll.

= Anforderungen an die Gestaltung eines Labels

Gestaltfestigkeit (verstandlich gestaltet sein, die Botschaft muss
mit der Gestaltung des Labels assoziiert werden)

Hoher Wiedererkennungswert
Aufmerksamkeit wecken
Asthetisch ansprechen
Zeitlos

Wertigkeit vermitteln
Vertrauen schaffen




le land
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Visualisierung eines Labels NIEDERSACHSEN | BREMEN

= Weitere Aspekte
= auch sehr klein erkennbar sein

= sich problemlos in unterschiedliche Verpackungsdesigns
integrieren lassen

= und muss sich trotzdem abheben

= Bei Gutern des taglichen Bedarf, wird die
Kaufentscheidung in einem Sekundenbruchteil getroffen




C land

Entwurf 1 e oIum

Weideland

Norddeutschland




Entwurf 2

haltbare
fettarme

~_Milch

g life semi-skimmed milk Uk
Leche semidesnatada UHT

- g

c land
- Zenuum
NIEDERSACHSEN | BREMEN



C land

Entwurf 2 e oIum

Weideland
Norddeutschland
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Weiteres Vorgehen EDERSACHSEN | BRENEN

= Neue / Weitere Entwurfe einholen

= Einen Labelentwurf final weiterentwickeln

= AbschlieBender Test




Protokoll

Fiinfter Workshop ,, Weideland Niedersachsen®, am 31. Mai 2016 auf Gut Wahnbek in Rastede

Agenda des Tages:

09-30 Herzliches Willkommen

10:00 Begriibung:

Dr. Amo Krause Griinlandzentrum

Aktueller Stand des Projekt

Anne Francksen, Griinlandzentrum

Zeichnung der Rahmenbedingungen und Kriterien
Kurze Statements der einzelnen Organisationen
Prisentation des Logos,

Eeina Briintjen, Griinlandzentrum

Mittagspause

Impulsreferat:

Dr_ Lars Schildwach, Molkerei Ammerland
Impulsreferat:

Julian Beer, Lidl

Weiterfithrung des Projektes,

Heinrich Daseking, Ministerium fiir Landwirtschaft,
Emihrung und Verbraucherschutz, Niedersachsen
Kaffeepause

Folgeantrag “Weideland Niedersachsen™

1. Kontrollsystem ( intern / extem)

2. Finanzierungsmodell

3. Institutionalisierung

4. Ausschiittung an die Landwirte

Ausblick

16:00 Ende des Workshops

1.BegriiBung: Dr. Arno Krause, Geschaftsfiihrer, Griinlandzentrum

il

Herr Dr. Krause begriiRt die Teilnehmer des flinften Workshops ,, Weideland Niedersachsen®.
Besonders heildt er die Vertreter aus dem Ministerium in Hannover, Herrn Dosch, Herrn
Daseking und Herrn Hartmann willkommen. Namentlich begriiSt Dr. Krause weiter Herrn
Schleuss aus dem Ministerium in Kiel, Frau Lischka vom Nabu als Vertreterin fiir Eick von
Ruschkowski und Herrn Wilfried Nonnenkamp vom Deutschen Milchkontor. Des Weiteren
berichtet Herr Dr. Krause, dass im Laufe der Veranstaltung Herrn Beer vom
Lebensmitteleinzelhdndler LIDL dazu stofRen wird.

Im Anschluss wird Herr Martin Horneber begrif3t, der die Moderation der Veranstaltung
fuhren wird.

2.Aktueller Stand des Projektes: Anne Francksen, Griinlandzentrum



Frau Francksen stellt den aktuellen Stand in dem Projekt ,,Weideland Niedersachsen” vor
und bedankt sich bei allen Akteuren, die intensiv in den letzten Wochen und Monaten an
dem Abstimmungsprozess des Diskussionspapieres mitgewirkt haben. Aus dem
urspriinglichen Diskussionspapier sind inzwischen die ,,Rahmenbedingungen und Kriterien
fiir die Erzeugung und Vermarktung von Weidemilchprodukten im Rahmen des Projektes
»Weideland Niedersachsen” erarbeitet worden. Diese Rahmenbedingungen und Kriterien
sollen heute in einer feierlichen Zeremonie von den unterschiedlichen Akteuren
unterzeichnet werden. Frau Francksen erklart, dass neben der Charta Zeichnung im Oktober
2015, dies ein weiterer wichtiger Meilenstein innerhalb des Projektes ,, Weideland
Niedersachsens” darstellt. Weiter gibt sie einen Ausblick auf den Projektverlauf bis zum Ende
der Projektlaufzeit. Weitere Information zu dem Bericht von Frau Francksen sind der
Prasentation im Anhang zu entnehmen.

3.Zeichnung der Rahmenrichtlinien und Kriterien:

Nach der Zeichnung der Rahmenrichtlinien und Kriterien halt jeder Zeichner ein kurzes
Statement im Namen seiner Institution. Zu guter Letzt wird mit Milch angestof3en.

Foto mit den Unterzeichnern

Im Anschluss daran stellt Frau Briintjen vom Griinlandzentrum die Entwirfe der Werbeagentur vor.
Wie im vorangegangenen Workshop im Februar in Ovelgdnne sind die Erwartungen der Teilnehmer
zur Labelgestaltung sehr unterschiedlich. Es wird vorgeschlagen per Email eine Abstimmungsrunde
zu starten.



4.Impulsreferat: Dr. Lars Schildwach (Molkerei Ammerland) und Julian Beer (Lidl)

Dr. Schildwach stellt sich kurz vor. Seit 1999 arbeitet er bei der Molkerei Ammerland in der Abteilung
Vertrieb und Marketing. Die Molkerei Ammerland startet im Jahr 2011 mit der Weidemilch fiir den
niederlandischen Markt. Audits durch unabhangige Kontrolleure sind gewahrleistet. Seitdem die
L2Ammerlander” Gber ihre Hausmarke Weidemilch auch in Deutschland vermarkten, steigt die
Wachstumsrate jahrlich im zweistelligen Bereich. Die Marketingstrategie der Molkerei setzt auf die
Regionalitat und das positive Bild der grasenden Kuh auf der Weide. Da die Molkerei Ammerland
eine Genossenschaft ist, findet keine gesonderte Ausschittung pro Liter Weidemilch an die
Landwirte statt. Das Fiihren des Weidekalenders sowie die Audits werden allerdings separat
entlohnt.

Herr Schildwach erklart, dass mit der Produkteinfiihrung der Weidemilch bei Lidl ab Marz 2016, die
Erwartungen, die an die Nachfrage geknlipft waren, nicht erfillt wurden. Als Grund hierflr deutet er
die vom Verbraucher erwartete hhere Produktqualitat (z.B. einen besseren Geschmack) die
ausbleibt. Des Weiteren wird durch z.B. Okotest vorrangig die Produktqualitit kommuniziert, dies
fiihrt zu einer Verunsicherung der Verbraucher. Nach einer hohen Erstkaufrate folgte eine niedrige
Wiederkaufrate. Daraus leitet er ab, dass der Verbraucher uninformiert ist und mehr Aufklarung
erfolgen muss. Herr Schildwach begriiRt die Rahmenbedingungen und Kriterien fir die ,, Weidemilch”
und meint, dass dies ein wichtiger Schritt fiir die Basis des Labels darstellt. Mit folgendem Fazit
beendet Herr Schildwach seinen Beitrag: Die Molkerei Ammerland ist nach wie vor der Auffassung,
dass dieser eingeschlagene Weg richtig ist. Aktuell startet eine groe Werbeoffensive fiir Weidemilch
im Nordwesten. Die Molkerei Ammerland wird keine Kosten und Miihen scheuen und sich fiir die
Markteinfihrung von Weidemilch einsetzen.

Herr Beer (Geschéftsfiihrer-Einkauf-Lidl-International-weille und gelbe Linie) berichtet von seinen
beruflichen Stationen. Er kommt aus dem Biobereich, war bei Aldi Stid tatig und derzeit bei Lidl in
Neckarsulm. Ab Juli 2016 ist die Gentechnikfreiheit fir Frischmilch bei Lidl angestrebt. Die derzeitige
Niedrigpreis-Situation halt Herr Beer flr sehr schmerzlich. Grundsatzlich ist auch Lidl daran gelegen,
dass die landwirtschaftlichen Betriebe in Deutschland ihr Auskommen haben, versichert er. Die
Weidemilch von Lidl ,,Ein gutes Stick Heimat”, ist Milch aus dem Norden Deutschlands. In
Suddeutschland ist die Situation eine andere. Milch aus dem Norden spielt dort eine geringe Rolle.
Dort sind andere starke Molkereien. Das Label der VLOG (Verband Lebensmittel ohne Gentechnik
e.V.)ist in Stiddeutschland stark auf dem Vormarsch und erfahrt eine hohe Akzeptanz.

Diskussion:

Herr Dosch vom Ministerium in Hannover bekraftigt seinen Einwand, dass kein wirtschaftsgetragenes
Label vom Ministerium gewiinscht ist. Die Glaubwiirdigkeit eines unabhdngigen Labels scheint
vielversprechender. Weiter betont Herr Dosch die Bedeutung der Skalierbarkeit, damit es zu einer
langfristigen Verstetigung kommt.

In der weiteren Diskussion heil3t es, dass die Forderung nach 5 Cent pro Liter Milch nur umgesetzt
werden, wenn die Kriterien stark sind. In den Niederlanden ist es binnen weniger Jahre zu einer fast
abgeschlossenen  Marktdurchdringung von Weidemilch gekommen. Allerdings hat die
Weiterreichung der Wertschépfung aus der Weidemilch nur bedingt bis zum Landwirt stattgefunden.
Dort zahlen die Molkereien an die Lieferanten etwa 1 -1,5 Cent mehr. Dieser Cent wird nicht allein
am Markt erzielt, sondern auch von den Stallbetrieben mit aufgebracht. Einen dhnlichen Effekt ist in



Schleswig Holstein bei der Osterhusumer Meierei, Witzwort, zu beobachten. Die liefern seit kurzem
Weidemilch an Aldi. Es soll sich nur um einen Probelauf handeln. Das Preisniveau hebt sich nicht
entscheidend von der konventionellen Milch ab, berichten einige Teilnehmer der Veranstaltung.

Von Herrn Beer ist weiter zu erfahren, dass die Produktpalette in absehbarer Zeit bei LIDL
ausgeweitet werden soll. Die Weidebutter ist kurz vor der Markteinfiihrung, auRerdem ist von der
Molkerei Ammerland mit der Eigenmarke Ammerlander auch Weidebutter demnachst am Markt. In
diesem Zusammenhang regt Herr Hartmann vom Ministerium an, auch durch die Stakeholder
(Akteure) fir Weidemilchprodukte zu werben. Dem gesamten LEH sollen die Produkte zur Verfiigung
gestellt bzw. angeboten werden. Herr Uhlenhaut (BUND) regt an, mit allen Playern im Handel zu
sprechen. Weiter stellt er die Frage, wie das Geld an die Landwirte flieRen kann. Diese Fragestellung
greift Herr Beer auf und fordert eine neutrale unabhéangige Stelle, die das Vertrauen aller genief3t und
keine wirtschaftlichen Absichten verfolgt. Das Label muss Verbindlichkeit besitzen und einen
Priifsiegelcharakter haben.

Die Akteursgruppe erwartet in 4 Wochen etwa das finale Label. Zur Entscheidungsfindung sollen die
Werbefachleute der Molkereien hinzugezogen werden. Dann soll es zu einer Abstimmungsphase
kommen. Innerhalb der Akteursgruppe scheinen die Vorstellungen beziiglich der Labelgestaltung
sehr unterschiedlich zu sein.

5.Weiterfiihrung des Projektes: Heinrich Daseking, Ministerium Hannover

Herr Daseking weist auf den nachsten Schritt zur Institutionalisierung hin. Nun sind Strukturen zu
schaffen, eine Rechtsform flr die Abwicklung der Lizenznutzung sowie der Auszahlung an die
Landwirte. Herr Daseking signalisiert die Bereitschaft des Ministeriums, dass Projekt durch einen
Folgeantrage weiter unterstitzen zu wollen. Eine Summe von 200.000 Euro fir 2 Jahre wird in
diesem Zusammenhang genannt. Herr Daseking bekundet ausdriicklich das Interesse des
Ministeriums, das Projekt zu verstetigen. In diesen 2 Jahren muss das Projekt allerdings autonom
werden. Eine nochmalige Férderung ist nicht gewollt.

e Der Folgeprojektantrag soll weiter das geschaffene Netzwerk und bilateralen Gesprache
nutzen. Eine Geschaftsstelle mit fachlich versierten Ansprechpartnern muss aufgebaut
werden. Die Mitwirkungsmoglichkeit fir die einzelnen Akteure soll erhalten bleiben. Welche
Rechtsform(z.B. Stiftung, Verein...) sinnvoll ist, muss geprift werden. Innerhalb der neuen
Rechtsform muss ein Rahmen beschrieben werden, wie Entscheidungen bzw.
Abstimmungsprozesse stattfinden sollen. Die Unabhangigkeit und Transparenz der
Rechtsform ist unmittelbar wichtig. Die Akteursgruppe ist als solche zu erhalten, sie soll
offen, neutral und eigenstandig bleiben.

e Beratungssysteme fir Weidehaltung sollen aufgebaut werden. Kontrollen sollen die
Verbindlichkeit des Labels unterstiitzen und die Akzeptanz zum Verbraucher starken. Das
Label muss entsprechend kommuniziert und beworben werden. In diesen Prozess sollen der
LEH und die Stakeholder eingebunden werden. Kapital in der Rechtsform ist wichtig, damit
ein gewisser Handlungsspielraum vorhanden ist. Einnahmen kénnten aus Zustiftungen,
Lizenzgeblihren, Sponsoren, Beitragen, Beratungshonoraren, Folgeprojekten der Politik
einflielen.

e Die Auszahlung an die Landwirte muss so einfach wie moglich erfolgen. Der einfachste Weg
ware direkt Uber die Molkerei. Hier gilt zu klaren, in wie weit Genossenschaftsmolkereien
dies umsetzen kdnnen.



o Kontrollinstrumente miissen entwickelt werden sowie ein Sanktionssystem falls gegen die
vorgeschriebenen Auflagen verstoRen wird.

Herr Dr. Krause stellt die Module vor, die bisher fiir den Folgeantrag vorgesehen sind. Der
Folgeantrag wird folgende Themen beinhalten: Kontrollsystem, Finanzierungsmodell
Institutionalisierung und Ausschiittung an die Landwirte (siehe Prdsentation im Anhang).

6.Ausblick: Dr. Arno Krause, Geschaftsfiihrer, Griinlandzentrum

Herr Krause stellt die Weiterentwicklung des Logos in Aussicht. Vor der Sommerpause sollen erste
Entwirfe an die Akteure kommuniziert werden. Eine Abschlusskonferenz ist fiir Ende 2016 geplant.
Der Projektantrag sieht die Evaluierung fiir den kommenden Herbst vor. Damit wirde der
Projektantrag , Weideland Niedersachsen” abschliefen. Der Folgeantrag, wie von Herrn Daseking in
Aussicht gestellt, konnte sich nahtlos anschlieRen. Spatestens im Mai 2017 konnte eine Kickoff
Veranstaltung mit Offentlichkeit stattfinden. Zur Weiterentwicklung des Projektes wird Kontakt mit
VLOG aufgenommen. Die Geschwindigkeit des Prozesses ist eine andere als die des Projektes.

Herr Bavendamm vom Bremischen Landwirtschaftsverband betont die wichtige Arbeit und die
Fortschritte innerhalb des Projektes und hofft bald auf eine Ausschiittung an die Landwirte.

Herr Hartmann bedankt sich beim Griinlandzentrum und unterstreicht die guten Ergebnisse die
erzielt wurden durch die gute Moderation. Nochmals fordert er das Griinlandzentrum auf, den
Antrag zu formulierten.

Protokollfiihrung: Anne Francksen
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5. Workshop

,Weideland Niedersachsen®
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Aktueller Stand des Projektes

= Zeichnung der Rahmenbedingungen und Kriterien
= Impulsreferat: Lebensmittelhandler Lidl

= Impulsreferat: Molkerei Ammerland

= Prasentation der Labelentwiirfe

= Bericht aus dem ML zur Zukunft des Projektes

= Erorterung eines moglichen Folgeantrags

= Ausblick
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Ziele des Projektes ,,Weideland
Niedersachsen*

= Zum Schutz des Griunlandes soll gemeinsam mit
Bauerinnen, Bauern und mittelstandischen Molkereien
ein Weidemilchprogramm initiiert werden.

= Das Projekt soll zu einer Verbesserung der
Multifunktionalitat von Grunland und
Grinlandstandorten sowie zur biologischen Vielfalt
(Biodiversitat) in Niedersachsen beitragen.
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Weitere Ziele des Projektes

= Es soll ein wirtschaftsgetragenes
Vermarktungskonzept fur Weidemilch entwickelt

werden.

= Die Weidewirtschaft stellt ein bedeutendes Element
des Landschafts- und Naturschutzes dar, dieses
Projekt soll zur Verbesserung der Akzeptanz von
Milchwirtschaft in Niedersachsen beitragen.
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Aktueller Stand des Projektes:

= Abstimmungsprozess zu den Rahmenbedingungen
und Kriterien fur die Erzeugung und Vermarktung von
Weidemilchprodukten im Rahmen des Projektes
,Weideland Niedersachsen”

= Prototypisierung mit der Molkerel Ammerland als

Transferpartner und dem Lebensmitteleinzelhandler
Lidl

nas e senu SN
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1. Arbeitspaket Projektmanagement und Koordination
2. Arbeitspaket Analyse und Mobilisierung von Akteuren zur Initiierung des

Weidemilchprogramm

3. Arbeitspaket Theoretische Entwicklung von Vermarktungskonzepten
einschlieRlich Konzeption und Entwicklung eines ,Labels”

4. Arbeitspaket Prototypisierung eines Vermarktungskonzeptes fir Weidemilch
unter Einbindung der Interessenvertreter einschlieRlich LEH

5. Arbeitspaket Validierung der Ergebnisse und Empfehlungen fiir eine
langfristige Operationalisierung des Weidemilchprogramms




Ubersicht des Projektplan:
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Arbeitspakete

Quartale

2014

2015

2016

3.

Workshops

Bilaterale
Abstimmungen

Sollkonzepterstellung

Abstimmung mit
Molkereien, Anpassung
Produktpalette

Abstimmung mit LEH

Praktische Vermarktung
von Weidemilch
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Akteurs- ) . :
analyse und - = Projektprasentation
mobilisierung = Gemeinsame Charta
Konzept- = Prototypisierung
entwicklung mit der Molkerei A
Ammerland s
04/14 08/14 12/14 04/15 08/15 12/15 08/16 12/16 ¢
Auftaktveranstaltung = Beteiligung des LEHs
09.04.2014 — : : :
Rastede = Kiriterien diskutiert und abgestimmt
= Folgeantrag
entwickeln
Akteure = Validierung der
zusammenfiihren Ergebnisse
Gemeinsame Basis

des Projektes
erarbeitet
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Prototypisierung:

= Vertragsbedingung des Projektantrag

= Transferpartner: Molkerei Ammerland

= Prototypisierung mit Lebensmitteleinzelhandel
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Abstimmungsprozess der
Rahmenbedingungen und Kriterien

= fur den einzelnen Akteur keine Maximallosung

= gemeinsame Starken vereint!

= gemeinsames Ziel:
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Kriterien unterscheiden sich in:

1. Beweidung und Weideperiode mindestens 120/6 oder
120 Tage mindestens 720 h

2. Futterversorgung von der 2000m? pro Kuh, davon
Weide 1000m? pro Kuh an Weideflache in
der Nahe des Melkstandes
3. Aspekte Tierwohl, Tierschutz, ganzjahrige Moglichkeit der Die Tiergesundheit soll bei
Tiergesundheit Bewegungsfreiheit der Haltung und Fitterung
- Keine Anbindehaltung im Vordergrund stehen.

- oder an mindestens 90 Tagen
Zugang zu einer Auslaufflache

4. Aspekte Schutz der natiirlichen  Grinland ist als Dauergriinland
Ressourcen definiert

5. GVO freie Futterung 15.04.2017




"o land
- Zentrum
NIEDERSACHSEN | BREMEN

Das grofdte Risiko ist eine
verpasste Chance!

Vielen Dank fur Ihre Aufmerksamkeit!
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Projekt ,Weideland Niedersachsen”

Label Design




Visualisierung eines Labels
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= Vorab muss eine Zielgruppe definiert sein, die von dem
Label angesprochen werden soll.

= Anforderungen an die Gestaltung eines Labels

Gestaltfestigkeit (verstandlich gestaltet sein, die Botschaft
muss mit der Gestaltung des Labels assoziiert werden)

Hoher Wiedererkennungswert
Aufmerksamkeit wecken
Asthetisch ansprechen
Zeitlos

Wertigkeit vermitteln
Vertrauen schaffen
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Visualisierung eines Labels VIEDERSACHSEN | BREMEN

= Weitere Aspekte
= auch sehr klein erkennbar sein

= sich problemlos in unterschiedliche Verpackungsdesigns
Integrieren lassen

= und muss sich trotzdem abheben

= Bei Gltern des taglichen Bedarf, wird die
Kaufentscheidung in einem Sekundenbruchteil
getroffen
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1. 3.

Labelentwiirfe

Weidelanc

Weideland\
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5. Workshop ,,Weideland Niedersachsen® in
Rastede

Inhaltliche Aspekte des Folgeantrags




1. Institutionalisierung
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Inhalte: Verstetigung bzw. ,Institutionalisierung” der Akteursgemeinschaft”

Beschreibung: Die Akteursgruppe der Zeichner der Kriterien ist so weit zu

konsolidieren, dass sie dauerhaft tragfahig ist und auch zukinftig Standards
und ggf. verdnderte gesellschaftliche Bedingungen anpassen und Uber den
Markt in Wert setzen kann. Daflir sind Modelle zu prifen, abzustimmen und
ggf. eine entsprechende Rechtsperson zu grinden. Aul3erdem missen
Gremien- und Konsensregeln (ahnlich einer Satzung) erarbeitet und
abgestimmt werden.

Fragen:

1.
2.

3.

Welche Modelle fir eine effiziente Struktur sind denkbar bzw. kommen infrage?
Was soll ermdéglicht werden durch die Institutionalisierung?

Was soll verhindert bzw. ausgeschlossen werden durch die
Institutionalisierung?

Welche Leitung/Hierarchie/Autoritat braucht diese Struktur?

Was sind sinnvolle Mitwirkungs — und Mitbestimmungsinstrumente und
Gremien fur diese Struktur?




2. Finanzierungsmodell lanAd
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Inhalte: Langfristige Tragfahigkeit des Projekts, der Akteursgemeinschaft sowie

Generierung von Finanzmitteln fir Landwirte

Beschreibung: Die Ergebnisse des bisherigen Projekts haben gezeigt, dass
sowohl seitens der Verbraucher als auch seitens des Lebensmitteleinzelhandels
eine Mehrpreisbereitschaft fir Weidemilchprodukte besteht. In diesem Modul sollen
tragfahige Konzepte erarbeitet werden, wie

einerseits die Organisation bzw. die Organisation einer Rechtsperson finanziert
werden kann und andererseits Landwirte, die Weidemilch produzieren tatsachlich
von dieser Mehrpreisbereitschaft profitieren konnen. Dabei muss das Label
institutionalisiert bzw. ,gehostet werden und entsprechend Umsétze generieren.

Fragen:

1. Von welchem Gesamtbudget wird ausgegangen, um das Modell finanziell
sinnvoll, sparsam und effizient auszustatten?

2. Von welchen Kosten und Kostenpositionen wird ausgegangen, die im Laufe der
Jahre/fur den Projektzeitraum auflaufen?

3. Was und wer stehen auf der Einnahmenseite? (Lizenzgebiihren, Einzahler,
Sponsoren, Verarbeiter, Handel, Politik, etc.)

3/25
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3. Ausschittung an die Landwirte

Inhalte: Mehrpreis fur Weidemilcherzeugende Betriebe muss bei
Landwirten ankommen

Beschreibung: Im Kriterienpapier steht letztlich die Zielsetzung, dass
jeder Landwirt pro Liter Weidemilch 5 ct mehr gegeniber dem Preis von
konventioneller Milch bekommen soll.

Fragen:
1. Gibt es einen festen Aufschlag pro Liter Weidemilch fUr jeden Landwirt
gleich oder gibt es Abstufungen?

2. Wer regelt die HOhe der Zahlungen? Ist das /kann das von Molkerei zu
Molkerei unterschiedlich sein?

3. Sollte /kann die Zahlung an Landwirte tber eine (einzige) Stelle
erfolgen?
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4. Kontrollsystem (intern/extern)

Inhalte: Es muss ein Satz geeigneter Kontrollinstrumente konzipiert und
umgesetzt bzw. bestehende Kontrollinstrumente (QM, Qulip?) angepasst
werden. Dabei kann zwischen internen (auf der Ebene der
landwirtschaftlichen Betriebe) und externen Kontrollinstrumenten (QM,
Qulip )unterschieden werden.

Fragen:

1. Welche Anforderungen haben die jeweiligen Stakeholder einschliel3lich
des LEH (Herr Beer, Lidl) an diesem Punkt?

2. In welchem Rahmen bewegt sich ein realistisches, durchflhrbares,
bezahlbares, sicheres Kontrollsystem?

3. Welche Partnerschaften/Kooperationen/Beauftragungen flr die
Kontrolle soll es geben bzw. gibt es vorhandene Kontrollinstrumente
bzw. Kontrollinstitute, die beauftragt werden kbnnen?




